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RESUMO

Soure, Municipio da llha do Marajd, apresenta gegmotencial turistico, sobretudo por suas
paisagens naturais, a exemplo de suas praias ed&zediante disso e por ser umas das
cidades marajoaras mais proximas da capital paradomou-se um dos destinos mais
visitados pelos turistas, fatos dentre outros awarbm esta cidade marajoara a receber
intervencdo do Estado por intermédio de politiaasdipas destinadas ao fomento do turismo
no estado do Para. O presente estudo tem ponabgetalisar as politicas publicas de turismo
nas quais Soure esta inserida. Contudo, o foca@esdise ocorre sobre a apropriacdo de sua
paisagem, pelo Estado que busca através dessaseatideular o turismo no municipio desde
a década de 1970. Buscou-se analisar a apropridgdmaisagem pelo Estado, mercado,
turistas e populacao local, bem como os trés U#tiestdo incluidos nessas politicas. O estudo
foi realizado a partir da analise geografica dstoo, pois se entende o turismo, para além do
viés econdmico, como uma atividade socioespacah Blcancar os objetivos se seguiu as
seguintes etapas metodoldgicas: coleta, organizag&istematizacdo das informacdes
contidas nos documentos. Trabalho de campo ondenfdeitas entrevistas com turistas e
populacao local. Enfim, observou-se que a paisatge®oure € utilizada nas politicas sobre a
Otica da “exoticidade”, caracteristica que tambémtilizada pelotrade turisticos, porém a
populacdo local, contraditoriamente, ndo a usuéumn sua totalidade da paisagem do
municipio. H4 em Soure um processo de turistifioat#to proporcionado pelo Estad@de
turistico e turistas, cabendo a populacao locatlpsgrundario nesse processo.

Palavras-chave Politicas Publicas, Turismo, Paisagem, Soura,dithhMarajo.



ABSTRACT

Soure municipality Marajé Island has great touripotential, particularly for its natural
landscapes, like beaches and farms, before thiaarzking one of the towns closest to the
Marajo state capital, became one of the most ddite tourists , among other facts that led
the city to receive marajoara state interventiomugh public policies aimed at promoting
tourism in the state of Para the present study tonasialyze the public policies of tourism, in
which is inserted Soure. However, the focus of thigew is about the appropriation of the
landscape by the State, through these actionssé®is to promote tourism in the city since
the 1970s. We tried to analyze the appropriatiotheflandscape by the state, market, tourists
and locals as well as the last three are includetthose policies. The study was conducted
based on the geographical analysis of tourism,Usectourism means, beyond the economic
bias, as a socio activity. To achieve the objestifcdlowed by the following methodological
steps: collection, organization and systematizatodnthe information contained in the
documents. Fieldwork, where interviews were congliatith tourists and locals. Anyway, it
was observed that the landscape of Soure is uspdlicy on the perspective of exoticity, a
characteristic that is also used by the touristerdut the local population, not contradictory
in its entirety enjoy the landscape of the cityefiéhis a process in Soure touristification,
actually provided by the state, tourism industnyd aourists, while the local population
secondary role in this process.

Keywords: Public Politics, Tourism, Landscape, Soure, Matsjand.
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INTRODUCAO

Viajar para a pratica do lazer existe desde o eé¥M|, periodo em que era
realizado apenas pela aristocracia europeia. ojeséculo XXI, viajar em busca de lazer,
esta mais popular, por assim dizer. O que outromaapenas uma viagem ganhou, com o
decorrer dos anostatusde atividade econémica. O turismo hoje represamassibilidade
de atrair divisas para paises, estados e municip@meo é o caso de Soure, na llha do
Marajo/Para. Contudo, deve ser entendido com udnieno espacial.

O turismo se analisado sobre a égide geogréfican® pratica socigl provoca
transformacdes nas relacdes sociais e o espagzonovos arranjos espaciais e modificam
paisagens. Além de constituir-se como um fenémenordem politica, pois se “refere ao
poder das instituicbes sobre o territorio, repéncat em novas formas de gestdo como
estratégias governamentais” (CORDOVIL, 2008, p. 15)

O Estado passa a exercer acdes também voltadas gasgnvolvimento do turismo,
uma vez que “o Estado é o articulador e organizaldoisociedade” (O’'DONELLapud
CARVALHO, 2000, p.97), assim sendo, as politicabligas irdo permear as relacbes da

sociedade com o Estado. Segundo Fratucci (s.d)gaslipublicas séo:

[...] as interveng¢des que o poder publico, atral@s seus diversos 0rgaos
realiza para atender as populacbes dos seus riegit@o que se refere as
suas necessidades materiais (infraestrutura urbserjcos de saude,
educacdo e seguranca, por exemplo) e simbdlicassgaca cultura,
preservacdo de valores e patriménios locais, a@stazer e ao descanso) e
Ihes garantir uma melhor qualidade de vida. (FRATUG.d, p.2)

E o Estado que ird promover o turismo através di¢igas e programas que visam
sua dinamizacdo nas mais diversas regides brasileMdo sendo diferente para o Pard,

Marajo e Soure. As politicas publicas de turisnga:

[...] conjunto de intencdes, diretrizes e estratggistabelecidas e/ou acdes
deliberadas, no ambito do poder publico, em virtddeobjetivo geral de
alcancar e/ou dar continuidade ao pleno desenvehton da atividade
turistica num dado territério (CRUZ, 2000, p. 40).

! Entendemos como em Cruz (2001) que o turismo éprética social, pois “envolve deslocamento de pEsso
pelo territério e que tem no espaco geograficopsecipal objeto de consumo” (p. 5)

18



Segundo o Plano de desenvolvimento turistico dmlesdo Para (2002), o Municipio
de Soure, localizado na llha do Marajé/Para aptasgrande potencial turistico, com suas
paisagerfs naturais e cultura local, constituindo-se em umea &le destaque quanto aos
recursos naturais e praticas turisticas. Entretaapyesenta deficiéncia infraestrutural,
principalmente, no que concerne ao saneamentochasiteta de lixo, saude, transporte e
seguranga publica. Apresenta ainda economia de Imswaria, seu Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH), apesar de ser umnaiis altos, quando falamos de regiao
marajoara, apresentou indice de 0,72 nos anos 2000.

As politicas publicas voltadas para a dinamizagatudsmo no Marajo, em especial
Soure, apresentam em seus planos e programasnie fflecorrente para justificar-se nao sé o
baixo IDH e problemas de ordem social, jA mencioeadMas também o potencial
paisagistico da regido, destacando-o como posswldouma vocagdo natural para tal
atividade. As paisagens apresentam-se assim, catalisadora desse processo, pois recebem
grande destaque nos planos e programas voltadasgpdomento do turismo na regido
marajoara.

Dentro desse contexto, Soure e suas paisagenprEBetadas por um viés exoético
nas politicas publicas de turismo dirigidas ao Rardo Municipio acima citado, sendo
trabalhada como instrumento de valorizacdo dogiaisaturisticos e convencimento dos
turistas, através também duoarketingdas agéncias de turismos, folders etc. Por jaoerm
identificado, em nosso Trabalho de Concluséo dsdCarcaréncia de estudos voltados para o
Marajo, e em nosso caso Soure, sobretudo, quarloeferimos a tematica turismo e suas
implicacdes, diante do exposto indaga-se:

a) Quais sao as politicas publicas de turismo ¢péaprojetos) voltadas para o Municipio de

Soure/Para?

b) Como as politicas publicas de turismo apropsama paisagem do Municipio de Soure,

na llha do Marajo?

2 0 elemento central das praticas turisticas é sagam, ja que é resultado do arranjo espacialsteEsis de
objetos (naturais e sociais), e ao mesmo tempocqoEm, também esta contida no espaco. Paisagemapar
autora, que concorda com Santos (1996), “restréeg@ uma determinada distribuicdo espacial de forma
objetos, o espaco resulta da ‘intrusédo’ da socedadsas formas objetos” (CRUZ, 2002, p. 17)
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c) Como os agentes de turisticat@m espaco apropriam-se da paisagem e como estdo

inseridos nestas politicas?

Com o intuito de responder as indagacdes foranados; 0s seguintes objetivos:
analisar as politicas publicas de turismo e a a@§o da paisagem do Municipio de Soure,
na llha do Marajo; analisar os agentes de tugsifio do espaco, sua apropriacdo da
paisagem e sua insercdo nestas politicas; idemtificapear e analisar os atrativos turisticos
selecionados pelo Estado e suas respectivas passegeSoure, llha do Marajo.

O presente trabalho surgiu como desdobramentotddceedesenvolvido no periodo
de graduacéao, no qual se analisou politicas demore desenvolvimento socioespacial para o
Municipio de Soure, llha do Marajé/Para. No finalastudo conclui-se que apesar de ocorrer
intervencdo do poder publico através das polificdsicas voltadas para o turismo, enquanto
atividade econdmica, de fato as mesma néo posaibild desenvolvimento socioespacial da
populacdo local. Ocorrendo apenas a inclusdo denslg@gentes, como empresarios, e
algumas pessoas da populagéo local como taxistadutores de embarcacdes, motorista, ou
seja, as pessoas que trabalham diretamente conris®d, porém, o estudo apontou nao
haver participacao igualitaria da populacdo loaalprocesso de elaboracdo e execucédo das
politicas, nem no processo de turistificacdo da&SAdSANTANA, 2010)

Considerou-se necessario o prosseguimento do edasda temética, porém, agora
dando enfoque para o uso da paisagem nas polititdisas de turismo, em Soure. Entende-
se que este estudo constitui-se como instrumenémd@ese e compreensédo da pratica turistica
e seus desdobramentos no Municipio supracitaddin®arde uma abordagem geogréfica,
buscou-se contribuir nas discussdes sobre polipédicas de turismo em Soure, e sua
apropriacéo das paisagens para justificar suavamedes.

Com o presente estudo buscamos produzir inforesagértinentes a tematica, ja que
0os estudos sobre turismo na regido marajoara apdasentam-se escassos € com uma
modesta producdo bibliogréfica. Nesse sentindagrasge contribuir para reflexdo e debate

acerca de politicas publicas de turismo e a relpg@agem - turismo em Soure.

3“0 termo turistificacdo vem sendo adotado entreestidiosos do turismo para designar o processo de

apropriacdo de trechos do espaco pelos agentearidmd para a implantacdo da atividaeistica, pela
inclusdo de novos fixos e/ou da re-funcionalizag&ooutros ja existentes e de novos fluxos e refagbe
caracterizam o turismo como fendbmeno socioespaciatemporédneo. Um dos autores mais citados como
referéncia para o termo é o gedgrafo francés JeeryRnafou (1996)" (FRATUCCI, 2008, p. b6
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A pesquisa apresenta-se de carater qualitativis, lpgscou-se o entendimento da
complexidade das préticas turisticas, j& que “h& tetacdo dindmica entre o mundo real e 0
sujeito” (CHIZZOTTI, 2001p. 79). Porém foram calsiados dados estatisticos para
elaboracao de tabelas para andlise de informagferemtes as praticas turisticas.

Os procedimentos metodolégicos utilizados buscaporeer aos questionamentos
apontados através do levantamento e analise hiéfiog sobre politicas publicas de turismo,
paisagem e a relacdo turismo-paisagem, estabedeceantato com objeto de investigacao.
Esta etapa foi realizada através de pesquisa,asekecsistematizacdo de informagdes, em
dissertacdes, livros como: Turismo e Espaco (ROMAS, 1999) e Turismo e Paisagem
(YAZIGI org. 2002), os quais substanciaram esteidest Utilizou-se a revista Para Mais,
precisamente, as edi¢des relacionadas ao turism8oeme. Além de pesquisas &itesdo
governo (Ministério do Turismo e PARATURe sitesrelacionados a turismo.

O levantamento e andlise documental € uma etageadde importancia, a partir da
qual buscou-se analisar e interpretar os documendéspensando tratamento analitico de
acordo com os objetivos da pesquisa. Foi condéitpelo exame de materiais que ainda ndo
receberam tratamento analitico ou que podem seameéeados com intuito de propiciar uma
interpretacdo nova ou complementar. (NEVES, 1996).

Este momento possibilitou a identificacdo de ag&acionadas ao estado por meio
de planos e programas relacionados a fomentacdoridmo para Municipio de Soure. Foi
realizado levantamento documental em Orgdos, ungiis estaduais e municipais
responsaveis pela elaboracdo de politicas paraismty como a Companhia Paraense de
Turismo (PARATUR) e a Secretaria Municipal de Tomisde Soure. Essa analise focou nos
documentos publicos, arquivos governamentais (B&deegional e Municipal). Dentre eles
estdo os planos do PRODETUR, o PDT-PA, o PROECOTWRER-O-PARA e o Plano
Estratégico para o Desenvolvimento do Turismo naikipio de Soure.

O método de interpretacdo utilizado nesse estudo materialismo historico

dialético. Para Baptista (2010), o materialismoeapnta como principais caracteristicas o

* Orgao oficial de Turismo do Para
®4[...] documento &, pois qualquer informac&o sdbrana de texto, imagens, sons, sinais etc., cargig um
suporte materiais como impressao, gravacdo, pintocaustacdo etc. Quaisquer informagdes oraidogiéa
exposicdo, aula, reportagens faladas) tornam-seuns@tos quando transcrita em suporte material”
(CHIZZOTTI, 2001, p.10®
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movimento, volume, dimenséo, espaco, e tempo. Gaenge-se que o mundo material esta
em constante movimento de mudanca. O homem nessextm € ser social que constroi
historicamente suas relacdes.

A historia traz consigo a explicacdo da evolugdohdmem que é composta por
contradi¢cbes sociais, conflitos por vezes contbaidié ou complementares que acabam por
tornar-se transformacéo material. E 0 método dtaléentende a natureza com um conjunto
composto por elementos ligados e interdependedtssim n&o considera entender um
fendbmeno de modo isolado, sendo necessario estqdates como um todo e em estado de
constante movimento. “A dialética € um processatepioldgico critico essencial, cujo
campo de pertinéncias se situa ndo na teoria commufacéo analitica das solu¢des, mas no
nivel pré-tedrico dos problemas que fundamentarsilpitidades de teorizagdo” (MOESCH,
2002 p.50).

O turismo é um fendmeno mundial, pois esta insendse esferas, econdémica,
politica e social. Seguindo a logica capitalista, pparte indissociavel dos meios que levam a
acumulacéo e de todos os elementos ligados a paasdo. No Brasil, o turismo ganhou nas
ultimas décadastatusde dinamizador econémico, especialmente em regjdespresentam
potencial para o seu desenvolvimento, como Sowd|ha do Maraj6. Dessa forma, este
municipio marajoara acabou sendo inserido em gaditide turismo que veem sendo
elaboradas para regido marajoara e buscam apnoseiia aspectos naturais, sobretudo, sua
paisagem para desenvolver a economia atravésvitdade turistica.

Dentro da abordagem da entrevista qualitativa, teedsta semi-estruturada sera
escolhida como o tipo de pesquisa que dard apaiosaa analise, porque segundo May
(2001), esse tipo de entrevista permite que asopssespondam mais nos seus proprios
termos do que as entrevistas padronizadas, mas &mdecam uma estrutura maior de
comparabilidade do que nas entrevistas focalizades. entrevistas qualitativas séo
ferramentas de informacgdes. Servem para “elucslaeaidades sociais, mas, principalmente,
como instrumento privilegiado de acesso a expeaaéas atores” (POUPART, 2008 p.216).

E importante frisar que o roteiro de entrevistaiseromo elemento norteador para a
realizacdo das entrevistas. O numero de pessasraas entrevistadas antes do trabalho de
campo nao estava definido, por entender-se quentagvistas trazem uma gama de

informacdes e “enquanto estiverem aparecendo ‘dadgsais ou pistas que possam indicar
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novas perspectivas a investigacdo em curso asvistéi®e precisam continuar sendo feitas”
(DUARTE, 2002 p. 144). Com esse entendimento iem#alcdo do fator tempo em campo,
realizou-se entrevistasom apenas turistas (20 entrevistas) e populagib (20 entrevistas).
Os entrevistados foram escolhidos de modo aleat®eim distingdo de sexo, idade, grau de
escolaridade ou profissdo. As mesmas correramra&spe nucleo urbano da cidade.

No trabalho de campo primou-se por entrevistar apas turistas e membros da
populacao local. Desse modo, investigar a aprojwid@ paisagem por ambos. Ja a andlise da
apropriacdo da paisagem pélade turistico foi feita através de informacdes corgiden seus
sites.A internet foi utilizada nesse estudo como instmioale pesquisa por compreender-se
que as informacgdes disponiveis nela proporcionara g&m da divulgacdo de Soure como
atrativo turistico, a consolidacdo de um imaginaderca do Municipio.

Foi realizado levantamento fotografico de Soureeesdus principais atrativos
turisticos, além de levantamento das coordenadagéfecas, com utilizacédo de GP8sadas
na elaboracdo do mapa dos atrativos turisticosudoaipio, essas informacdes deram suporte
a pesquisa. Posteriormente, foi realizada a sisteegdo e tabulacdo dos dados (elaboracao
de tabelas, gréaficos, quadros), elaboracdo de reapatico referentes a espacialidade das
praticas turisticas. Analise dos dados sistendigzgara dar coeréncia as conclusées do
trabalho, elaboracéo final do estudo.

Os aspectos acima citados sao analisados nesgaigaeem quatro capitulos. O
primeiro “Paisagem e turismo: debate necessariasctu-se analisar de modo breve a
construcdo do conceito de paisagem e turismo agolal® tempo, a partir da perspectiva
geografica, além de pontuarmos o conceito de tarigme entende-se ser para além de uma
atividade econbmica, uma pratica social, que corsenproduz espagos (RODRIGUES,
2001). Fez-se uso dos trabalhos de Luchiari (2@&Migr (2003), Castro (2002), AB'SABER
(2003), Santos (2002), dentre outros.

O segundo capitulo “Turismo: perspectivas conceitna geografia”, objetivou-se
apresentar os agentes presentes na turistificaggo luhares como turistas, mercado,
planejadores e promotores territoriais, Nicola )98 Knafou (1995); e populagéo local,

Cruz (2001) e Fratucci (2008). Apresentou-se o®@sep gerais de Soure, sua economia,

® As entrevistas foram feitas durante o trabalhoatepo realizado nos dias 22,23 e 24 de Julho #i&. 20

" GPS (Global Positioning System - Sistema de Pasciento Global).
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infraestrutura, acessibilidade e sua localizacamgdica. O terceiro capitulo “Apropriacéo
da paisagem nas politicas publicas e planos dentarino Pdlo Marajé” tem por objetivo
apresentar as politicas publicas de turismo corageief no Pard, Ilha do Marajé e Soure, a
exemplo do PROECOTUR, o PDT-PA, o PRODETUR, o VERARA e o Plano
Estratégico para o Desenvolvimento do Turismo naibdpio de Soure. A analise deteve-se
na abordagem, utilizacdo e apropriacdo da paisagsta politicas, planos e documentos,
especificamente, de do municipio de Soure.

No ultimo capitulo pertinente a parte empirica pgsquisa, analisa-se como 0s
agentes de turistificacdo do espaco se apropriarpag&@gem de Soure. Levantando uma
discusséo a respeito da paisagem utilizada nascpslpublicas, a paisagem para os turistas e
trade turistico e paisagem para populacdo local, quenteande como fator cultural,
diferentemente dos planejadores e promotores desge turistico, que a veem com

supremacia como fator de desenvolvimento econémico.
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CAPITULO | - PAISAGEM E TURISMO: DEBATE NECESSARIO

Neste capitulo apresentar-se-4 a construcdo doeitorte paisagem, abordando
algumas defini¢cdes, principalmente para a geogefiaseu uso enquanto recurso utilizado

pela atividade turistica.

1.1. BREVE ANALISE DO CONCEITO DE PAISAGEM

Historicamente, a discussdo sobre o conceito desagam estd alicercada no
conhecimento enquanto objeto de estudo na modemidaA investigacdo do conceito
paisagem passa pela representacdo do espaco,gélap, chegando até ao aspecto ludico.
No entanto dentro do pensamento geografico, esteeito esta ligado as diferentes
abordagens pertencentes a cada escola pensamentogedgrafia (Geografia
classica/tradicional - Possibilista e Determiniddova Geografia e Geografia Critica).

No Brasil, segundo Maximiano (2004), a construcaocdnceito de paisagem na
geografia foi influenciada pela escola francesspinada segundo Casseti (2005) em um dos
principais trabalhos de Tricart (1978) no qual toaafirma que a paisagem “abrange uma
realidade que reflete as profundas relacdes, frégoeente ndo visiveis, entre seus
elementos”. (TRICART 1978pudCASSETI 2005),

Entende-se que o processo de discussdo e consttloc@onceito de paisagem

ocorreu ao longo dos séculos, influenciado porstamacdes oriundas de cada época.

Em cada época, o imaginario coletivo define a cog@e social de natureza
e a traduz transformando-as em artefatos materisimbolicos, ou seja, em
cultura. Sua traducdo mais completa foi registra@a historia pela
elaboracdo do conceito de paisagem, que longe rdaps@as um modelo
abstrato de compreensdo do meio, é também a ntidet@ pelo meio da
gual a racionalidade humana organiza os homensatugeza em territorios.
Ao ser objeto dessa logica, a paisagem é portaderaentido. Assim,
veremos que o dominio ideolégico que estrutura pags total esta
representado também na organizacdo social dasgpasgLUCHIARI,
2004, p.11).

Dentro da geografia tradicional a primeira discass® conceito de paisagem
aparece através dos estudos desenvolvido por AlexaWon Humboldt (1769-1859),

cientista naturalista e um dos fundadores da géagrientifica, “Humboldt destacou-se por
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sua visao holistica da paisagem, de forma que iassoelementos diversos da natureza e da
acao humana, sistematizando, assim, a ciéncia&fezgr (SHIER 2003, p. 82)

Os estudos de Humboldt, mais tarde na escola alao@#aram por influenciar
outros geodgrafos, como Carl Ritter e Friedrich Blatgue procuraram definir o conceito de
paisagem (tandschaft’). Assumindo o carater determinista da escola alemiéeRpensava
o homem como resultado das transformacdes do mitiemciado pela forca da natureza.

No inicio do século XIX, dentro da corrente do flmismo, a paisagem fays”)
estava relacionada a perspectiva homem-naturezsaNsscola, a énfase era dada ao estudo
regional, em que a paisagem natural possibilitacaralicionava as a¢cdes humanas, sendo
fundamental no “género de vida”, concepc¢ao estugad®aul Vidal de La Blache.

Durante a década de 1950, surge a “Nova Geografititulada de teorética-
guantitativa, baseada em métodos matematicos, eradeecorrente o uso dos modelos de
representacdo e explicacdo ao trabalhar os ten@mgajeos e a aplicacdo da teoria dos
sistemas. Esse novo método de analise substitageqque totalmente, a abordagem centrada
na paisagem pela concepcdo de regido, “(...) seatfoum conjunto de variaveis abstratas
deduzidas da realidade da paisagem e da acédo hu(®CHIER, 2003 p. 80), no qual as
novas perspectivas da nova abordagem estavamoreaeis as transformacdes nos setores
cientifico tecnologicos, social e econémico (CHRIEDLETTI, 1985).

No inicio do século XX, o norte americano Carl &adbservou que o estudo de
paisagem iniciado na escola alema, ndo poderidizarfapenas os aspectos fisicos e excluir
o homem desse contexto. Carl Sauer trouxe “o ememio da esséncia do espaco a partir do
homem” (MOREIRA, 2007, p. 2), dividindo assim o asp em areas naturais e culturais.
Nesse sentido, a primeira seria aquelas areaslmmem ainda nao interferiu e a segunda
seria aquela a qual teria sofrido interferénciagio humana.

Para Sauer a paisagem seria a representacdo daleirddntro do diverso, sendo
“uma categoria-sintese de andlise do espaco, adsulla acdo humana em uma area, atraves
de intervengdes ou por outras formas de cultuMOREIRA, 2007, p.2)

Segundo Corréa (1998), para Sauer a paisagenuéatsendo modelada a partir da

paisagem natural intermediada por um determinagiogecultural.

® O termo “Landschaftrefere-se a uma associacdo entre sitio e oshsdifsntes, ou se preferirmos, de uma
associagdo morfolégica e cultural. Talvez tenhgidorde”Land schaffen’, ou seja, criar a terra, produzir a
terra.
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N&o podemos formar uma ideia de paisagem a naensdéermos de suas
relacbes associadas ao tempo, bem como suas =ehligéeladas com o
espaco. Ela estd em um processo constante de dbesewmnto ou
dissolucdo e substituicdo. Assim no sentido coiotyaa alteracdo da area
modificada pelo homem e sua apropriagdo para cs@isade importancia
fundamental. A &rea anterior & atividade humanapéesentada por um
conjunto de fatos morfolégicos. As formas que o @enintroduziu sdo um
outro conjunto (SAUER, 1998, p.42).

Diante desse modo de interpretacdo, o estudo deagsan ganhou uma nova
perspectiva de analise e interpretacdo, agorata parintervencdo humana na natureza a
paisagem passou a ser:

[...] analisada morfologicamente, vendo-se a irsgdp das formas entre si e
0 carater organico ou quase organico delas. O teépoma variavel
fundamental. A paisagem cultural ou geograficaltagla acdo, ao longo do

tempo, da cultura sobre a paisagem natural (CORREROSENDAHL,
1998, p.9).

Castro (s.d) baseado nos estudo de Gomes (1996ewvela que o pensamento de
Sauer sobre a andlise da paisagem recebeu mutiaas;rpois esta ndo poderia se limitar
apenas aos sentidos, o que poderia levar a conftm@oo “sentido genérico do senso
comum®. O senso comum serve para designar “a agarée um espaco tal como ele &
imediatamente percebido, e serve também, simpldsmpana designar uma parte limitada do
espaco” (GOME&pudCASTRO, (s.d), p.4).

Uma unidade de paisagem pode ser considerada cama porcdo do espaco
caracterizada por um tipo de combinacao dinamicaelefeentos geograficos diferenciados —
fisicos, biolégicos e antropicos que ao enfrentasendialeticamente uns com os outros”
(BERTRAND, 2004 p. 141) e classifica paisagem camonjunto geografico indissociavel
que evolui conjuntamente, sendo resultado tantondesacdes entre os elementos que fazem
parte de sua constituicio como da dinamica pr@erieada um dos elementos individuais.

Segundo Coelho (s.d) nesse momento tem-se que pamsagem humanizada,
quando uma acdo antropica modifica os elementd@gidbs e abibticos), acrescentando a
natureza elementos proprios. E o caso da paisageooka, paisagem rural, paisagem urbana,

industrial, etc.
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Na década de 1970, segundo Castro (s.d), 0 geodtaikgrove destaca-se por seu
estudo acerca da cultura e simbolismo na paisagemara. Esse periodo é marcado por
“abordagens préprias de uma renovacdo das ciégaeganha forca na década de 1970,
substituindo os ideais positivistas anteriores” 8IRO, s.d, p.4).

Para o autor supracitado, Cosgrove se propodalliar a paisagem de modo critico
e original, incluindo nessa analise o aspecto dicdyocontribuindo em alto grau com o

pensamento geografico.

As paisagens tomadas como verdadeiras de nossas aatidianas estdo
cheias de significado. Grande parte da Geografia interessante esta em
decodifica-las. (...) Porque a geografia esta eda tparte, reproduzida
diariamente por cada um de nés. A recuperacgdo giifisado em nossas
paisagens comum nos diz muito sobre nés mesmos. Yeografia
efetivamente humana critica e relevante, que podgiluir para o proprio
ndcleo de uma educacao humanista: melhor conhetmreetompreenséao de
nés mesmos, dos outros e do mundo que compartihd@OSGROVE,
1999, p. 121 apud CASTRO s.d, p. 4).

Castro (2002) afirma que a paisagem foi discut@ao tema central na geografia do
século XX, no entanto, sua discussao foi reduzidardestacdo na geografica classica nos
anos de 1970 e 1980, posteriormente, o conceita goter discutido, porém sem a definicdo
de um conceito fechado, assim o seu significadm@eece aberto. Para a autora, dentro da
geografia cultural, a discussao sobre paisagemeigvéstida de novos conteudos” resultado
da ampliacdo “dos novos horizontes explicativosiidaiplina pela incorporacdo de nocdes
como percepcao, representacdo, imaginario e sismboli(CASTRO, 2002, p. 122).

Pontuamos nesse momento o conceito de paisagendp@rautores expoentes na
geografia brasileira. Para a paisagem é sempre lwenanca, “heranca de processos
fisiograficos e biologicos, e patrimoénio coletivosdpovos que historicamente as herdaram
como territério de atuacdo de suas comunidade®SABER, 2003, p.1).

A paisagem também é resultado de herancas, indoatésua andlise, o autor afirma
que ndo se deve confundir paisagem com espagoisagen € um conjunto de formas que
num dado momento, exprime as herancas que repaesast sucessivas relacdes localizadas
entre homem e natureza. O espaco sao as formaamidia que as anima" (SANTOS, 2002,

p.103). O espaco para o autor seria um sistemajdeoce acdes, € nele que esta expressa a

28



acdo da materialidade humana, ja paisagem serieonjunto de formas, onde se expressa o

passado e o presente, resultado da relacdo emtenine natureza.

1.1.1. PAISAGEM: RECURSO TURISTICO

E inegavel que a paisagem é um grande atrativatididade turistica, nd0 € nosso
intuido afirmar que ela seja o Unico fator que imilte o0 crescimento do turismo, porém é
ela “a primeira instancia do turista com o lugasitedo, e por isso ela esta no centro da
atratividade dos lugares para o turismo” (CRUZ,200.109). Todavia, deve-se levar em
consideracdo que as interacdes ocorridas no decdose tempos nos espacos turisticos
modificam também a paisagem, a paisagem turisti¢eopk, pode ndo sé-la a amanha.

A paisagem “é um recurso para a economia do turiporgjue ela é previamente um
valor social” (CASTRO, 2002, p.121). A paisagemidiica, para Cruz (2002) faz parte e é
resultado de uma construcéo social, assim sO eswsteelacdo a sociedade. Para Menezes
(2002) a paisagem deve ser analisada por interméd# sentidos de cada individuo.
Seguindo esses raciocinios afirma-se aqui entde, tqgda paisagem pode ser turistica,
dependo, sobretudo do seu observador, e de setidoseempregados na interpretacdo de
cada uma delas.

A paisagem como fator de atratividade turisticaiseajém de uma légica comercial,
incluindo também a logica baseada no imaginaritakecde suas construgdes culturais. As
paisagens dos lugares turisticos acabam sendorizgag pelo mercado, que utilizam seu
conteudo simbdlico para fomentar o turismo, modifao-as, na maioria das vezes, para
atender a demanda de turistas que buscam essesslygaa aproveitar o seu tempo livre,
sem deixar as comodidades da sua vida cotidiana.

Rodrigues (2000) afirma que as paisagens utilizasagurismo constituem um
importante recurso. A curiosidade das pessoas ermecer novas paisagens (antropicas ou
naturais) € o que movimenta a engrenagem do turiedm em sua totalidade, mas em sua
maioria.

Cruz (2001) ratifica que a paisagem por ser paidével do espaco geografico
desempenha grande importancia na constituicao wiyerds turisticos e na conducédo dos

fluxos turisticos. O contato com a natureza é \tadbmo um servico pelo turismo. Nesse
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sentido a mercantilizacdo da paisagem € algo quebeeincentivo e controle do governo
(SANDERVILLE JR. 2002). A natureza, a paisagemittalptornam simbolos de identidade.

O natural, o exético e o distante, normalmentéioeseunidos nas imagens que
retratam destino turistico como Soure. O conteldd@ico das paisagens € utilizado para
venda, promocado e fomentacdo da economia dessaedudodavia, € preciso compreender
essa paisagem com algo mutavel, expresso nas w@yfies geograficas, no espagco e no
tempo através da histéria e da dinamica da nat(¥¥alGl, 2002).

A globalizagdo, avancos tecnoldgicos e ganhos Itresb@s proporcionaram a
massificacdo do turismo, 0 que antes era privil@ggoucos, agora pode ser usufruido por
muitos, como as viagens turisticas. Esse procesdmaaor impactar de maneira positiva e/ou
negativa esses lugares, 0 que acaba tendo refiewlbém na paisagem, esse processo de

massificagdo da paisagem esta sendo viabilizatleetsdo, pela préatica do turismo.

1.2 TURISMO: BREVE REFLEXOES TEORICAS

Analisar o mundo na fase atual nos impde desdflameio-técnico-informacional e
0 processo de globalizacdo tem causado transfoemaaiito no espaco como na vida do
homem.

O reflexo dessas acOes pode ser observado nosdimersos aspectos e nas mais
diferentes atividades da vida cotidiana. Assim, ratiga turistica enquanto segmento
econdmico gera impacto. Todavia, segundo Clarird®g®, como categoria de estudo, o
turismo ao longo dos anos nem sempre foi tratado peio académico, sobretudo a
geografia, como uma atividade geradora de impampegambientais, que influenciam no
modo de vida e dinamica territorial.

Segundo Souza (2006), as viagens realizadas ntbs9€¢leram praticadas apenas
pela aristocracia europeia. No periodo da Revoluc@uvstrial, final do século XVIII,
ganharam outros destinos para além do “velho cemi#i, passando a fazer parte dos habitos
e costumes dessa nova sociedade que surge: asstigtbana.

No século XIX, esta sociedade urbana, sofre asequésicias desse novo modo de
vida, aumento do ritmo de trabalho, poluicdo e énola. O lazer passar a ser uma

possibilidade de fuga da presséao e da segregacib isoposta por esse novo paradigma. O
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que outrora era viagem dos filhos da aristocracra tinalidades educativas,@and Tour
passa a ser, nesse momento, uma necessidadeetiageci

O turismd tem seu nome derivado do Frantms, “volta, circuito, volta ao redor”,
detourner, “fazer a volta”, do Latintornare, “fazer dar a volta, polir, girar um torno”, se
apresenta ao século XX com forca. E no periodoSedsinda Guerra, com a possibilidade de
deslocamento mais rapido feito através de avidoom o©s direitos adquiridos pelos
trabalhadores (aposentadoria, férias) que ocomassificacdo do turismo. Entende-se, que o
lazer e o turismo como parte deste passa a integraens de producao alicercados no poder
de compra, possibilitado pelo capitalismo. A ecomode massa possibilitou as classes nao

aristocraticas viajar em busca de lazer.

As raizes do turismo contemporaneo, fruto do aaétercrescimento
econdmico do pés-guerra, encontram-se na melhorf@adréo de vida dos
trabalhadores, na criagdo de uma “civilizacdo doraavel”, na redugéo do
tempo de trabalho e na implementacdo de uma “indudo lazer” (...)
(OURIQUES, 2005, p.15).

Para Souza Junior (2005), a participacdo da atieidaristica foi consolidada a
economia na maioria dos paises no inicio da dédadi#50, passando a competir com a
industria petrolifera e bélica, impulsionando varimodelos de planejamento como o
econdmico, estratégico e espacial.

Destaca-se aqui o planejamento espacial voltada papratica turistica, como
resultado do crescimento do turismo, 0 aumentaidgarticipacdo na economia culminou no
reordenamento de territérios para o desenvolvimgatmesmo (CRUZ, 2001).

A década de 1970 foi marcada pela crise mundial pdtroleo, a recessao
caracteristica desta e da década seguinte, pdssibid reestruturacdo econbmica e
reajustamento social e politico, flexibilizandopyecessos do mercado de trabalho, produtos
e padrbes de consumo (HARVEY, 1992). Esses proseasabaram influenciando o

crescimento do setor de servigos, por conseguintasmo.

° Segundo a Organizacdo Mundial de Turismo (OMT),dias atuais 0 turismo apresenta segmentos tais:com
turismo de lazer, negdcio, saude, etc., e para & @illas as pessoas que viajam sdo consideradetasusendo
assim, o turismo compreenderia atividades deseiglas\pelas pessoas ao longo de sua viagem, fohageo
onde habitam por um periodo que nédo ultrapasserdeges, com o intuito de lazer, negécio entre sutro
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No Brasil, a ascensdo da atividade turistica tambéaireu na década de 1970,

apresentando reflexo também nas politicas publicas.

[...] quando os grandes centros urbanos resolvenaastir em politicas

publicas que propiciassem o desenvolvimento s@modmico dos seus
espacos. A inclusdo e difusdo do modelo capitafigeram com que o0s
governantes investissem cada vez mais em progrdmasfra-estrutura e
alocacdo de equipamentos voltados para a dinamizggnomica de seus
centros administrativos. Dos diversos empreendiosentiados, 0 turismo
ganha um destaque progressivo ao se tornar um rienastratégico ao
desenvolvimento e organizagdo espacial, especiédmeara 0s centros
urbanos que dispunham dos condicionantes (fisitaraia e socioculturais)
basicos para o desenvolvimento desta atividade, ewoecdo da infra-
estrutura que passa a ser montada paulatinamemgdida em que o turismo
vai fornecendo novas dinamizacdes ao espaco ondmpEmentado

(SOUZA JUNIOR, 2005 p.05).

O turismo no século XXl corresponde a uma atividage grande relevancia
econbmica, principalmente para paises em desemeatd e tropicais, cujo apelo
paisagistico é muito forte, representando assim alt@nativa econdmica. Porém, como
atividade econdmica, o turismo em paises emergesesxpressa, nao somente enquanto
resultado do investimento de capital privado, naasbeém como grande beneficiario de obras
e de infraestrutura patrocinadas pelo Estado euwidat por empresas desse segmento que
“‘obtém grandes facilidades para a viabilizacdo sss equipamentos, tais comesorts,
grandes hotéis, parques tematicos, aeroportospasaetc” (RODRIGUES, 2006 p.306).

O turismo é uma atividade econbmica, dinamica epbtexa, mas também é uma
pratica social, pois além de contribuir no proceds@cumulacéo, envolve pessoas nas mais
diferentes escalas de relacionamento, exprimindespaco o resultado dessa relagéo, muitas
vezes contraditorio e conflitante, produzindo nosasfiguragdes geograficas. Compreender
essa dinamica “significa entender as relacdes pik@dudo espaco e o exercicio de poder do
Estado, das classes empresariais e trabalhadorasogimento e conflito” (RODRIGUES,
2006, p. 368).

O turismo, para manter-se na sociedade capitabgti@pria-se do espaco e seus
recursos, transformando-o em mercadoria, precisaedanalisada pelas ciéncias sociais,
sobretudo pela geografia, ja que é uma pratica auesenta rebatimento no espaco

geografico e na vida da populacéo local por todaszdes ja citadas aqui.
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CAPITULO Il - TURISMO: PERSPECTIVAS CONCEITUAIS NA  GEOGRAFIA

O presente capitulo esta constituido em uma brescissdo sobre o conceito de
turismo. No qual é apresentado e pontuado o phgseinvolvido pelos agentes responsaveis
pela turistificacao dos lugares.

No contexto da vida contemporanea, os geografos puiilem desconsiderar a
extensa e intima relacédo entre o turismo e congligd®ientais, sociais, espaciais e culturais.
Entre o turismo e as politicas setoriais e impad®esdiversas naturezas, oriundos dessa
“pratica social e ao mesmo tempo atividade prodiifCASTRO, 2006, p.12).

Para Lopes Junior (2011) a geografia é indispehs#ssa discussdo por trazer
consigo a contribuicdo de seu referencial de stat@a tedrico-metodologico do conceito de
espaco geogréfico e de suas categorias de andifiseregido, territério, lugar e paisagem.

Por meio da geografia se pdode compreender os kigaresuas caracteristicas Unicas
e relacdes sociais estabelecidas onde o fazetidarge estabelece. Subsidia o entendimento
das mudltiplas formas e intrinsecas relacdes quengdam O turismo como atividade
socioespacial, realizadas por seres sociais geeaggm com a natureza nessa tessitura que
marca esta atividade. “a Geografia € a ciénciesftaco e o Turismo concretiza-se nos
espacos geograficos” (CORIOLANO E MELLO E SILVA,() p.21).

2.1 O TURISMO E SEUS AGENTES

O turismo é um importante objeto de estudo paraagmfia, jA que para aléem de
atividade econémica, é uma pratica social que vé@mifinando espaco e relagdes sociais ao
longo da historia, envolvendo deslocamento de psssariando territorialidades,
apresentando no espaco geografico seu principatmde consumo (RODRIGUES, 2001).

Nas palavras de Nicolas:

[...] la préctica turistica implica un desplazaniieen el espacio que la hace,
em nuestro entender, uma de las practicas socimfss genuinamente

territoriales, comparativamente com ostras. Es,puiesterreno fértil para

andlises sociogeografico (NICOLAS, 1993, P. 40).

O turismo tem relacéo direta na producdo do espgaografico, criando territérios

turisticos, além de envolver relacdes concerneatgwatica turistica. Entdo, pode-se o
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compreender como um sistema composto de objetogdes,ano espaco diante de sua

dindmica transforma-se.

[...] De um lado, os sistemas de objetos condicipadorma como se dao as
acoes e, de outro lado, o sistema de a¢des lavacda de objetos novos ou
se realiza sobre objetos preexistentes. E assino @spaco encontra a sua
dindmica e se transforma (SANTOS, 2002, p. 63).

O turismo transforma territorios para seu uso,rfdeecom que estes ganhem novos
significados, aléem de apresentar novas formac@esespaciais. O turismo tem a capacidade
de “criar, de transformar e, inclusive, de valariziiferentemente, espacos que podiam n&o
ter o valor no contexto da légica de producédo” (@LAS apudCRUZ, 2002, p. 17).

Todas as transformacOes afetam o0 ordenamento sjuscces apropriados pelo
turismo além de gerar consequéncias como excluséal,sespeculacdo imobiliaria, para
citarmos alguns exemplos.

Ha trés agentes responsaveis pela seletividadeiakpa turismo, seriam as fontes
de turistificacdo dos lugares e dos espabd€OLAS, 1993), primeiro seria o turista, que
tem grande peso na eleicdo de novos lugares todstio entender do autor € assim que Cote
d’Azur, na Riviera das Flores, Chamonix, Engelbstggiram como lugares turisticos.

O segundo agente é o mercado e ndo mais a pratistica o determinante na
turistificacdo dos lugares, relacdo baseada estitte na economia. As potencialidades
turisticas (naturais e /ou culturais) dos lugaéesgo sao decisivos no momento da escolha,
por parte do mercado (CRUZ, 2001). O terceiro agdetturistificacdo seria os planejadores
e promotores territoriais, que segundo FratuccD@20este, ao contrario dos dois primeiro
esta, diretamente, ligado ao lugar. O autor ailgesaenta nessa analise a sociedade local no
processo de territorializacdo, mas segundo elajeoagcaracterizaria seriam as relacdes de
proximidade e de pertencimento fortalecendo o Jagal contraposicao a logica global.

Ao discutirmos pratica turistica devemos entener essa relacdo esta vinculada ao
espaco e, por conseguinte ao territério, assim rpodefalar em territério turistico que

segundo Knafou (1995) podem ser:
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Quadro 1. Territorio turisticos.

1. Territérios sem turismo Territérios ainda ndo apiagns pelo turismg
Turismo que néo procede da iniciativa de
2. Turismo sem territério turista e sim da inciativa de operadores de
turismo.
o . Territorios inventados e produzidos pelos
3. Territorios turisticos turistas

Fonte: adaptado pela autora, Knafou (1995).

Analisando o quadro acima entendemos que o turggmmesenta dinamica prépria e
que apesar de o mercado ainda ndo dominar, apesaral em sua totalidade, a pratica
turistica é responsavel pela turistificacdo dosileg, e que € o turista, mesmo muitas vezes
desenvolvendo papel passivo nessa relacao, sobretizhdo nos referimos a planejadores e
promotores territoriais, € o fator determinanteapame haja o turismo, ja que ndo haveria
turismo sem turistas. Todavia, € necessario lemiuara populacdo local faz parte dessa
relacéo, pois sera o seu modo de vida o grandadafgior intervencdes feitas nos lugares,
ditos pretensamente, turisticos.

E na perspectiva do desenvolvimento enddgeno,egqaentraremos as agdes dos
planejadores e promotores territoriais.

[...] muito comum nos discursos dos gestores pobliclo turismo,
formulam-se planos estratégicos para atrair t@rist@mpreendedores que,
nem sempre, observam as tendéncias do mercado mrateEss turisticas,
criando destinos turisticos que ndo conseguensgeiimo mercado. Nesses
casos, € comum identificar-se por tras do plan@tégfico, o interesse de
lideres locais que, por desconhecimento das caisittas do fendmeno
turistico ou por apresentarem intencbes politicaedficas, apresentam o

turismo como a solucédo (uma verdadeira panacéeatpdos os problemas
locais (FRATUCCI, 2008, p. 70).

E nos territérios turisticos, segundo Knafou (1996ue o poder publico
desenvolvera suas acdes de reordenamento e regulacdso do solo, estas intervencdes
estdo relacionadas ao consumo do espaco e seusiralwdlico. Essa analise diferenciada é
proposta por Nicolas (1995), propde ele que obsargens espacos apropriados pelo turismo
como ‘mundodel 6cio” e “mundo del turismo”,para ele a mistificagdo do destinos turisticos

obedece ao reconhecimento e qualidade desteso Ratar estes lugares.
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[...] representa una valorizacion intuitiva en kotsa de valores turisticos”
de los consumidores, de la calidad de certo siista calidade no
forzosamente depende del confort que se puede teacosino de la
consciéncia del reconocimento que se logra poraldicipacién de las
pratica turisticas del lugar (NICOLAS, 1995, p.48)

Cabe dizer, que nenhum lugar turistico, tem sigaifo por si mesmo, fora do
contexto cultural e de seu momento historico qeeasegura valor. E a sociedade que atribui
culturalmente valor ao lugar turistico, assim podgrantender o interesse hoje dos turistas
pela Amazénia, onde se pode fazer turismo ecoldgicpulméo do mundo, assim como o
Marajo que é apresentado ao mundo como belo ecexdntendemos como em Knafou
(1996) e Cruz (2001) e que os destinos turistiee®trativos turisticos e paisagens turisticas

sao determinados culturalmente. Nas palavras dasaut

O que é considerado atrativo turistico hoje pelisiuo ndo era no passado e
talvez ndo seja no futuro. Como a cultura variaterapo e também no
espaco, 0 que é atrativo para alguns grupos degegmde ndo ser para
outros (CRUZ, 2001, p. 9).

A paisagem € o0 que se Vé, ela exprime a dimenséeafl@oncreto, mas ao mesmo
tempo é representacdo do imaginéario social, repletealores simbdlicos. Assim “ela existe
primeiro em relagcdo a um sujeito coletivo: sociedgde a produz, reproduz e a transforma
em funcdo de uma certa légica” (CASTRO, 2002, ®B)1E também “matriz, porque
participa dos esquemas de percepcdo, de concepg@& agdo, ou seja, de cultura, que
orientam certa direcdo a relagcdo de uma sociedade @ espaco e com a natureza”
(BERQUE, 2004, p. 84-85).

2.2 MARAJO: ARQUIPELAGO, ILHA E REGIAO DE INTEGRACA.

Antes de abordar Soure como expoente do turismajozaa, faz-se necessario o
entendimento e distingdo do Marajé arquipélago,dvtegiidao e Marajoé enquanto constituinte

da regido de integracéo do estado do Para.
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Segundo Para (2007) o Arquipélago do Marajo, iategente situado no Estado do
Para é formado por um conjunto de ilhas, que, amtado, constitui a maior ilf&fluvio-
maritima do mundo, com 49.606 Km2 (Figura 01). Mesorregido Geografica do Marajo
(Figura 02), compreende além do arquipélago, alddusicipios do continente, somando
104.140 kmz. Constitui-se em trés microrregideggdaas (MRG): Arari, Furos de Breves e
Portel. As duas primeiras compreendem Municipisgerndos integralmente no Arquipélago
do Maraj6. J4 a MRG de Portel abrange Municipion se@des em areas continentais, na
porcao sul/sudoeste da mesorregido.

O Marajé também esta inserido nas regides de mtédr paraense. O estado do
Parda, dentre as demais regides turisticas brasilesta incorporada no programa dentro das
macrorregides, sendo a sua a macrorregiao noreecouta com Acre, Amapa, Amazonas,
Rondo6nia, Roraima e Tocantins.

1% Rio Amazonas banha a maior parte da ilha e, aesteloa 4gua barrenta dos seus bracos conferepatt@s
peculiar ao solo de suas margens: a exuberantedeagmpd, cortada por inimeros igarapés, parafi@ese €
0 cenario magico da fauna regional. A leste, o Madaconstituido de vastos campos mistos onde priedon
gramineas e leguminosas”. (BRASIL, 2006 p. 2). fetacéo da llha é formada segundo Amaral et @Q7R
apud Rodrigues (2007), por um “ conjunto vegetaai¢...] composto por campos naturais, floresiaserra
firme, florestas Umidas suscetiveis a inundacaardaro inverno, varzeas, igapds, restingas e nezag|...]”

(p.22)

1 Regionalizar o Estado do Para foi uma proposta sjugiu da constatacdo de que as regionalizacGes
estabelecidas pelo Instituto Brasileiro de GeoagrefiEstatistica (IBGE) — Mesorregido e Microrregidndo
mais refletiam a realidade estadual. A identificad@s 12 Regifes de Integracdo levou em conside@sga
caracteristicas de concentracdo populacional, iadetede, complementaridade e interdependéncia&@uica.

Ao todo foram utilizados doze critérios, os quagsnpitiram uma versdo preliminar para a regionafivago
Estado.

Os indicadores utilizados para regionalizar o Haram: Populagdo (IBGE 2000); Densidade Poputedio
(IBGE 2000); Concentracédo de Localidades (GEOPARA2Y, Repasse de ICMS (SEFA / 2° semestre de
2002); Renda per capita (IBGE 1991); Acessibiladisica (SIGIEP 2002); Consumo de Energia Elétric
(Rede Celpa 2002); Leitos por mil habitantes (DSIUS / SEEPS); indice de Desenvolvimento Humano —
IDH (PNUD 2000); Telefonia Fixa (Telemar 2002); itel de Alfabetizacdo (IBGE 2000); Fatores
Geopoliticos.( http://www.seir.pa.gov.br)
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Figura 1. Ilha do Marajo.
Fonte: Eliane Santana, 2012.
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Figura 2. Localizagao da Mesorregido GeograficMdaajo.
Fonte: Eliane Santana, 2012.

O Para foi divido inicialmente em cinco Pélos, senBelém incorporada
posteriormente. Atualmente conta com seis PoOlosaZ&mia Atlantica, Araguaia-Tocantins,
Belém, Marajé, Tapajos e Xingu. Estes Poélos, no ém®009, foram adequados as doze
regibes de integracao do estado. Sua nova orgaoizggresenta o Pélo Marajé constituido
dos Municipios que compdem a (Meso) Regido MaBiEDECT, 2009, p. 1-2).

A regido marajodraesta localizada no norte do Brasil e a Nordest&stado do
Para esta dividido em 16 Municiptdsjue ocupam ilhas, formando um arquipélago. Seus
limites sdo: ao norte, o oceano Atlantico, a lestesul, o rio Pard e a oeste, canais. “Entre a

12 A regido marajoara é composta pela mesorregidgrgica do Marajé, que além do arquipélago, atgang
alguns municipios do entorno, e que soma 104.14@.K{BRASIL, 2007). A mesorregido do Marajé é
composta por trés microrregides: Arari, Furo devBsee Portel.

13 Os municipios que compdem a regido marajoaraSsioe, Salvaterra, Cachoeira do Arari, Muana, Pdata

Pedras, Santa Cruz do Arari, Anajas, Chaves, Afudralinho, Breves, Bagre, Melgaco, Portel, Gurapgéo
Sebastido da Boa Vista. (PARA, 2011)

39



llha e o continente fica a Baia do Marajé, querénfmla pela foz do rio Para” (CRUZ, 1999,
p.175). Alguns de seus Municipios apresentam deiog divididos em &reas continentais e
insulares (PARA, 2011).

Apesar de apresentar 16 Municipios, apenas So@alvaterra destacam-se como
destino turistico, pois sdo os que apresentam méffi@estrutura voltada para a pratica

turistica.

2.2.1 SOURE: LOCALIZACAO E ASPECTOS DA PRODUCAO EROMICA

O Municipio de Soure (figura 03) esta localizadgaae oriental da Ilha do Marajé
no norte do Estado do Para, e encontra-se na raggmrdo Marajé, que como ja dissemos
compreende trés microrregides, sendo este partenideorregido do Arari, possuindo
populacédo de 21.510 habitantes em uma area de BSIBGE, 2007).

FIGURA DE SITUACAO
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Figura 3. Mapa de localizacdo do Municipio de Spllina do Marajé/Para.
Fonte: Elaborado por Quintairos, M. V. R. 2011.
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No Municipio de Soure, 51% das escolas sédo de @mgndamental, 44.9% de pré-
escolar e apenas 4.1% sao de ensino médio. O dewato no Municipio é realizado em sua
maioria por motocicletas, e 66.7% dos estabeledimsahe salde estdo a cargo do Municipio
estando a porcentagem de 33.3 % dos estabelecenentwe geréncia das instituicoes
privadas (IBGE, 2007).

Soure apresentou em 2003 um PIB de R$ 56.125,0B ed? capita de R$ 2.679,00
(Quadro 01) e como visto em Hoshino (2007), enquantPIB paraense apresentou um
crescimento entre os anos de 1997 a 2004 de 17, @4PB de Soure apresentou um
decréscimo de -21,74% no mesmo periodo (Quadroisit),devido principalmente a crise

em seu setor de agropecuaria.

Quadro 2. PIB e renda per capita do Municipio de&ao ano de 2003.

PIB per . ~
MRG/MUNICIPIOS TI|QB$2r:|?)3 CAPITA '?erEZ?‘ POP: OLO'%CAO
2003 (R$)
Area do plano 853.378 2.119 104.140 380.555
MRG ARARI 302.700 2.454 28.950 118.977
Cachoeira do Arari 41.720 2.484 3.102 16.700
Chaves 71.712 4.138 13.085 17.350
Muana 40.258 1.507 3.766 25.536
Ponta de Pedras 42.473 2.170 3.365 18.694
Salvaterra 34.441 2.099 1.044 15.118
S. Cruz do Arari 15.971 2.932 1.075 5.621
Soure 56.125 2.679 3.513 19.958

Fonte: Tabela adaptada pela autora tendo com b#&3ano de desenvolvimento territorial

Sustentavel do Arquipélago do Marajo (2006).

Quadro 3. PIB real do Municipio de Soure.

Loow b PIB Estadual

Ano $R Mil [Pﬁ;angv PIB real Crescingento PI%{fal Crescingento
2003500y | SRMil) | real %) Miﬂhﬁes) real (%)

1997 42.545 64,39 66.075 - 21.952 -
1998 41.073 67,03 61.274 -7,27 22.270 1,45
1999 45.405 70,29 64.594 542 22.887 2,77
2000 49.793 75,55 65.907 2,03 23.731 3,69
2001 50.774 80,76 62.867 4,61 25403 7,05
2002 52.868 §7.48 60.435 -3,87 27.415 7,92
2003 56.570 100,00 56.570 -6,39 27.369 -0,02
2004 47.099 106,12 44.383 -21,54 32.088 17,24

Fonte: HOSHINO (2007, p. 40).



Sua economia € essencialmente de produtos prim@&oos énfase na agricultura,
com plantacdo de mandioca, feijdo, milho. Na peaudestaca-se a criacdo de bubalinos,
criacdo de boi e na extracdo vegetal de palmitt, atadeira, lenha e carvéo vegetal. Outras
fontes de renda da populacao local advém de pr@grala assisténcia do governo federal
como bolsa familia (Plano de Desenvolvimento Tenat Sustentavel do arquipélago do
Marajo, 2007).

Soure apresentou o Indice de Desenvolvimento HunMuopicipal (IDHM) em
2000 de 0,72 um crescimento de 0,04 referentea@de 1991, demonstrando que houve um
crescimento na qualidade de vida apesar de pequeno.

O Municipio apresenta problemas recorrentes a gegiarajoara, como déficit
educacional, o0 saneamento basico esta concenteadacteo urbano, assim como a coleta de
lixo, ocorrendo assim em outros pontos da cidadeedma desse material, ha também uma
baixa oferta de energia, falta de agua tratadam @lé ocupacdo desordenada na vila de
Pesqueiro e a degradacdo ambiental, inclusive cqresenca de casas construidas sobre
dunas, onde também sdo depositados efluentes domsésem nenhum tipo de tratamento
(SANTANA, 2008).

Soure possui uma alta taxa de natalidade e podfiGestrutura urbana, apesar de
apresentar uma populacdo urbana superior a rweatradde um contexto geral possui uma
densidade demografica reduzida.

Diante disso, o turismo aparece como um possiver e desenvolvimento local
capaz de amenizar alguns desses problemas alémsdavdlver economicamente a cidade
que faz parte de uma regido que historicamenteupassa economia primaria baseada no
“extrativismo vegetal, na pesca, na pecuaria ektans na agricultura de subsisténcia”
(BRASIL, 2007 p. 75).

2.2.2 A INFRAESTRUTURA DO ESPACO TURISTICO DE SOER

O turismo em Soure se estabelece enquanto ativiptadetiva a partir das décadas
de 1970 e 1980 do seéeculo passado, dentro de unicgofle desenvolvimento para

Amazonia, na qual a cidade foi escolhida por swadgao natural” (FIGUEIREDO, 1996).
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A partir deste momento se inicia a construcdo ak€i$ tipo pousada e segundo
Figueiredo (1996), o primeiro a ser construido demtessa conjuntura foi a “Pousada

Marajoara”, empreendimento financiado pela SUDAM.

Segundo o Plano Estratégico de Desenvolvimentdrwlismo Regional (2006),
atualmente o Municipio disp8e de consideraveis snd® hospedagem como Hotel Ilha do
Maraj6, Hotel Marajo, Hotel Soure, Hotel Ararunagpfical Paracauary Eco Resort, Pousada
do Aleméo, Pousada Asa Branca, Pousada Florespac@toFazenda Camburupy, Fazenda
Sao Jerdnimo, Fazenda Araruna, Casardo da Amazloisada Canto do Francés, além
restaurantes, bares e uma casa de show (Badal@éspe também de equipamentos urbanos
(figuras 04 e 0O5romo bancos, correio, prefeitura, escolas, hospide de distribuicdo de

agua e energia

Figura 4. Banco do Brasil, equipamentos urbanoeptesno
centro de Soure.
Fonte: Eliane Santana, 2009.
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Figura 5. Prefeitura Municipal de Soure Equipamemtoano
presente no ndcleo urbano do municipio.
Fonte: Eliane Santana, 2009.

O acesso a Soure pode ser feito por transporte aégaofluvial, tendo como ponto
de partida a capital Belém (figura 06). A viagemalimda por via aérea leva
aproximadamente trinta minutos, por navio ou féroat (figura 07 e 08) leva em torno de
quatro horas. O porto do Camara (figura 09) opena navio €erry boat A partir do porto
de Camaréa até o Municipio de Salvaterra o transpertestre € feito por vans e 6nibus e de
Salvaterra para Soure a travessia feita no riocBaeat®, levando aproximadamente sete
minutos, sendo feita de balsa, rabetas ou boteSm Soure, o transporte é feito por taxi,
mototaxi e bicicleta, como foi dito antes a cidade possui linhas de 6nibus que operem com
regularidade.

14 Rio Paracauari é o rio que separa 0s municipi@odee e Salvaterra

!5 Rabetas e Botes s&o tipos de pequenas embareagéeénidas.
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MAPA DE LOCALIZAGAO
TRAJETO BELEM - SOURE- ESTADO DO PARA

48°51'0"W 48°40'50"W
1 L

07421078
1

052208
1
L

1723078
1

11240°S

1°22'50"8

%)
D

]
48°51'0"W 48°40°50"W

2873040 4820307 W
O
i
o
o
&
b
=ap
Be et
rak q
8,
ki "o S
R i
% L
"
]
4573040 48°2030°W

48710'20"W

0°42'10"8

0°52'20"S

1°2'30"8

B
4 i
EVIGE "
3, o
T o b
¢ 3
i &
= ©

4871020"W

Fonte: IBGE-2011 / Google Earth
Sistema de coordenadas geograficas
Datum horizontal: WGS 1984
Elaboragdo: SANTNA, E.J.M. 2012
Escala: 1:1.42.000 Folha: A 3

N Balsa-Salvaterra-Soure

,-‘\..,"‘ Porto do Camara-Salvaterra

i

2

| Limites Internacionais
Porto de Belém-Porto do camara Municipio de Soure

C

| tha do Marajo

Limites municipais

Limites Estaduais

Figura 6. Trajeto Belém — Soure.
Fonte: Elaborado pela autora, 2012.

45



Figura 7Barco no porto de Camara. Seu trajeto é  Figura 8. Ferry boat que faz o trajeto Icoaraci-
Belém- Camara-Belém. Camara- Icoaraci.
Fonte: Eliane Santana, 2011. Fonte: Eliane Santana, 2011.

Figura 9.Porto do Camara.
Fonte: Eliane Santana, 2009.

O acesso ao Municipio leva em média de trés a aimtras, em Junho de 2009,
depois de meses de espera a lancha Catamara Adatnoada em operacéo a partir de uma
cooperacao do governo estadual com o setor emiai¢sanlizou sua primeira viagem, no
entanto apresentou problemas em seu funcionamapémas um més apés a inauguracao,
voltando a funcionar, em outubro de 2809 mesma realizava a viagem de Belém a
Salvaterra em duas horas. Contudo, a lancha néacsmtra mais em funcionamento desde
2010.

18 Informagéio disponivel em salvaterra.ilhadomarajm.c
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CAPITULO Il - APROPRIACAO DA PAISAGEM NAS POLITICA S PUBLICAS E
PLANOS DE TURISMO NO POLO MARAJO.

No presente capitulo, apresentar-se-a4 e analisarar-as politicas publicas de

turismo, destacando o tratamento dispensando agesisdo Municipio de Soure.

3.1-POLITICAS, PLANOS E TURISMO

Soure possui maior fluxo de turistas nas fériaslases e festividade de final de ano,
assim sendo, apresenta um turismo sazonal, umdaatées de fato ainda ndo consolidada e
estruturada, ja que ndo tem acdes que possibikese fluxo o ano todo. As acbes sao
pontuais, ndo ocorrendo integracdo efetiva e efieaze as esferas governamentais,
representantes do seguimento e sociedade civihizayia.

As politicas publicas de turismo voltadas para doPMarajé apresentam
intervencdes que estdo concentradas nos Munidfigid@alvaterra, Soure e Ponta de Pedras.
Sempre utilizando o discurso de aproveitamento @eagéo natural do Municipio para
fundamentar a intervencéo das politicas publicasiEmo em Soure.

No turismo, o Estado desenvolve papel decisivoresgm, sobretudo pelas politicas
de turismo, planos e programas que irdo atuar ivessrde administracdo: federal, estadual e
municipal (RODRIGUES, 1999).

Antes de seguirmos com a discussdo sobre as pslipidblica de turismo, é
necessario o esclarecimento sobre o que difereplda politicas publicas. Segundo Cruz
(2003) o plano é um documento que reune um conpmidecisdes sobre determinado tema,
area ou setor e ndo pode ser confundido com plaeef@, que € um processo continuo de
tomadas de decisdes voltado para o futuro e pabdeaacado de um ou mais fins. J4 a politica
publica:

(...) por sua vez, é parte do processo de planejangovernamental e
envolve tudo aquilo que um governo decide fazendwrelativamente a um
dado setor da vida social. Vista assim de formaatfiangente, a politica
publica funde-se ao préprio processo de planejanenim a diferenca de
que o planejamento € o processo e a politica @iblic posicionamento da
administracdo publica frente a um aspecto da via@ak em um dado

momento. Este posicionamento pode ser expostormafde um documento

- tal como o plano - e ter, consequentemente,ibilidade que se espera de
uma politica pablica ou ndo. (CRUZ, 2003, p.3).
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Rodrigues (2006) afirma que o modelo vigente deemeslvimento turistico
apresentado no Brasil nos dias atuais comeca aavjga partir da década de 1990, com
PRODETUR-NE, com ele viabilizou-se a implantacaocedgreendimentos como Costa do
Sauipe/Bahia, trazendo uma nova légica em que priedoa intervencdo de macroatores que
produzem uma valorizagdo seletiva dos lugares, mehponovos valores ambientais,
socioculturais, mudando a vida da populacdo locakfeetindo na producdo de novas
territorialidades. Esse modelo de turismo vigemt@joropriagcdo possui uma articulacéo local-
global, ou seja, ndo ha um desenvolvimento regicmalo apregoado pelo discurso utilizado.

Do ponto de vista econémico seus investimentos d@roapital externo e nacional,
estando mais direcionados ao atendimento da denmatedaacional, com isencao de tributos
e incentivos a iniciativa privada.

Do ponto de vista técnico, esse tipo de empreetion necessita de um
planejamento em escala federal, ficando a cargoodsetor publico proporcionar a
infraestrutura necessaria, ofertando as empresasetty desde incentivos ficais, até a
viabilizacdo de rede de transporte, energia egtrabastecimento de agua entre outros
equipamentos necessarios para a consolidacaovitiadé a ser desenvolvida. Assim, ocorre
uma valorizacdo do lugar, que acabarad acarretamds @ populagdo local, como por
exemplo, o aumento do IPTU, necessario a manutedgd&oequipamentos implantados.
Como em Ouriques (2005), o turismo que esta ai |#rp® praticado, “consome” paisagens,
transforma modo de vida, além de impor aos haleisadas localidades turisticas o valor de
troca.

Do ponto de vista social, esse modelo de turismacteriza-se por sua férmula
excludente e segregadora. A populacédo local nde psdfruir de seus equipamentos, por ter
menor poder aquisitivo, além de néo participar eessnpreendimentos de maneira efetiva,
pois a maioria ndo possui mao de obra qualificBidaainda a supervalorizagdo dos imoveis,
especulacao imobiliaria, elevacdo nos precos dosces, sobrecarga da rede de esgoto,
acumulo de lixo, entre outros, como implicacbesatiegs da instalacdo desse tipo de
empreendimento (RODRIGUES, 1999).

Dessa maneira, o lugar receptor esta sendo conmammadlugares emissores de

turistas, influenciando sobremaneira nos procedgoproducdo dos espacos. Nos lugares
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receptores de fluxo turistico, ocorre uma verdadeconstrucdo espacial, bem como uma
nova configuracgéo territorial.
A organizacédo territorial dos lugares turistico® mésponde somente a
I6gica do lugar, do meio, da populacgéo local; edaréproducéo de atributos
valorizados nos centros urbanos emissores, siekiv na materialidade

das cidades que se expandem, as novas represensagigs imprimidas
ao uso do territorio. (LUCHIARApudCRUZ, 2007, p. 32).

No mesmo sentido:

O turismo, para acontecer, apropria-se dos lugaogsome suas paisagens,
promove relacdes e interacfes, temporarias e pentes) estabelecendo
articulagbes lugar-mundo, através da insercdo ulgeres turisticos numa

rede ampla e complexa. (FRATUCCI, 2000, p. 130).

O turismo, enquanto atividade econOmica exalta lorvde troca do espaco em
detrimento do seu valor de uso, passando a serreengido como mercadoria. Segundo
Cruz (2007), o espaco fica sujeito assim, ao megruresso de “coisificacdo” e
“fetichizacdo” que as mercadorias estdo expostas.

Coriolano (2005) alerta para as contradicbes gse processo traz em seu bojo,

determinada, sobretudo pelo Estado:

o valor de uso do espaco submeteu-se ao valoroga & assim novas
contradicdes vao aparecendo. O espaco do residerde espagos dos
turistas, o espacgo esquecido do cidadao localspace elitizado e luxuoso
dos turistas entram em conflito. Lugares lutam esngi para atrair
empreendimentos, obedecendo a logica do capitadsdRe-se o papel
determinante do Estado burgués nesse processo,ciopasido-se
abertamente a favor das classes dominantes, dossrips do turismo, dos
proprietérios de terra, dos agentes imobiliarid®@REOLANO, 2005, p.02).

E o espaco que vem se modificando, mais aceleradame periodo em que nos
encontramos, a globalizacdo ignora barreiras #sigirapassa obstaculos, influenciando e
transformando o espaco, ganha cada vez mais valdroda, assim, passa a ser encarado
como mercadoria. Carlos (1999) afirma que essasangad ocorrem, sobretudo, em areas
que sofrem intervenc¢des turisticas. N&o ha corsim vm Santos (2008) produgédo que nao
seja producdo do espaco, o homem vive, traballespaco, numa movimentacdo constante.
Desse modo entende-se que atividade turisticaeesteonstante producéo e reproducao no

espaco.
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E necessario compreender o turismo nao sO enquividade econdmica, mas
também como uma pratica social, antes de tudo platéeado por pessoas, implicando em
mudancas ndo sé para o turista, mas também pdugares receptores e para a populacao
local.

Esse contato com novos simbolos, culturas e pesgaaiuzem mudancas “o
turismo é uma pratica social e uma atividade ecacenue, no mais das vezes, se impde aos
lugares, mas ela ndo se da sobre uma ‘tabua saks& espacos vazios e sem donos” (CRUZ,
2008 p.98). Os espacgos relativos as atividadestita$ ndo sdo constituidos apenas pela
triade Estado, mercado e turistas, mas tambénspeladade que habita esses lugares.

Por essa breve andlise, foi possivel observar waidade turistica, o seu
desenvolvimento e sua intervengao no espaco. Eevsndjue todo esse processo acaba por

modificar também a paisagem que é o elemento pahda atividade turistica.

Se a razao de ser do turismo (...) € o deslocaneenteovimento voluntario
das pessoas de um lugar para outro no espacgo, ertiitsmo pode ser
concebido como uma experiéncia geografica na gpalsagem se constitui
como elemento essencial (PIRES, 2002 apud SILVAIQR\ 2005, p. 3).

A paisagem “é a porcao visivel do espaco geografi@RUzZ, 2001, p.57),
avancando nessa direcao acredita-se que 0 esmgagopdsto tanto de objetos naturais como
de aspectos sociais, assim, as paisagens saoutdastdependendo do momento social que
nele terdo valor turistico. Nestes espacos podenmgpéantados equipamentos voltados para
a atividade turistica (hotéis, pousadas, restagyagtie influenciardo na construcdo da
paisagem.

Segundo Castro (2002), a paisagens por seu vaiiosco e estético também passa
a ser um problema politico, pois tanto ela comaua galorizacdo sdo produzidas pela
sociedade. A dimensdo que a compde esta permeantdedesses diversos, tanto em sua
producdo quanto pelos atores que a utilizam. Assimpaisagem revela escolhas politicas,
seja como recurso turistico, seja como uma exidatd que pode ser positiva ou negativa
(...)” (CASTRO, 2002, p. 132).

Dentro desse novo momento em que a sociedade seten@s mudangas permeiam
até as relacdes primarias, como o simples conterdplaima paisagem. Na perspectiva da
pratica turistica, contemplar a paisagem tornourseiegocio e, por que nao dizer, lucrativo,

gue acaba sendo utilizada pelo mercado e pelosjptiores de politicas publicas de turismo.
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3.2 POLITICAS PUBLICAS DE TURISMO NA AMAZONIA BRAS EIRA.

Ao realizar um resgate sobre as politicas pubhicaBrasil, observa-se que o turismo
foi mantido as margens de discussdes e planejandentt®50 a 1990, apesar de haver o
reconhecimento sobre a sua importancia, enquanterftador econémico.

Em 1958, no governo de Juscelino Kubitschek atral@s projetos de integracao
nacional, juntamente com o aquecimento do mercadometivo promovido pela classe
média, proprietaria de carros de passeio, houvaldlizacdo da ampliacdo da circulacdo
mercantil, passando a desenvolver também o metaedtco brasileiro.

O ano de 1966 marca o turismo no Brasil, porqueséenano que ocorre a criacdo da
EMBRATUR?'’, com objetivo de propagacéo e expansdo comermilrismo, porém nesse
periodo, o turismo possuia um carater para 0s gamtrs, apenas de componente das
politicas de desenvolvimento regional. Partindecsdgwemissa, 0 mesmo foi incluido no |l
PND (Plano Nacional de Desenvolvimento de 1970RREIRA, 2008).

Segundo Silva (2002), a década de 1980, no Brasiharcada por movimentos
sociais, instabilidade econ6mica: inflacdo, divedéerna e desvalorizacdo da moeda. Esses
fatores afetaram fortemente o turismo de maneigath&, pois 0 pais ndo apresentava
estabilidade econdémica e social (era palco de antest manifestacdes), ou seja, ndo era uma
boa opcéo de destino.

Na década de 1990 as politicas publicas de turigandam maior destaque com a
elaboracdo da primeira politica de ambito naciomalPrograma de Regionaliza¢do, no
governo de Fernando Henrique Cardoso (1994-206@3via o Programa de Regionalizacéo
tem sua origem no Plano Nacional de Municipalizat@d urismo (PNMT), no ano de 1994,
sob a incumbéncia da EMBRATUR, durante a gesta®rdéo presidente Itamar Franco
(1992-1993).

O PNMT apresentava como objetivos a sensibilizaigioresidentes em localidades
turistica, quanto ao fato de apenas possuir absatou potencial turistico, ndo garantir o
crescimento e desenvolvimento da atividade nessatidades. Outro objetivo estava voltado
para a estimulacdo do reconhecimento do turismoaariq gerador de renda e emprego.

' EMBRATUR era o Orgao responsavel pelos assuntesamties ao turismo no pais, vinculado ao Ministdaio
Inddstria, do Comércio e do Turismo (1992-1998p &dporte e Turismo (1999-2002).
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O plano apresentou trés fases: sensibilizacd@cdacao e elaboracdo da estratégia
municipal de turismo, a qual incluia a criacdo @tms Municipal de Turismo (COMTUR) e
do Fundo Municipal de Turismo.

O COMTUR seria um 6rgao de gestdo municipal alsénido pela EMBRATUR,
com funcdo de assessoramento municipal, em questiEernentes ao desenvolvimento
turistico municipal, composto por varios segmensociedade.

Hoshino (2007), baseado nos estudos de Oliveba5(2afirma que depois desta
fase, os Municipios estariam aptos para a elabordg&eu Plano Municipal de Turismo, no
entanto, muitos Municipios envolvidos ndo alcantarasta etapa, ja que, as criticas
estenderam também a capacitacdo, pois mesmo odoresnoficinas e cursos, o resultado
nao foi o esperado. Para os mesmos autores, outbtema para o ndo sucesso do plano
estava na metodologia alema escolhida e aplicada, egn nada tinha haver com as
peculiaridades do setor turistico brasileiro. O tpopositivo deixado pelo PNTM foi a
mobilizacdo das pessoas envolvidas no processo.

No ano de 2003, o turismo ganha um ministério poogtur) e um Plano Nacional
de Turismo (2003-2007), estas acdes faziam pagestaatégias do governo de Luiz In4cio

Lula da Silva para dinamizac¢ao do turismo no Brasil

3.3. POLITICAS DE TURISMO PARA O PARA

7

Segundo Nascimento (2009), é a partir de 1960,etadw com a criagdo da
EMBRATUR, que irdo estabelecer-se diretrizes paghaboracdo de uma politica nacional de
turismo, resultando em formulagbes e implementag@esarias politicas voltadas para o
turismo em todo o Brasil. E nesse mesmo periode, ajiaurismo passa a ser discutido,

enquanto possibilidade de desenvolvimento econbegmrial para a Amazoénia.

Desde o governo militar que o turismo aparece cama das atividades
importantes na tentativa de “desenvolver” a Amazdseja nas politicas de
incentivos da SUDAM, seja ha criacao fracassadilitteo Colonial Bela
Vista — zona prioritdria de interesse turistico, @®77 -CNTUR /
Resolugao n. © 895 de 28/01/1977 (FIGUEIREDO apRUZ; 2008).

A década de 1970 trouxe consigo os Planos de Delsemento da Amazobnia e o

primeiro Plano de Turismo da Amazodnia “segundo al qu setor foi apresentado como
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segmento econdémico que pode ser incentivado e \dds@ld para garantir o
desenvolvimento socioecondémico da regido” (CRUZ9190181). O turismo acaba ganhando
status de expansdo, porém, as politicas de turignitadas para a Amazbnia, ainda se
apresentavam de modo incipiente.
Percebe-se que nos ultimos vinte anos sao pubficatmumentos em forma
de planos, projetos de investimentos, diagnésticpedis em &ambito
regional, mas que ndo conseguem afetiva a politcturismo, garantindo
financiamentos ou investimentos institucionais pamplantar ou ampliar
infraestrutura de apoio e turistica para a regi@azénica, com vistas ao

processo de desenvolvimento socioeconémico, tewmtaocuma de suas
alternativas o setor turismo (CRUZ, 1999, p.181).

Nesse mesmo periodo, ocorreu um convénio entreuperi@tendéncia do
Desenvolvimento da Amazonia - SUDAM e a EMBRATURIma de incentivar e executar o
turismo na regido amazonica.

Nesse plano, é possivel detectar a ideia de P@&osrescimento como
metodologia do planejamento turistico. Assim, desteedimento foram
eleitas trés categorias hierarquizadas, capazpsogercionar o impulso ao
crescimento, a saber: Pdlos Belém, Manaus, Séo (M#g e Santarém

(PA): centros Rio Branco, Boa Vista, Macapa, CujaBarto Velho;
ndcleos de apoio turistico na Amazénia. (SOUZA,&Q0 84).

Souza (2006) chama atenc¢éo para o fato da metodalege trabalhar com Pdélos de
planejamento turistico, que adotada nesse perfmdmeara todos os planos voltados para o
turismo na regido amazonica a partir de entdo, onegpaco turistico passa a ser entendido
por esses planos, como relacionados a empresasrquep industriais, assim a ideia de
espaco passa a ser, ndo um espaco usufruido psreécim um espaco de poucos, acabando
por interferir na prépria dindmica da sociedade

(...) Pois quando o espaco das grandes empreddifessncia do espaco
banal (social) e é favorecido na elaboracdo tedaceesultado natural é

uma teoria aristocratica e discriminatéria, porqueopulacdo quase nao é
levada em conta (SANTO&pudSOUZA, 2006 p. 47).

E na década de 1970, sobretudo que se inicia BodParrismo enquanto atividade,
principalmente a partir da criacdo da Companhiad?ae de Turismo — PARATUR em 1971,
o turismo passa a ser utilizado nos discursosigmdit como um caminho que levaria ao

desenvolvimento regional, sem ocorrer a degraddgaoeio ambiente.
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Preocupado com a necessidade de contribuir paresendolvimento do
turismo no Pard — face as inegaveis pré-condigdexistentes no estado
para tal — o Governo Estadual vem realizando, satioedesde 1969, uma
série de medidas pertinentes nesse sentido. (na) ¢z que estava apenas
comecando seus trabalhos, era dificil obter redodtanais profundos em
curto prazo — razao porque a politica governamemifdtizou a instalacdo
de estruturas pertinentes, o inicio dos estudokdsaso treinamento de
pessoal, a formacdo de staff, a criacdo de inamnfigcais estaduais e o
comeco de articulagbes com outras agéncias — tudando o
desenvolvimento turistico. Em 1969 o Governo crioo IDESP, o
GETUR (Grupo de Estudos do Turismo). Em 1970 iostalm 6rgao
executivo transitério para o setor — o DETUR (D&paento Estadual de
Turismo). Agora, em 1971, estd sendo criado a PARRT(Empresa
Paraense de Turismo) que fundira os dispositivtsriares e, a partir das
experiéncias dos mesmos, jA deverd ser instaladballiando em
continuagdo aos esforcos anteriores. A acdo gavermal junto ao setor
turistico deverd ser consideravelmente ampliadatriémio 1972/1974
(DIAGNOSTICO DA INFRAESTRUTURA TURISTICA,apud CRUZ,
2008).

Com a implantacdo da PARATUR houve na regido umonmomento para a
atividade turistica no Para, por apresentar-se aomastrumento necessario para “fomentar
o setor com o desenvolvimento de acdes direcionadagplantacdo de projetos turisticos,
assim como para criar prioridades nos programagaolsrnantes locais e regionais” (CRUZ,
s.d, p.6).

Segundo Souza (2006), em 1980, € lancado o | Rien®esenvolvimento da
Amazoénia, de autoria da SUDAM. Apresentava comarpil aumento da participacdo do
turismo no desenvolvimento econémico e social, ganacdo de emprego e renda. No final
de 1990 e inicio do ano 2000, houve uma intengdficala campanha em torno do turismo e o
possivel desenvolvimento que isso traria para @dest enfatizando, sobretudo a
potencialidade natural da Amazoénia para o ecotarism

A partir dos anos 2000, no estado do Pard e noidifim de Soure, ocorrem
intervencdes de planos e programas voltados pdwaismo, sendo estes: o Programa de
Desenvolvimento do Ecoturismo para Amazbnia LegaPROECOTUR, vinculado ao
Governo Federal, langado em 2000; o Plano de Dekemento Turistico do Estado do Para
— PDT-PA elaborado no ano de 2001, sobre abrargéocgoverno estadual; o Programa de

Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil -TPR ano 2005; e o Programa de
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Desenvolvimento do Turismo - PRODETUR em 2@@%ivel federal), e VER-O-PARA de
2011.

Os programas e planos acima citados, serdo disceitahalisados a seguir, todavia,
nao se pretende aqui esgotar as multiplas formaméléses, busca-se, portanto, saber quais
sao as politicas publicas voltadas para Soure.igamalo como estas politicas apropriam-se
da paisagem de Soure, e como o0s agentes de iceisdid do espaco encontram-se inseridos

nestas politicas.

3.3.1. O PROECOTUR NO ESTADO DO PARA

O PROECOTUR implantado nos anos 2000 é um progrdenglanejamento
estratégico e investimentos cuja meta era o debememto do ecoturismo na Amazobnia
brasileira, buscando através do investimento pabiecessario, a atracdo dos investimentos
privados. Sua execucdo ficou a cargo do Ministdoid/leio Ambiente/Secretaria de Politicas
para o Desenvolvimento Sustentavel.

Nove estados da Amazobnia Brasileira (Acre, Amapéazonas, Maranhdo, Mato
Grosso, Para, Rondbénia, Roraima e Tocantins) faaoolhidos pelo programa, através do
estabelecimento de estruturas necessarias pareparapcado das areas selecionadas para o
desenvolvimento do ecoturismo nos estados envavido

Seus objetivos especificos eram:

Proteger os atrativos ecoturisticos; implementéra@strutura basica de
servigos; criar ambiente de estabilidade; avaliam&rcado nacional e
internacional; propor base normativa; capacitaunss humanos; estimular
a utilizacdo de tecnologias apropriadas; valoriaar culturas locais e
contribuir para a conservacdo da biodiversidadenuwma.gov.br).

Segundo Cruz (s.d), o programa no estado encsaetrainda em fase de
implementagcdo das diretrizes de uso do territoisso de acordo com o Plano de
Desenvolvimento do Turismo do Estado do Para - HTie dividiu o Estado em Polos de
desenvolvimento, os quais seriam: Belém-Costa Atidn Marajo, Tapajos, Araguaia
Tocantins, e posteriormente foi incluido o Pdlo gtin Essa metodologia foi a mesma

utilizada pelo PDT-Pa.
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Para o desenvolvimento do programanfioelencados Poélos prioritarios, no Estado
do Para: Belém-Costa Atlantica, Marajo e Tapajasehdo perspectiva de incluir os Pdlos
Araguaia Tocantins e Xingu, ambos em processo @#agéo pelo Ministério do Meio
Ambiente.

O programa esta dividido em duas fases, a prinsgrea de pré-investimento e a
segunda de investimentos (ambas as fases com geargplementacao de trés anos cada), na
fase de pré-investimento se fariam as pesquisasgparacao das estratégias no Estado, esta
fase conta com o investimento inicial de US$ 2,Bdeis de ddlares do governo brasileiro e
US$ 11 milhdes de ddlares advindos do BID.

Os componentes a serem trabalhados na primeiras&asel. Planejamento
do Ecoturismo na Amazbnia Legal (Estratégia Amazdride Turismo
Sustentavel, Estratégias Estaduais e Locais dauisiob; Estudos para o
Planejamento, Gest&o e Criacdo de Areas ProtegRiaSgrenciamento do
Ecoturismo nas Areas Selecionadas (Planejamento Eoks de
Ecoturismo; Investimentos Essenciais nos PolosateuEsmo; Estudos e
Projetos para Investimentos na segunda fase); 8talédmento do
Segmento Ecoturistico (Assisténcia Técnica; Capgéi) (CRUZ, s.d p.
9).
Para o estado do Para estavam previstos um inegtinde R$ 200 milhdes de reais
a serem distribuidos seguindo as duas fases doapnag
O Pélo Maraj6 é apresentado com grande diversidadpotencial turistico,
pretensamente 0s recursos naturais, que segundoumdnto Estratégia de Ecoturismo para
o Polo Marajo, podem ser utilizados pelos seguiogedb turismo de aventura, agroturismo,
0 ecoturismo, e do turismo rural que:
(...) este Pdllo tem nos campos inundados um espeguicio para a
realizacdo de atividades pastoris, além de prapicima paisagem
diferenciada aos turistas. Como complemento denturirural, a pesca é tida
como uma das principais atividades da ilha. A olzsgo de aves também

vem ganhando publico crescente. (ESTRATEGIA DE EORIBMO
PARA O POLO MARAJO, PARA, 2009 p.237).

Observa-se nesse fragmento o destaque dado aegmisdiderenciada” do Pélo, é

representada pelos campos inundados, um aspeuatalrdd Ilha ao dispor do turismo.
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O documento revela que ha 12,3% dos turistas s#ad®s pelo ecoturismo no
estado, porém este segmento é pouco desenvolexidl@ado. A maioria das praticas refere-

se a sol e praia (Quadro 03).

QUADRO 03- Avaliacdo das Atividades Turisticas a@doRlha do Marajo

Atividades Volume Grau de desenvolvimento Potencial
Sol e Praia Alto Baixo Alto
Turismo Rural / Ecoturismo Baixo Baixo Alto
Compras Baixo Baixo Médio

Fonte: Avaliacdo THR — PARATUR, 2001.

A partir desta conjuntura, turismo rural, ecotuseno turismo de aventura tém sido
tratados como prioridade nos programas e projetogosterno brasileiro, adotado na regiao,
atraves de investimentos do PROECOTUR, estruturandos produtos e ofertas com énfase
nas especificidades, consumo, habitos da demaneaqgm e real do Pdlo Marajo.

Segundo o estudo Estratégia de Ecoturismo no Pdé@mji (2009) os fatores de
inducéo de viagem a Soure relacionam-se, em su@imaios atrativos naturais. E apesar do
Plano primar pela sustentabilidade e inclusdo daulpgdo local no processo produtivo,
houve falhas. Contudo, cabe destacar que, segunaa€£d), do ponto de vista operacional o
programa atingiu alguns de seus objetivos, todaeda necessario analisar a relacao entre o
Estado e as comunidades envolvidas nesse procesisoptementacdo, uma vez, que é de
suma importancia a participacdo da comunidade ngend®lvimento do ecoturismo.
Participacdo esta que ficou restrita a algumasi@earcom representantes da sociedade civil

organizada.
3.3.2. PLANO DE DESENVOLVIMENTO TURISTICO DO ESTADDO PARA

O Plano de Desenvolvimento Turistico do Estado @@ lBlaborado no ano de 2001
apresenta como finalidade propor estratégias pgsandolvimento do turismo e através dele

proporcionar melhorias na qualidade de vida daesacie. Essas estratégias visavam

contribuir nesse processo, de modo a aproveitanltara e as paisagens naturais como
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atrativos. Traz em seu bojo, discussdes e argugimgado Governo, no que tange a
legitimacao de espacos e atividades turisticas.
O PDT-PA foi estruturado a partir de informacdestictas no “Projeto Beija-flor*®

o qual identificou seis Poélos turisticos, sendoléBeCosta Atlantica, Marajo, Tapajoés,
Araguaia/Tocantins, Xingu e Tapajos, a serem thalolds e dinamizados (os Polos foram
escolhidos por apresentarem potencialidade tuaiséicja disporem de equipamentos
turisticos), e foi baseado nesses Pdlos (figura i@ o Estado do Para efetuou seu
diagnostico e identificou produtos e negdcios tizds prioritarios. (PDT-PA 2001).

Pdlos de Desenvolvimento do Turismo do Para

==

— e

———
COORDENADA GEQGRAFICA
ATUM S2D59

CONVENC OES:

A Malha Rodovidria

<~ Drenagem

[ Limite do Estado do Para

LEGENDA:

® Sedes dosPdlos de Desenvolvimento

do Turisma

[ Palo AraguaiaiTocantins

C_1Féio Belém

[ Pélo Costa Atlantica

[ Pélo Marajd

[ Palo Tapajos

[ Pélo Xingu

D ata: 09/05/2007

Figura 10Mapa de localizagdo dos Pdlos de Desenvolvimentéstlaos
no Estado do Para
Fonte: SERRA (2007).

'8 Segundo Serra (2007) este Projeto foi desenvolnimigeriodo do segundo governo de Almir Gabriel, no
periodo de 1999 a 2002.
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O plano esta divido em trés grandes secdes, oakatas as etapas de sua elaboracao.
A primeira secdo traz a justificativa para o planapbordando a ideia de
desenvolvimento.Nesse momento, o plano aborda doram realizadas as entrevistas com
0s turistas que chegavam a Belém, porém segunda $2007), apenas levou-se em
consideracao aqueles turistas que chegavam a lcdeitavido, ndo sendo mencionado no
plano entrevistas com aqueles que chegassem de, lmaranesmo de 6nibus. Segundo a
empresa responsavel pela elaboracdo do plano iboimtas entrevistas era de “identificar,
como atrair fluxos turisticos maiores para o ESt48BT-PA, 2001).

A segunda parte da pesquisa foi realizada, segungdano, com as maiores
operadoras de produtos turisticos de Sao Paulod&kimneiro e Minas Gerais, com o intuito
de identificar a questbes referentes a promocaoneeicializacdo de produtos turisticos
paraenses. Questdes sobre o que seria necessmiopfaa aumentar o volume de venda,
assim como as dificuldades de vender produtos pseae foram tratadas com empresas de
Séo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Brasikdagoas.

Na terceira parte trabalhou-se a escala internakiatentificando o potencial, o
perfil do consumidor e os produtos mais requisgagor turistas existente em paises do
Mercosul, Europa e Estados Unidos.

Partindo do pressuposto de que o turismo internatigraticamente
inexiste no Para, a pesquisa procurou detalharoashe potencial existente
nos principais paises do Mercosul, da Europa e Hlid8. A pesquisa
identificou o perfil do consumidor, os produtos sndemandados, a forma
de comercializacdo, etc. (PARA, 2001, p. 7).

O Plano traca um diagndstico da situacdo atualudento paraense, acerca dos
recursos naturais e manifestagbes culturais, tassal ainda aspectos fisicos do estado,
pontuando as areas propicias a serem trabalhatiaplaeo. A floresta Amazonica também
aparece no plano como uma regido na qual poder-sahalhar o ecoturismo e o turismo
cientifico. Além do patriménio cultural (dancasitgs, Cirio de Nossa Senhora de Nazaré,
ceramica marajoara e tapajonica), os patrimoniapiit@tonicos, e arqueoldgicos sao
apresentados no plano.

Para o plano, dispor de recursos ndo seria sufici@ara tornar os estados
competitivos, assim seria necessario entdo, gue edvessem “minimamente equipados,
acondicionados e sinalizados, que enfim permitampraica de atividades ordenadas e

organizadas etc” (PDT-PA, 2001). O plano apontabtam que o0s recursos turisticos
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paraenses apresentam pouca diversidade, sendoooBe@m o que apresenta maior
diversificagdo, por ser o maior centro urbano dadesdo Para. Seguindo essa andlise e as
tabelas (01 e 02) no qual o plano mostra os resuigs Polos Belém e Pdlo Marajd, observa-
se que este Pbélo nem mesmo apresenta equipamengolies, estando a demanda turistica
mais voltada para os seus aspetos naturais. Mmpefpreciso pontuar que a elaboracdo do

plano ndo contou com a colaboracéo da populacab loc

. Mercados geograficos
Recursos Categoria ——— = - »
Doméstico | Regional | Nacional | Internacional
Patriménio histérico- P pain
arquiteténico e o TII I
— P Im
Patriménio cultural
c Il III1 I
P T
Eventos (Cirio...) L2 A
c I
. P
Gastronomia
c II I I I
Rios, praias e ilhas vizinhas P
(Mosqgueiro, Outeiro...) c I I hainl I
P
Porta de entrada da Amazonia ¢ 1.2 Lias
P
Condicio de capital do Para S i
c I IT
Equipamentos singulares P I I
(Esta¢do das Docas, Museu Emilio C
Goeldi..) 1 I

P: recurso principal, com poténcia e capacidade para atrair visitantes por si mesmo
C: recurso complementar, interessante para ser visitado mas sem for¢a para motivar uma viagem por si mesmo.
ITT Atrativo alto IIIT Afrativo médio T1 Atrativo baixo

Tabela 1Tabela de Avaliacdo dos atrativos turisticos deBetm funcac
dos mercados geograficos.
Fonte: PARA (2001, 13).

. Mercados geograficos
Recursos Categoria — - - -
Domestico | Regional Nacional | Internacional

P Im I Im

Flora e Fauna
c I

, P il I

Praias

c
, P

Rios
c I Im Im
P

Cultura
c I Imm II1 II

P recurso principal, com poténeia e capacidade para atrair visitantes por si mesmo
- recurso complementar, interessante para ser visitado mas sem forca para motivar Uma viagem por si mesmo.
TIT Afrativo alto TIT Alrativo médio TT Atrativo balxo

Tabela 2. Tabela de avaliagdo dos atrativos teostilo P6lo Marajo em
funcéo dos mercados geograficos.
Fonte: PARA (2001, p. 13).
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O Pdlo Marajo como o nome bem sugere esta localinadlha do Marajo, sendo a
maior llha fluviomarinha do mundo. Apresenta unaiedade tanto na fauna (aves,
crustdceo, macacos, peixes, mamiferos como bul&tny quanto na flora (seringueira,
acaizeiro, miritizeiro, sumaumeira etc.).

Segundo o PDT-PA (2001), o Pdlo possui praias enfdas, aléem de ecossistemas
especificos e estacbes bem definidas, em chuvdsaestio que mudam a paisagem natural
local, proporcionando um “certo misticismo e exot$ (PDT-PA, 2001, p.13). O destaca
como um destino com “ofertas diferenciadas” (PDT-RA01, p.13), sendo sua maior
demanda de turistas nacionais.

No Polo Marajo, a maior oferta esta em Soure eaBaira (figura 11), os seus
atrativos estdo em “conhecer suas praias, fazépita tmarajoara e loja de artesanato em
couro de bufalo”. (PDT-PA, 2001, p.31)

Griterd ke Caviaa
Y.

IheMedan AIE)

Figura 11. Grafico indicativo da preferéncia dasstas no Pélo Marajé.
Fonte: PDT-pa, 2001.

No aspecto “publicidade”, o plano orienta que olo§ deveriam ser utilizados em
matérias promocionais do Para “(...) a corrida délbs da llha do Maraj6 devem ser
utilizados para que a midia produza matérias solBara.” (PDT-Pa, 2001, p.90).

O plano ainda descreve a Amazo6nia, como sendo mmats que um rio, seria por
ISSO um mundo pouco “contaminado”, ndo obstantearacteriza como o “mundo das
amazonas”, “Eldorado”. Os formuladores dessasigaditem pleno século XXI continuam a
perpetuacao de ideias que reforcam a imagem naiicagiao.

A Amazobnia, contudo, € muito mais do que apenasriomE todo um
mundo que nasce ao redor do rio e que se encomiraseado bastante

nativo, pouco “contaminado” pela civilizagdo ocis#nE o mundo das
amazonasdo Eldorado. A Amazénia é o conjunto constituido pela sua

61



fauna, flora, grupos indigenas e todo um sistemaittes, rituais, valores e
expressfes culturais. Por tudo isto a Amazoniaosistitui em um mito
mundial e em um crescente atrativo turistico desejaelos turistas do
mundo todo (PARA, 2001, p. 84).

Devido a baixa oferta de produtos turisticos paveere a restrita oferta de vbos, 0s
destinos procurados pelos turistas estdo mais ntrades em Belém e no Marajé.

A infraestrutura basica como acesso, saneamemicelade no estado do Para é
diagnosticada como sendo ainda deficitaria, predisaser melhorada. A capital do estado,
Belém, é a possuidora de melhor infraestruturaémpapresenta sinais de esgotamento. Ja os
servigcos turisticos apresentam pouca consisténceanesua maioria € trabalhados por
empresas de pequeno porte e de propriedade fanuligue limitam sua capacidade de
competicdo no mercado brasileiro e internacionéémada oferta ser pequena, esta
concentrada em alguns dos destinos turisticos (PAT2001).

O Plano em sua elaboracdo ndo cardoua colaboracdo da sociedade civil, como
se vé abaixo:

Estas estratégias, programas e grupo de acles fapaesentados em
reunides nos varios Polos com as liderancas p8bkcarivadas, e as
mesmas passaram por um processo de aperfeicoamentoncdo dos
resultados obtidos nestas discussfes. Depois dgporadas as sugestdes
advindas das reunides nos Pdlos, o trabalho fasaetido no &mbito da
Paratur, da Secretaria de Producgéo e do proprim&aldo Governador do
Estado. ApGs o Plano ter sido submetido a conseestas esferas, o
mesmo foi apresentado em um seminério para cereB@empresarios,
técnicos e autoridades (PARA, 2001, p. 8).

O PDT-PA, como muitos outros planos pensados pdesenvolvimento do turismo
no Para, deixa alheio, a participacdo da populgéampje suas discussdes ocorrem no ambito
governamental e empresarial, sendo assim ndo sefpl@ em desenvolvimento. Uma vez
gue esse tipo de estratégia por mais que tragaermao, alusdo a melhoria da qualidade de
vida da populacéo, de fato ndo o faz como propgositmdocumento (SANTANA, 2010).

3.4 - POLITICAS DE TURISMO PARA O MARAJO

A llha do Maraj6 batizada primeiramente com o naledlha Grande de Joanes, esta

inserida no mercado mundial desde a exploracdoamtcPorém, foi a partir do século
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XVIIl, com a implantacdo das capitanias heredigirique se estabelece uma economia
baseada na agricultura, extrativismo e pecuariagfdada principalmente pela presenca de
jesuitas e mercedarios nas fazendas, e tambénopiar com pastos de boa qualidade e méo
de obra indigena (BRASIL, [1990-2008]).
Esta situacdo econ6émica foi predominante atéeaviemhcdo do Marqués de Pombal,
o qual confiscou as fazendas, primeiramente, dosedarios no ano de 1758, e dos jesuitas
em 1792, passando as mesmas para colonos locpetiAde entdo, o Marajé que usufruia
de relagbes comercias com a Europa, passou poredimdp marcado por devastagdo dos
campos, furto de gado e doencas.
Nos meados do século XVIII, com o declinio da pigg gomifera a regido passa
por um periodo de estagnagdo econémica e nos ateP0e
H& uma reorientacdo das atividades especialmeragriultura, producéo
madeireira, exploracdo de castanha e na produgémlarilém disso, as

atividades como pesca, caca e coleta de frutos stbveis contribuiram
para minorar os efeitos da crise (BRASIL, [1990&00. 327).

A partir de 1950, o Maraj6é apresentava uma econdrageada na exploracdo de
produtos primarios tais como a coleta de borradhagastanha, do timbd, da madeira e da
pesca. (Brasil, [1990-2008]). O que acabou inftieemdo o padrdo de organizacao local,
onde a populacéo acabou distribuindo-se em pequEvesdos.

Na década de 1970, com a implantacdo da politicaledenvolvimento para a
Amazonia, ocorreu a introdugcéo do turismo, que dws@roporcionar o desenvolvimento
econdmico, enquanto um novo segmento econdmicogpaagido. Desse modo, Soure, como
cidade amazonica e dispondo de seu acervo natural principal atrativo € escolhida para
receber fomento do turismo. Na década seguinte ehaum processo de melhoria de
infraestrutura principalmente com a construgcdo d&id pela cidade, assim como o
estabelecimento da parceria entre poder publigéacas de turismo para transformacgéo do
Municipio em atracao turistica.

Nesse contexto, a atividade turistica passa ansmEs uma possibilidade de
desenvolvimento econémico para o Municipio de Sewielades vizinhas.

Dessa forma, o turismo passa a ser mais uma at&idgonbémica
desenvolvida em Soure com possibilidade de desamahto e
modernizagdo, e transformando a cidade e adjacEririaluindo ai o
Municipio de Salvaterra) num dos Po6los de desemelvto do turismo na
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Amazobnia e, atualmente, dentro da perspectiva dsendelvimento
sustentavel (SUDAM; IDESBpudFIGUEIREDO, 1996, p. 72).

Para Figueiredo (1997) essa intervencao realizagla governo militar por
intermédio da SUDAM, EMBRATUR, 6rgéos estaduaisunitipais, possibilitou o inicio de
uma dinamizacgdo. Essa dinamizagcdo ocorreu nostaspecondmicos, espacial, e social,
possibilitando o surgimento de uma nova classe atéedade sourense, 0S empresarios
ligados ao turismo, bem como, o surgimento de natm®s dentro do contexto sociocultural
local, aqui entendido com turistas, além das tmansicdes espaciais ocorridas com a
construcdo de pousadas e hotéis pela cidade, q@a@m acima de tudo com os incentivos
fiscais concedidos pela SUDAM.

Na passagem da década de 1970-1980 ha valorizagdbeléza natural, da
preocupacdo com 0 eco, principalmente depois ddem@tia de Estocolmo 1972,
posteriormente o que se vé pelo mundo a partiedastmento, é o surgimento de programas
e planos preocupados com a questdo ambiental@itsgs de turismo nao fugiram a regra, a
exemplo do PROECOTUR para o Pdlo Marajo.

Os Planos e programas voltados para dinamizacaturikmo fizeram-se mais
presente em Soure a partir dos anos 2000, a exatopi® citado PROECOTUR, PDT-PA,
PRT entre outros.

Na atividade turistica o papel do estado € decigi¥presso pelas politicas nacional
de turismo, plano e programas regionais. Podeisraafque seu papel é central em todos os
niveis da administracdo publica (RODRIGUES, 1999).

3.4.1 - PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO E OdR.O MARAJO

O PNT (2003-2007)"* desenvolvido no governo Lula apresenta como [p#isi
objetivos, desenvolver o produto turistico brasileicom qualidade, contemplando
diversidades regionais, culturais e naturais; edime facilitar o consumo do produto
turistico brasileiro nos mercados nacional e irgeional.

Suas principais metas: criar condigcbes para ger2001000 novos empregos e
ocupactes; aumentar para 9 milhdes o numero dgtasirestrangeiros no Brasil; gerar 8

bilhdes de ddlares em divisas; aumentar para 630esl a chegada de passageiros nos voos

190 Plano Nacional de Turismo encontra-se na seaitarversao.
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domeésticos; ampliar a oferta turistica brasilett@senvolvendo no minimo trés produtos de
qualidade em cada Estado da Federacéo e Distder&lg BRASIL, Mtur, 2003, p. 23).

O PNT (2003-2007) apresenta macroprogramas conunbiesnentos e que foram
escolhidos pelo seu potencial de contribuicdo pangir os compromissos estabelecidos nos
objetivos e metas para o turismo no periodo (20283¥). Os macroprogramas apresentados
sdo no total de sete, sendo estes: gestdo e relaggigucionais; fomento; infraestrutura;
estruturacdo e diversificacdo da oferta turistipgglidade do produto turistico; promoc¢éo e
apoio a comercializacao; e informagdes turisticas.

O Programa de Regionalizacdo do Turismo — RoteicoBrasil langcado em abril de
2004 foi criado nesse contexto, contemplando o tquaracroprograma (estruturacdo e
diversificacdo da oferta turistica) seus principaigetivos eram aumentar o niamero de
produtos turisticos de qualidade colocados paraeomalizacdo; diversificar os produtos
turisticos contemplando a pluralidade culturalferdnca regional; diminuir as desigualdades
regionais, estruturando produtos em todos os estadasileiros e distrito federal; aumentar o
fluxo de turistas nacional e internacional; aumematempo de permanéncia do turista
internacional com um leque maior de servigos ofietg BRASIL, Mtur, 2003, p. 38).

O estado do Para dentre as demais regides tusistiaaileiras, esta incorporada no
programa dentro das macrorregides, sendo a suackmegido norte, que conta com 0sS
seguintes estados - Acre, Amapa, Amazonas, RondBaiaima e Tocantins. O Para foi
divido inicialmente em cinco Pdlos, sendo Belénoiporada posteriormente. Atualmente
conta com seis Polos: Amazodnia Atlantica, Aragdaieantins, Belém, Marajo, Tapajos e
Xingu, Pélos estes que no ano de 2009 estavam sadelguadas as doze regides de
integracdo do estado do Pard. A identificacdo destgibes foi realizada levando em
consideragdo as “caracteristicas de concentracdgulgmional, acessibilidade,
complementaridade e interdependéncia econdmiceDERH, 2009, p. 03).

A nova organizacdo dos Polos é: | - O Pdlo Belémspaa ser constituido dos
Municipios que compdem a Regido Metropolitana;®l P6lo Amazénia Atlantica passa a ser
constituido dos Municipios da Regido Guama, da@®eRBio Capim e da Regido Rio Caeté;
Il - O PdAlo Araguaia Tocantins passa a ser carightit dos Municipios da Regido Araguaia,
da Regido Carajas, da Regido Tocantins e da Réggo de Tucurui; IV - O Polo Tapajés

passa a ser constituido dos Municipios que compdeRegido do Baixo Amazonas e a
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Regido Tapajos; V - O Pdlo Marajo passa a ser itoitki dos Municipios que compdem a
Regido Marajo; e VI - o Pélo Xingu passa a ser titmido dos Municipios que compdem a
Regido Xingu (SEDECT, 2009 p. 1-2).

O Para apresentou trés roteiros de turismo no an2085 - Amaz6nia Quilombola,
Amazobnia Selva e Histdria, e Amaz6nia do Marajo, que Soure e Salvaterra foram os
Municipios marajoaras contemplados. O programaocoonbm a coordenacdo do governo
estadual, através da PARATER

No roteiro Amazdnia do Maraj6é é destacada a impoigado caboclo marajoara e

seu cotidiano, que segundo a PARATUR, é:

Uma mostra da Ilha de Marajé, o maior arquipélagaofmaritimo do
mundo através de suas belezas naturais como piagdagos, a rotina das
fazendas marajoaras as lendas e o folclore qua eatinca enquanto conta
sua historia. (PARATUR, 2006 p. 08).

Na avaliagdo do roteiro “Amazdnia do Maraj¢”, reatla pela FAPESP e
disponibilizada pela PARATUR, Soure é descrita camma cidade bucdlica, que apresenta a
Vila do Pesqueiro, como um produto Sol e praiangpulo que o aspecto da vivéncia da

comunidade ndo esta presente nos pacotes turisticos

(...) os turistas que visitam o Marajo, principatt@eSoure - que se “vende”
como a capital do Marajo, sdo levados a consumpramluto turistico
comumente comercializado pelas operadoras e agédeiaviagens, que
apresentam roteiros convencionais com visitas Zenfas, ao curtume de
beneficiamento do couro, as lojas de produtos artes de cerémica e
couro, as praias de Araruna, Pesqueiro e BarraaVElave-se ressaltar que
nos roteiros comercializados atualmente, a Vil&dsqueiro € apresentada
apenas como um produto de sol e praia. A visitaila, ¥om foco na
vivéncia dos comunitarios, ndo integra esses o#€FAPESP, 2007, p. 10).

Analisando as informacdes acima, percebe-se quarajiié sempre destacado pelos
aspectos naturais e Soure € ressaltada como umdedg&loresta exuberante” e “uma regiao
coberta de misticismo”. A tropicalidade e o primgmo estdo arraigados no imaginario
oficial e na veneracdo existente sobre o paisudontessa énfase dada a natureza ndo deve

nos confundir, ja que:

[..] o remoto maravilhoso desde logo se mescla ammsonhos de
colonizacdo e conquista em nivel mundial e, embpmado na imagem de

%0 Companhia Paraense de Turismo- Orgéo oficialideno no estado do Para.
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uma natureza prodigiosa e exuberante, refere-pessibilidades mercantis
dessa conquista. (SANDEVILLE JR, 2002, p.144).

Pode-se afirmar que diante do mundo globalizadmww mundo a ser conquistado
dentro do turismo sdo os aspectos naturais, saarétmazonicos, por tudo que representam
dentro do contexto atual, o exoético, como € caraciga a fauna e a flora da Ilha do Marajo é

a mola propulsora dos planos e programas e progagaaferentes a Soure.

3.4.2. 0 PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO — REEIROS DO BRASIL
— PRT EM SOURE

Segundo o PRT (2006), desenvolvido pelo governerfgdregionalizar o turismo é
transformar a a¢do centrada na unidade municipal ygaa politica publica mobilizadora de
planejamento e coordenacdo para o desenvolvimentstito local, regional, estadual e
nacional, de forma articulada e compartilhada. &nbém, esforco coordenado entre
Municipios, estados e paises para acdes de negoc@nsenso, planejamento e organizacao
social.

A Companhia Paraense de Turismo — PARATUR, atrad@sPrograma de
Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil sgméou o Plano Estratégico de
Desenvolvimento do Turismo Regional, que traz remulacdes para o desenvolvimento da
atividade turistica nos Roteiros Amazébnia Selva istdda, Amazodnia Quilombola e
Amazobnia do Marajo.

Os objetivos principais do PRT sé&o, além do fociedento das instituictes
envolvidas com a atividade turistica através de smlenamento e sistematizacdo, a
instrumentalizacdo das regifes turisticas de mogarantir o desenvolvimento do potencial
turistico de uma forma “sustentavel, do ponto davsocial, cultural, politico, econémico e
ambiental” (PRT, 2006, p. 13).

O Plano dividiu o Pard em seis Polos de TurismolérBe Tapajos, Marajo,
Amazonia Atlantica, Araguaia-Tocantins e Xingu. faesu o0s atrativos turisticos de Soure ja
comercializados pelas operadoras de turismo, eéammiovos atrativos a serem trabalhados.
Pontua-se, que segundo o plano, esses atrativosug@stfes das comunidades, sugerindo

gue aparentemente houve dialogo como a populacéab lo
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Os impactos sociais, culturais e ambientais sadupdns na avaliacdo final do
roteiro da Amazonia do Marajé. Sao apontados plelsopcomo ponto fraco os impactos de
ordem financeira, que seriam incipientes pelo f@oassociacdes como a ASPES®@
ASMUSPES@ ainda estarem se preparando para a gestio degoode operacionalizacdo
e comercializacdo, por ndo haver no Municipio wstesia organizado.

Cabe pontuar que ndo ha apenas problemas de @gamiznas também de uma
eficaz integrac@o entres os atores responsaveismpplementacdo e efetivacdo da atividade
turistica no Municipio, ndo h& integracdo entredosos de hotéis e a comunidade do
Pesqueiro. (SANTANA, 2010), deste modo:

Os turistas quando eles chego aqui o pacote gttadqui no hotel, o carro
vai buscar- o carro do hotel. Ah! Nés queremos eoeh Pesqueiros (o
membro da associacdo se refere aos turistas), thefgs saltam: quanto é
um coco? E um real. Ah ndo! Muito caro!...eles campum coco pra duas
pessoas, entdo qual € o lucro que a gente temameas os daqui de Soure,
0 pessoal vai de bicicleta, vdo no 6nibus, vao dojrai o0 pessoal vende
tudinho... Esses de fora. Nunca vi eles sentarencq@mer, um refrigerante
gue eles tomam na carreira, o homem ja ta: Umbdmbora! (aqui o
membro se refere ao guia turistico) (Informacabak¥r .

Os turistas pagam para obter, vivenciar e explonarodo de vida amazoénica e sua
paisagem, mas na verdade pagam por simulacros dereatidade local, com pseudo-

acontecimentos.

Isolado de um ambiente acolhedor e das pessoais |lacturismo de massa
promove viagem em grupos guiados e seus partigiparicontram prazer
em atragdes inventadas com pouca autenticidadejgeam credulidade
de pseudo-acontecimentos e ndo levam em considevag@ndo “real” em
torno deles (JOHN URRY, 199%%udOURIQUES, 2005, p. 42)

O Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turisragiéhal (PTR) — 2006 aponta
para a importancia da participacédo de todos oestque compdem a cadeia produtiva
turistica do Pard, sendo importante para o efékwio do plano a participacdo integrada entre

2L ASPESQ - Associacdo de Pescadores do Pesqueiro
22 ASMUSPESQ - Associacdo de Mulheres da Vila de (eirg

2 (D. L., membro da ASMUPESQ) entrevista realizagiafdril de 2009.
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Estado, empresarios ligados ao setor, e comunidagdass, assim como a participacao
continua dos atores responsaveis pelo planejamestoegides turisticas, o plano traz em seu
bojo a analise dos impactos socioculturais, amaigrd econémico que podem ser gerados
para os trés Pdlos do programa.

Os roteiros sé@o apresentados pelo plano como ‘&gsdifisticas”, e foram propostos
trés roteiro&’. Porém aqui a anélise sera feita apenas do rdteiazonia do Marajo.

Fazem parte deste roteiro os Municipios de SouBaleaterra, sendo priorizados
atualmente alguns circuitos ja comercializadosnalé novas opcdes. Nesse roteiro, ha uma
énfase para a importancia do caboclo, sua lidacgado e seu cotidiano de vaqueiro. Uma
mostra do que seria o viver marajoara.

O produto turistico proposto e que estava sendizada pela comunidade em 2007,
segundo a FADESP quando realizou estudo de viab#iddos roteiros, tinha apoio do
SEBRAE/Belém e contava com cinco roteiros: Vila RiEsqueiro, passeio no igarapé da
Andiroba, passeio de bufalo, pescaria, e luau aia.pr

E importante ponderar que um dos principais ppesstos do programa era a
inclusdo social das populagbes envolvidas, todawaprreram entraves ao seu
desenvolvimento como falta de infraestrutura e |t fde qualificacdo da mé&o de obra
envolvida, levando ao declinio de alguns de seteros, a exemplo da Vila de Pesqueiro que
ndo se mostrou viavel passado a época da prinm@aencdo do programa, assim, mais uma
vez a incluséo n&do aconteceu de fato.

A infraestrutura deficitaria do Municipio € apordagelo PRT como algo a ser
melhorada. Recomenda a melhoria do sistema de ¢oagdo da Vila de Pesqueiro, com
instalacdo de telefones publicos e antenas deomgdemovel. No entanto este levantamento
foi feito em 2006, e nos ano de 2009 e 2011 enmlinabde campo constatou-se que o
Municipio conta com um sistema de telefonia ainuzficiente, com poucos telefones e a
maioria com néo funcionando.

Ha também o problema de pavimentacdo das ruasyesagresentam cobertura
asfaltica (figura 12), encontram-se no nucleo usbéwairros centrais) e as afastadas se

encontram em péssimas condic¢des (figura 13).

24 Amaz6nia Quilombola , Amazonia Selva e Histérianeazonia do Maraj6
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Figura 12.Travessa 14, no nudcleo urbano do Municipio de
Soure.
Fonte: Eliane Santana, 2011.

Figura 13 Rua afastada do nicleo urbano do Municipio
de Soure.
Fonte: Eliane Santana, 2011.

O Municipio ndo conta ainda hoje com um sistem&alesporte urbano com linha
regular, sendo os meios de transportes mais utidiicicleta e moto (ver figura 14).
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Figura 14Ponto de mototaxi em Soure.
Fonte: Eliane Santana, 2009.

A infraestrutura do Municipio de apoio ao turismodéficiente, pois em pleno
feriado de semana Santa em abril de 2009 o posiafatenacdo ao turista presente na sede
municipal estava fechado (figura 15), além de ndmter nenhum tipo de identificacdo no
local. O mesmo episodio repetiu-se em julho de 20tde a secretaria municipal de turismo

estava fechada em uma sexta feira, e ndo se pedéfithr nem um tipo de posto de
informagao ao turista.

Figura 15.Posto de informagdo ao turista no Municipio de
Soure.

Fonte: Eliane Santana, 2009.
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Figura 16.Secretaria municipal de turismo do Municipio de
Soure.
Fonte: Eliane Santana, 2011.

A figura acima revela que a secretaria encontravassondida atras de pequenos
carros de lanche, o que dificulta a sua identiicag visualizacdo. A leitura da placa que
indica que ali € uma secretaria de turismo soménfmssivel de ser feita a partir da
aproximacao das pessoas. E algo a ser questioratio,uma cidade pretensamente turistica,
nao possui nenhum tipo de posto de informacéo ogwa? Nem mesmo um recepcionista

encontrava-se na Secretaria.

3.4.3. O POLO MARAJO NO CONTEXTO DO PRODETUR

O PRODETUR iniciado em 1995 e inserido no planoegoamental “Brasil em
Acao” do Governo Fernando HenrigGardoso, tem como objetivo possibilitar a exparsio
atividade turistica de forma planejada e sisténaqgaartir da definicdo de macroestratégias de
atuacgao previamente definidas.

Apresenta como proposta, a integracdo da mao delobal no processo, e assim

contribuir para a melhoria da qualidade de vidavéts do desenvolvimento do turismo.

Suas primeiras areas de interesse estiveram ligaddssenvolvimento da atividade

turistica nos estados de competéncia da SUDENE €istos nove estados nordestinos e a
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regido Norte do Estado de Minas Gerais. O progréena apoio financeiro do B e
BNDES™.

Segundo a PARATUR (2009) no estado do Para o pragrancontra-se em
processo de diagndstico das Areas Turisticas (A&kcionadas, que foram aprovadas em
carta-consulta elaborada pelo Governo do Estadiést da Companhia Paraense de Turismo
— Paratur. O PRODETUR/PA contempla trés areadittassdistribuidas em Polos (figura 17)
a seguir Polo Tapajés: ATs Santarém e Belterra, Polo Bel&hs Belém, Polo Marajo: ATs

Soure, Salvaterra e Ponta de Pedras.

A selecéo desses seis Municipios observou os gegudrnitérios: o fluxo de
turistas nacionais e internacionais ja existengssams cidades; o baixo IDH
dessas localidades (principalmente nas areas iasulde Belém e no
arquipélago do Marajo); e a indicacéo, pelo MTw,Shntarém e Belém
como cidades indutoras da atividade turistica nie ffdos Municipios
brasileiros, apenas 65 cidades foram selecionaglasMtur como destinos
indutores) (PARATUR, 2009, p.02).

25 Banco Interamericano de Desenvolvimento

%8 Banco Nacional do Desenvolvimento
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Figura 17.Pélos Turisticos Atendidos pelo PRODETUR no Estal®ara.

Fonte: PARATUR, 20089.

O PRODETUR/PA contara com US$ 44 milhdes que stnanciadospelo BID e

governo do estado. Desse total, US$ 6,6 milhdeosgestinados para o Polo Belém, US$

15,4 milhdes para o Pdlo Tapajés e US$ 22 milh@ea p Polo Maraj6. O prazo para a

implantacéo do programa é de quatro anos. (PARATI0R9)
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. : ., | Percentual do | Estratégia do Estratégiade  Fortalecimento Infraestruturae |  Gestdo
POLO TURISTICO. ¥alor por Pélo ValorTotal | Froduto Turistico | Comerciaizacdo  Institucional — Servicos Basicos | Ambiental
(Em US4 1,000) (% (Em US4 1,000)
Maraj 22,000 50,0% 3,960 2,640 1,100 13,200 1,100
Tapajos 15,400 39,0% 411 1,848 770,00 9,240 770,00
Belém 6,600 15,0% 1,188 792,00 330.00 3,960 330,00
TOTAL 44,000 L00,0% 1920 5,280 2,200 26,400 2,200

Tabela 3. Quadro esquematico sobre investimen®®alws selecionados pelo programa.
Fonte: PARATUR (2009).

Os recursos do programa serao aplicados nos seguwoimponentes: Estratégia do
Produto Turistico, Estratégia de Comercializacaortdfecimento Institucional e Gestédo
Ambiental.

De todo o capital disponivel para a implantacagoudyeto, o Pdlo Marajé sera o

Polo que contara com maior investimento.

3.4.4. PRODETUR E O PDITS

No ano de 2011 o PRODETUR, apresentou o Plano derelvimento Integrado
do Turismo Sustentavel — PDITS, que é um instrumelat planejamento do turismo que
subsidiara todas as fases do programa no esta@ardp abrangendo as areas selecionadas

nos Pélos de Belém, Tapajés e Mafajfigura 20), apresenta como objetivo:

(...) orientar o crescimento do setor em base®sidsteis a curto, médio e
longo prazo e devera constituir o instrumento t@npara gestao,
coordenacdo e conducdo das decisdes da politistiday considerando os
resultados apresentados na Fase | do Programa.t&isaém, apoiar o setor

2 A Area Turistica selecionada no Pélo Marajé abeaws) Municipios de Soure, Salvaterra e Ponta deaPeal
priorizacdo das Areas Turisticas deste P6lo devedefinicdo, no Programa de Regionalizacdo do strip
do Turismo - Roteiros do Brasil (2005). Esses nipios sao considerados prioritarios para investio®er se
constituem destinos consolidados, apresentandogalielades para os segmentos turisticos de salia p

O PDITS (2011) considerou para a analise do graatddividade do atrativo natural o “exame critibos
atrativos para estabelecer seu interesse turistiboe bases objetivas e comparaveis” BOTE GOMBESI
PDITS 2011, p. 102) Classificou a hierarquia desirgos-atrativos do seguinte modo:

75



privado, orientando seus investimentos, gestd@gsacao mercado turistico,
de maneira integrada e participativa entre as stgemstituicbes publicas
envolvidas com o setor, tais como as municipalidadesetor empresarial
turistico e a sociedade civil. (PARA. 2011 p. 29).

O PDITS (2011) pontua a oferta turistica do Pékrdyb como “diferenciada, e com
ecossistema particular” destacando as “especitieslambientais e culturais reforcadas por
certo misticismo e exotismo”. E apresenta os awatinaturais do Municipio de Soure
“praias, ilhas, lagos, enseadas, rios, canaissfarfazendas com criacdo de bufalo” (PDTIS,
2011, p.102), reforcando que a criacdo de bufalmémportante atrativo na regido do Pdlo
Marajo, e que a regido apresenta grande poterarialgecoturismo.

O plano apresenta os Atrativos Naturais de Sondicando o grau de atratividade
(Hierarquig®) para o mercado. Pontua a localizacdo; estrutara pisitacdo; nimero de
visitantes; recursos fisicos e biéticos; vigénaardplantacdo de plano de manejo; estrutura
administrativa de gestdo e fiscalizacdo; grau datiatlade; usos permitidos; usos
conflitantes; importancia; produtos turisticos assdos ao atrativo; potencialidade e
fragilidades.

O plano traz um gama de informacdes a cerca dessdwos (figura 18), e apesar
de conter em si a metodologia utilizada para caraeizdo deles em sua pesquisa, algumas

informacdes ndo estdo claras, por exemplo, noriéenrsos fisico e bi6tiéd na maioria dos

8 Os atrativos turisticos no plano séo divididos epratquias assim: i) Hierarquia 3 — atrativo exdepal e de
grande significacdo para o mercado turistico iatgional, capaz por si sé de motivar uma importaoteente
de visitantes;

il) Hierarquia 2 — atrativo com tracos excepciorais um pais, capaz de motivar uma corrente deanisi
nacionais ou internacionais, € sem por si s6 og@Tunto com outros atrativos;

iii) Hierarquia 1 — atrativo com algum trago deag#io, capaz de interessar visitantes de longandiataue
chegam a uma localidade por outras motivacdeditass ou séo capazes de motivar correntes tardsiicais;

iv) Hierarquia O — atrativo sem mérito suficiensgg ser considerado ao nivel das hierarquias argsriporém
que igualmente forma parte do patrimdnio turistiomo elemento que pode complementar a outros der mai
hierarquia em desenvolvimento de complexos tudstic

% Segundo o PDITS (2011) a avaliacdo priméaria e re#ma dos atrativosaturaisteve como enfoque a
situacdoem termos de qualidade dos seus recursos fisiba@gieos, levando em consideracédo as condicfes em
que se encontram a flora e a fauna existenteyéatidos critérios fisicos ou abidticos e quimidiadas aos
critérios classicos, como os parametros fisico-gqpds) pH, temperatura, luz, ou vento neste ecessit E
também dos biolégicos ou bidticos, que sdo os elmagrovocados por organismos vivos em um ecessist
através da predacao, do parasitismo ou mesmo dapetigdn. (DIBLASI, 2007). Na analise foi utilizado
critério sistémico, estabelecendo como paramefsaseguintes critérios: (i) quando ndo existem atéEs nos
recursos naturais; (i) quando as alteracBes sésideradas aceitaveis, porém existe a necessidadedidas

de interveng0es, e (iii) quando as alteracGes ems$os naturais sofrem elevados indices que congbem o
ciclo natural dos ecossistemas (PDTIS, 2011, p) 101

76



atrativos® de Soure, o plano afirma que n&do houve alteranae,ndo revela que alteracéo é
essa e em qual periodo do dia isso aconteceu emsguacdo. O plano também n&o mostra
qual a época do ano foi realizada essa pesquisesE¥ados sdo importantes, pois é
necessario destacar que no periodo das férias @idianrecebe um maior nimero de turistas
e que de alguma forma isso acaba impactando a éfloe da cidade.

No aspecto “uso conflitante” o plano aponta que praias do Pesqueiro e Araruna
foram detectados apenas a “Presenca de resididssselauséncia de infraestrutura basica”,
e na praia da Barra Velha nao foram identificadw¥litos no uso. Porém, é sabido que nas
praias do Pesqueiro e Barra Velha ha construgi®e s dunas que ndo permitem inclusive
a recomposicao da vegetacao de restinga, alémedanpa de efluentes domésticos que sao

despejados direto na areia dessas localidades (BNNT2008).

Figura 18. Empreendimento construido sobre as doaaBraia do
Pesqueiro, em Soure.
Fonte: Eliane Santana, 2011.
No acesso para a praia da Barra Velha ocorreu strogéo de uma ponte que passa
sobre o mangue (figura 19), e nada consta no pémboe o impacto causado por essa

construcao nesse ecossistema (figura 20).

% O documento nao explica o que considera atratiwdsticos, porém em sua analise esté claro queséo

aspectos naturais, culturais e sociais.
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Figura 19. Ponte de acesso a praia da Barra Velha, Soure.
Fonte: Eliane Santana, 2011.

Figura 20. Empreendimento e banheiro publico construido
sobre as dunas na praia da Barra Velha, Soure.
Fonte: Eliane Santana, 2011.

No aspecto “potencialidade”, o plano destacou ad’aracauri sua condi¢cao natural
de interligacdo entre os Municipios de Soure e daflia, aspecto que pode ser explorado
pelo turismo. No tombo do Jutai é destacando paigacialidade para o desenvolvimento do
ecoturismo e o turismo de sol e praia. Sobre daagyra plano sinaliza em Soure “Os passeios
na orla, banho e pesca esportiva, entre outraisiaties proprias do turismo de sol e praia.”;

na praia do Araruna o destaque foi dado a “belezal’, na Barra Velha a possibilidade de
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contato direto com a natureza e no Mata Fome asctspnaturais, fauna e flora. Sobre as
fazendas o plano destaca o turismo rural e ecotaris

O PDITS descreve a importancia de atrativos daistgforma:
Quadro 4. Atrativos turisticos de Soure e sua itdpaia, segundo PDTIS.

Atrativos Importancia

Rio Paracauari

O local €& propicio para D

desenvolvimento de atividades esportivas.

Tombo do Jutai

O local ¢é propicio para D
desenvolvimento de atividades esportivas,
como a pratica do turismo nautico| e

recreativo.

Praia do Pesqueiro Figura como uma das praiasaftumais
conhecidas do Municipio, aléem de se um

grande atrativo turistico da regido. Em
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relacdo aos atrativos naturais destacam-se
as dunas formadas por areia de coloragéo
amarela, além de coqueiros que |se
espalham por quase toda a extensao.| Por
influéncia de Oceano Atlantico, a praia
apresenta, em algumas localidades, &reas
salgadas. Local € propicio para| o
desenvolvimento de atividades nauticas,

ecoturisticas, esportivas e de lazer.

A beleza do local € um de seus principais
atrativos, sendo constituido de argia
branca e de aguas muito claras, propjcio
para o desenvolvimento de atividades
nauticas, ecoturisticas, esportivas, |de

lazer/recreacdao.

P —

el il it

Com caracteristicas primitivas, presefva
espacos naturais. O local guarda uma
beleza exuberante e vegetacdo composta
por manguezais, que se espalham pela
fina areaia de praia fluvial, sendo propicio
para o desenvolvimento de atividades
nauticas, ecoturisticas, esportivas e| de

lazer/recreacao.

Praia do Mata Fome (Garrote)

Oferece ao visitambe afrativo natura
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de praia fluvial, além de um potencial a
ser consolidado para o turismo de sql e
praia, sendo propicio para atividades

nauticas, ecoturisticas e recreativas.

Fazendas

Se destaca pela biodiversidade da flora
(manguezais e igarapés) e da fauna
proporcionada pela presenca de animais
como passaros, bufalos, cavalos. Destaca-
se ainda, a producédo de leite e queijq de
bufala e atividade ecoturistica.

P

Fonte: Elaborada pela autora a partir de informa¢cdatidas no PDITS, 2011.

Analisando o quadro acima observa-se que o desidog atrativos turisticos, esta
sobre os aspectos naturais de Soure. Os aspetiiraisusao tratados de modo secundarios.
Na verdade este plano apesar de apresentar enolgetisos a integragcdo entre os atores
sociais, ndo apresenta métodos para inclusdo &fdfvsociedade civil no processo das
medidas apontadas pelo plano.

Sobre gestdo ambiental o plano apenas apontaafiesuentos, sem propostas para
efetiva-las. Aparentemente a possibilidade da implgacdo de gestdo ambiental estd
relacionada a melhoria da imagem do produto todstassim o foco esta em manter e

melhorar a paisagem que tanto atraem turistas.
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O plano esta direcionado pdrade turistico, apresentando os pontos que devem ser
dinamizados para aumentar o fomento das atividadesando como vender a imagem do
Marajo “Devem ser produziddsldersespecificos para o Pélo Marajé. Estelslersdevem
ter uma funcdo mais motivacional do que informétivaomo melhorar a situagcdo da
infraestrutura, e dirimir a deficiéncia em relagémao de obra qualificada nesses atrativos. A
que se relatar que este plano € o unico que téaz dé dados e informacgdes, fotos, do que

segundo suas diretrizes sao atrativos turisticos.

3.5 - O PLANO ESTRATEGICO DE DESENVOLVIMENTO TURI$TO DO
MUNICIPIO DE SOURE

O Plano de Estratégico de Desenvolvimento Turiste®oure, € um plano proposto
pela atual administracdo presente no Municipio, isydementacdo comecou em abril de
2009 e tem a duracao de quatro anos.

Segundo o plano suas propostas foram desenvolgdelasordo com o Programa de
Regionalizagdo do Turismo, do Governo Federalyvésrado Ministério do Turismo, que
institui 0 segmento turistico como instrumento m@jamento e gestado da atividade, com o
objetivo de evidenciar as potencialidades natwaslturais do Municipio de Soure (PLANO
ESTRATEGICO DE DESENVOLVIMENTO TURISTICO DO MUNICI® DE SOURE,
2009).

Seu objetivo central é desenvolver Soure enquaestine turistico no Marajo, em
seus diversos aspectos como seguranca, informagdegstrutura, cultura, lazer, saude e
meio ambiente, além de: conscientizacdo da comdeidabre a importancia da atividade
turistica; sistematizacdo dos servicos ligadosuaisno, buscando qualidade; construir um
plano de marketing de forma planejada, priorizancldtura, meio ambiente e a
sustentabilidade; envolver atores locais no trabalbletivo para o crescimento do turismo;
trazer desenvolvimento sustentavel para o Municff@oSoure; valorizar o povo sourense
fomentando oportunidades socio-econdmico-finanspweomover resgate cultural de Soure-
Marajo; promover a divulgacao efetiva de Soure;eediinir a imagem original da cidade,
como a Capital do Marajo.

Os objetivos especificos do plano sdo: o aumentituge dos turistas, melhoria da

infraestrutura de acesso a Soure e aos atrativégtidas locais, ampliagdo dos postos de
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trabalho ligados direta e indiretamente a atividadestica de Soure, capacitacdo dos
funcionarios que atuam no turismo, melhoria noditeanto médico-hospitalar, valorizacdo
da cultura local.

O plano traz em seu bojo, que o desenvolvimentairda regido nédo depende
somente de seus produtos turisticos, desse moeoa@éaver fatores estruturantes para que a
atratividade e competitividade dos produtos do Mipnd ocorressem de maneira a garantir o
crescimento dos fluxos econdémico, isso seria vidtraivés da multidisciplinaridade do setor.

Traga também um diagndstico do turismo no Municipio

Atualmente, os segmentos turisticos mais acentuakie Municipio sdo o
turismo rural, o ecoturismo, Sol e Praia e o0 segmelesignado como
turismo de Segunda Residéncia. Poder Publico, Ciolad@ e Iniciativa

Privada estéo trabalhando de forma absolutamest®delenada (SOURE,
2009, p.4)

O plano traca ainda diagnostico, dos equipamentostitos e suas ofertas,
qualificacdo de mé&o de obra, meios de hospedaggincia de viagens, condutores locais,
grupos folcloricos, restaurantes representantegadironomia regional, fazendas, praias,
infraestrutura e fluxo turistico. Seus programas: s&®rograma de consolidacao,
desenvolvimento e qualificacdo da oferta turistiteggrama de geracao e distribuicdo da
informacdo turistica; Programa de gestao de retaig@titucionais; Programa de promocgéao e
apoio a comercializacao turistica. Traca 0s possiugactos positivos e negativos a serem
gerados pelas acoes.

De modo geral, o plano propala a inclusdo da sadedcivil organizada nas
discussbes referente ao plano, como informadorpplasentante do secretario de turismo do
Municipio, que em entrevista cedida em abril de920@lou sobre essa integracdo da
secretaria com a comunidade e dos projetos desete®lpela nova administracéo.

Um ponto positivo, € que a secretaria de turismatacocomo profissionais
qualificados no segmento do turismo (trés bachamisurismo, o secretario é hoteleiro, tem
mais de 20 anos de hotelaria em Soure, é faz meite® na area de turismo) (informacao

verbal}! e também reativou o conselho municipal de turiBBNTANA, 2010).

%! Entrevista cedida por Thelly Costa, turismélogategrante da equipe que trabalha na Secretariachdahi
de Turismo, em abril de 2009
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Curiosamente, o plano ndo explora os aspectosamtda cidade, como Unico
artificio para fomentar o turismo em Soure. Ponéfio, se pode verificar se as acdes propostas
foram de fato efetivadas, quais os avancos do plaras dificuldades encontradas em sua
implementacédo, pois ndo conseguiu-se entrevistarasecretario de turismo de Soure, nem
com nenhum de seus representantes. Esgotandoase dedentativas de contato, fica aqui

essa ressalva.

3.6. PLANO VER-O-PARA E AS NOVAS PERSPECTIVAS PARATURISMO

O Plano Ver-o-Para (2011) — Plano Estratégico désifw é um plano de agédo que
se propde a “fazer acontecer”, no ambito do turismm@stado do Para gerando programas e
projetos para execucdo imediata. O plano € respibdsale da Paratur com consultoria da
empresa Chias Marketing. Esta dividido em duassfage primeira é composta por: analise
da situac&o atual (o turismo no estado do Parifii@8o do Pard no mercado, a situacdo da
oferta turistica do Pard, a opinido interna, a i@pirexterna, a politica turistica). Seus

objetivos:

(...) melhorar a oferta atual dos equipamentosréces para o turista de
negocios (...). Fomentar o desenvolvimento sustehtie novas estruturas e
equipamentos turisticos orientando os investidespdse o perfil desejado
dos mesmos, coerente com a Visdo 2020. Fomentasendolvimento de
oferta complementar, principalmente ligada a gastmoa tipica e ao
artesanato local, mantendo os valores de auteatieid originalidade que os
caracterizam. Aumentar a promoc¢do no mercado nacifocalizando os
investimentos nos mercados e segmentos selecionadwsadequados para
0 produto Pard. Aumentar a promogdo nos mercadesationais que ja
vendem Brasil, com vista aos megaeventos que dl Betiara em 2014 e
2016. Aumentar a presenca do produto Para na aferteade internacional
gue ja vende Amazobnia Brasileira. Captar novos atrg internacionais
com interesse potencial na Amazbnia. Desenhar uwo rsistema de
informacédo estatistica, capaz de medir de formaolgémea ao longo do
tempo, a evolucdo do turismo no Para (Plano VERAB/AR 2011, p. 134-
135).

O plano aborda questdes referentes a hospedagessenja diagnostico doade

turistico nacional é internacional, no qual a fltaMarajé aparece dentro da oferta intitulada

Amazonia Brasileira. Pontua os aspectos cultusasal e ambiental do estado do Para.
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O plano trabalha com a metodoldgide dividir os atrativos turisticos em P&fbsjue
€ mesma ja adotada anteriormente por politicaamoplpara fomento do turismo no Estado
do Pard, sejam elas: estadual ou federal. Espatifinte, sobre os Pdlos relata as formas de
acesso.

Sobre 0 acesso as cidades do Polo Marajo, esmeaditte 0 Municipio de Soure, a
area de interesse do presente estudo, o planonfazassalva sobre o PDTIS ter apontado que
a construcdo de uma ponte sobre o rio Paracau&iasesolucado para facilitar o acesso aos
atrativos do Municipio. No entanto, o plano afirgqae “essa alternativa precisa ser
cuidadosamente avaliada, pelo impacto na paisageetoefato contribuir para a frequéncia
de turistas de 01 s6 dia” (VER-O-PARA, 2011, p.. &2be aqui, observar que o impacto que
pode ser causado na paisagem pelo aumento dotéltigstico a regido raramente aparece nas
politicas de turismo voltadas para Soure.

Segundo o plano, o Maraj6 “é conhecido por suasagans, cultura e extraordinaria
riqueza hidrica e bioldgica” (VER-O-PARA, 2011, P)\6todavia, apesar do Marajé ser uma
marca forte e notdria no imaginario do mercada &0 tem se revestido em crescimento de
demanda turistica, alerta o plano.

O Plano aponta no Pélo Marajo, como produto eifred paisageri marajoara.
Classifica como produto “A®, a gastronomia, folclore, campos e ceramicas weaj centro

de artesanato, curtume e fazendas. Porém quandseafa os produtos classificados como

%2 Na metodologia utilizada foi considerada a singdiale, valor intrinseco e identidade local.

% Os polos apresentados no plano Ver-o-Peso (2@b1P$lo Amazdnia Atlantica: Braganca, Tracuateua,
Salinépolis, Marapanim, Curucé, Vigia de Nazar@e Saetano de Odivelas. P6lo Belém: Belém

Pélo Araguaia-Tocantins: Concei¢éo do Araguaia,didar Parauapebas, Tucurui, Cameta e Barcarena
Pélo Marajé: Ponta de Pedras, Salvaterra e Soure

Po6lo Tapajés: Santarém, Belterra e Oriximina

Pélo Xingu: Altamira

3 “Os Produtos Estrela sdo os produtos excepcionaiglem ser considerados ‘o melhor da experiéncia’ no
destino. Sdo produtos singulares que valem a viagetavem ser utilizados como principais captaddees
fluxo” (VER-O-PARA, 2011 p.74)

% para o Plano paisagem é representada por aspatiinais e culturais.

%0Os Produtos “A” sdo produtos que complementam mslitos Estrela e se convergem em indutores de
viagens e fatores de reducdo dos periodos de hbamporada e, nesse caso, os demais atrativos podem
complementar a visita e ampliar o tempo de pernzaéio turista no destino” (VER-O-PARA, 2011 p.76)
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“B" 37 ocorre um equivoco da equipe elaboradora do plpais, eles destacam lugares
pertencentes ndo ao Pdélo Maraj6 e sim ao Poélo dspepmo “Lago Verde ou dos
Muiraquitds, Grande Lago do Curuai e comunidadgarapé-Acu, Reserva Florestal do
Palhdo e Solar do Bar&o de Santarém”. (PLANO VERARA, 2011, p. 79).

Segundo o plano, Soure apresenta os seguintesegtufestival do caranguejo,
cirio da Nossa Senhora da Conceicdo, carnavallacalse Sdo José, festividade de Sé&o

Sebastido e a parada gay.

Quadro 5. Ranking dos produtos turisticos por Pélo.

POLOS DO ESTADO Produtos Produtos Produtos RECURSOS TOTAL
Estrela “A" “B”

BELEM 9 13 6 28
ARAGUAIA TOCANTINS 1 16 34 103 154
AMAZONIA ATLANTICA 4 20 43 32 99
MARAJO 1 18 10 60 89
TAPAIOS 10 19 14 40 83
XINGU 3 2 5 2 12
TOTAL 28 88 112 237 465

Fonte: VER-O-PARA, 2012.

Analisando as informacfes e 0 quadro acima se @iear como grandes atrativos
de Soure, sua paisagem e seus aspectos natumaislasdgue movimentam o seu turismo,
para o plano os seus aspectos culturais aindaos&o gonhecidos pelos turistas, e sdo pouco
difundidos pelas agéncias.

A segunda fase do plano se refere ao plano estratégqual sera desenvolvido para
gue se atinjam os objetivos da primeira fase, &edtado para acdo mercadologica. Para isso

propde melhorar marketingturistico dos produtos turisticos do estado d@&,Plamentar a

37 Segundo o Plano Produtos “B” exercem uma func@atésgica, permitindo a ampliagdo do periodo de
permanéncia do turista ou a motivagéo de seu @tOER-O-PARA, 2011 p.78).

% “Recursos so apresentados como possibilidadespléagéo as opcoes existentes, mas que precisamade
processo de desenvolvimento antes de serem ofeseatdmercado” (VER-O-PARA, 2011 p.82).
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sua credibilidade e confiabilidade, tornando assifara no “Destino Lider da Amazobnia” em

2020 (figura 21). Para isso, segundo o plano:

(...) o trabalho devera concentrar-se nas acOepeumitam, no futuro, ser
percebido como um destino com credibilidade, matdencorporando os
valores da cultura local, produtos para que o tarjgossa vivenciar
sensagdes proprias do modo de vida amazodnico (PLXKER O PARA,
FASE I, 2011 P. 7).

O plano Ver-o-Para (2011) ndo € o primeiro que @eogssa valorizacdo do aspecto
cultural em sua formulacdo, esse quesito, fez-ssepte também no Programa de
Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil 8m que o Para apresentou os destinos

Amazo6nia Quilombola, Amazonia Selva e Historia,raa&6nia do Marajo.

Visao 2020
Para, destino lider da Amazonia
..pelo uso sustentavel dos recursos naturais;
...pela valorizacdo da cultura local;
...pela preservacdo da autenticidade;
com uma identidade turistica propriz;
com uma oferta cultural que surpreende pela originalidade;
com uma arguitetura em harmonia com o meic ambiente

com padrao internacional de servigos turisticos;

para viver uma experiencia turistica amazdnica com conforto e sequranca

Figura 21.Visdo para o ano de 2020 sobre o Para enquartinalagistico.
Fonte: VER-O PARA, FASEZ2012.

Um decélogd® é apresentando na segunda fase do plano, ele sariEmeiro
elemento a ser trabalhado para a construcdo daiddeée turistica. Os argumentos
apresentados sao: originalidade, autenticidadatiidade, diversidade, sustentabilidade. O

Marajo é citado em apenas trés deles. Originaligadsua “linguagem artistica, a ceramica”,

39 Decéalogo é uma sintese dos valores de base daemtagéo para fazer com que o turista potenciabdeci
visitar o territério que serd promovido. Os argutosrdevem expressar ndo s6 o que se €, mas ondifdre
dessa identidade. (Ver-o-Para -Fase II, 2011 p. 20)
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autenticidade onde se destaca o siria e o indarajoara, e diversidade, no qual o Marajé é
descrito como a “maior ilha fluviomarinha do mundom suas planicies inundaveis; a
pororoca... excepcionais para a pratica de atigislath natureza’. (VER-O-PARA, 2011
p.24) Os Polos ndo aparecem nesse momento, osopasientos sdo gerais em relagdo ao
turismo paraense.

O plano avanca por considerar a questdo culturambiental (quadro 06) no
desenvolvimento das estratégias para o fortalecondons Pélos turisticos. Propondo o
mapeamento cultural e criacdo de centros de refi@®rOutro ponto que merece destaque, e
que o diferencia dos demais desenvolvidos para&@ BPa questdo ambiental. O plano aponta
a importancia da implementacdo de gestdo ambiantalP6los. Como pode ser verificado
abaixo:

Quadro 6. Mapeamento Cultural e Gestdo Ambiental

Mapeamento da cultura material e imaterial
das comunidades tradicionais (indigenas e
Mapeamento cultural e centros de referéncipuilombolas);
Construcéo do Centro de Referéncia Cultural
e de Artesanato.

Elaboracéao do Plano de Ecoturismo em areas
protegidas do polo; Elaboragéo do plano| de
gestdo integrada dos residuos sélidos| no
polo; Estudo de avaliagdo ambiental
estratégica; Estudo de capacidade de carga.

Gestao Ambiental

Fonte: Quadro adaptado pela autora a partir doRI&ER-O-PARA - Primeira Fase, 2011.

Apesar de o plano apresentar possibilidades promsspara o desenvolvimento
turistico. Com a valorizagdo da cultura local, coquesito para aumento do fomento do
turismo, paradoxalmente, ndo apresenta medidasggpara populacdo detentora da cultura, e
do saber local desses destinos turisticos, sejidacsocioeconomicamente nesse processo.
Desse modo, pode-se concluir que o plano preocipass diagnosticar a infraestrutura,
acesso, divulgacdo e marketing. Apresentando ggées aumentar o fluxo turistico para
esses destinos, visando, principalmente o aumeatadgticipacdo do Para no mercado
regional, nacional e internacional. Deixando parpopulacédo local um papel secundario

nesse processo, ja que seu foco € o turista.

0 Dancas tipicas.
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CAPITULO IV. TURISMO E APROPRIACAO DA PAISAGEM NA P ERSPECTIVA
DOS AGENTES DA PRODUCAO DO ESPACO TURISTICO NO MUNICIPIO DE
SOURE

O presente capitulo € composto pela parte emplegaesquisa, a partir do qual se

pretende analisar como a paisagem € apropriads pgémtes de turistificacdo de Soure.

4.1. APROPRIACAO E DIFUSAO DA PAISAGEM MARAJOARA BURENSE PELO
MERCADO E O ESTADO.

Segundo o dicionario Aurélio (2012), imagem € aadpcao visual de um objeto
dado por um espelho, um instrumento de épticapBisagem seria a “Extensao de territorio
gue se abrange num lance de vista; panorama, ¥iB@senho, quadro que representa uma
cena campestre”. Seguindo esse raciocinio € vdrdadgie os dois conceitos estao
relacionadas a representacéo, ao que se ver.

Dessa maneira, afirmar-se que a correlacao efnagem e a paisagem € intrinseca,
como afirma Menezes:

A correlacdo da paisagem com a imagem é visceralsagem e
representacdo da paisagem muitas vezes se equivaesgnso comum,

particularmente quando o suporte € a pintura (gevou a fotografia
(MENEZES, 2002, p. 84).

Castrogiovanni (2009), diz que a imagem € vistaaca®antro de resisténcia ao
sentido, como uma representacdo. Aponta que a rmageespaco turistico € produzida, por
isso “tende a ser conotada, ou seja, simbolicarfdda por tracos particulares relacionados
a interesses (...)" (p.7).

Avancando nesse debate pode-se assegurar, pajtantoturismo esta ancorado na
paisagem, e a imagem, ou a representacao da paisegepapel fundamental nessa relacéo,
essencialmente quando contrapdem-se ao cotidiatwridta, apresentando-lhe novas formas,
outras realidades, principalmente em formato degfaffias.

No mar de imagens que vai cristalizar as fisionsneasignificados da
paisagem, cumpre ressaltar a importancia da fdtagra fotografia sempre

esteve associada ao turismo e a paisagem e suan&ogdecresceu com o
passa do tempo, pelo contrario. (MENEZES, 20036}.
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Nesse contexto, o marketing e publicidade, queirsftoumentos poderosos dentro
do sistema capitalista, sdo meios pelos quais &enddim os destinos turisticos, “a
publicidade j4 ndo é apenas um convite a viageaéafualmente um reflexo estilizado e
verdadeiro de uma mentalidade coletiva (...)” (GEI)1999p.135).

A seguir mostrar-se-a como a paisagem da llha jpEn@a e Soure tém sido
abordada, principalmente, na internet, que é unomdei divulgacdo em massa, no qual
pessoas de varias localidades do mundo podem éss@@s imagens referentes a estes
lugares. A internet € um instrumento empregadoamsalidacdo do imaginario sobre esse
destino turistico. Utilizada pelos agentes de tifiitacdo do espaco, que os aborda

essencialmente pelo prisma da exoticidade.

4.1.1 - PAISAGEM MARAJOARA

Nos ultimos anos, a expansdo dos meios de com@wica@ difusdo do computador
e da internet, tem viabilizado maior divulgagéo destinos turisticos, que tem ocorrido em
grande volume, pois proporciona a visita, aindawjueal, a novos lugares.

E a paisagem, através da imagem, o primeiro conisoo turista tem com o lugar
ao gual pretende visitar. Segundo Cruz (2002), fi@a@om que a paisagem esteja no centro
da atratividade turistica. Fato utilizado pelospersarios datrade turistico a favor da
fomentacdo dos produtos turisticos. A paisagemasgstormada, assim, em mercadoria
(MENEZES, 2002).

A llha do Marajé como destino turistico tem graedeosicdo na internet, na midia,
principalmente nesse momento em que encontra-se, mona novela de veiculagdo nacional
em uma grande emissora brasileira, que possui wiemilocal no qual parte da trama se
passa.

Soure foi utilizada como locagdo para a novela.uAfy aspectos culturais sao
mostrados, mas foram os aspectos naturais qualiiente roubaram a cena nos primeiros
capitulos. Quando pesquisa-se o assunto Ilha dajiaa internét, as imagens que mais
aparecem sdo praias, bufalos e guaras. (figura R@malmente as praias mostradas

pertencem a Soure.

“1 A pesquisa foi realizada utilizando o navegaddrofe em Janeiro de 2012,
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Figura 22. Frequéncias em que as imagens aparecem

qguando o assunto pesquisado na internet € llha do

Marajo

Fonte: Eliane Santana, 2012

Analisando o grafico acima, verifica-se que no ltala 100 fotos que aparecem

relacionados a llha do Marajé mais de 50% das imageferem-se ao aspecto natural da llha
do Marajo. Isso reflete como a llha € vista pelaone ja que, as imagens dizem respeito a
blogs esitesvoltados para o turismo, e turistas, onde normaleneompartilham-se imagens
e informacgdes. Como esta escrita por Christas Tadglgue visitou a llha em 2008. Em sua

descricdo, a llha do Marajé, aparece quase comdaivnia.

As 9h enfim um tipo de barco para nés|...] Umamatioracao pelo céu - e
embora. Passamos ilhas de Robinson Crusoé, veragzeacartdo postal,
passaros voando e barquinhos de pescadores qoaleeco sé de livros. 3
horas e meio depois chegamos feliz na terra da ILHA MARAJC ,
curioso de ver os famosos bufalos de 4. Sou dmda ver meu primeiro
bafalo (Fonte: www.blogigo.de/Christas_Tagebuch).

Nos sitesdas agéncias de turismo que oferecem como ddstifstico o Marajo e
nos de compartilhamento de experiéncia turiste@magens mais recorrentes também sdo de
praias (figuras 23 e 2%) aspectos naturais (figuras 25 e“3@)ufalos (figuras 27 e 28)
guaras (figuras 29 3t)

42 Acesso em 10 Abril de 2012.
43 Acesso em 10 Abril de 2012.
44 Acesso em 10 Abril de 2012.
45 Acesso em 10 Abril de 2012.
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Figura 23. Praia do Pesqueiro Figura 24. Praia do Pesqueiro

Fonte: www.eujafui.com.br) Fonte: Ilhadomarajo.com

T

Ilha de Marajé

Figura 25. Imagem aérea representando a | Figura 26.Praia do Pesqueiro
do Marajo Fonte: www.valeverdeturismo.com.br
Fonte: www.vregiaturismo.com.br

Figura 27. Bufalos caminhando pela cidade e Figura 28 Bufalos marajoaras
Soure Fonte:www.valeverdeturismo.com.br
(Fonte: www.eujafui.com.br)
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Figura 29. Guaras Figura 30. Guaras

Fonte:http://melevacanada.blogspot.com.br Fonte: http://www.iaraturismo.com.br

Como pbde ser observado, as paisagens retratantciedsente os aspectos naturais
da llha do Maraj6é. As imagens diferem do contextmano, do qual o turista que busca a
natureza para relaxar, que distanciar-se duraat@iagem. O que estd em voga aqui, sendo o
valor estético da paisagem: “Para o turismo, élar estético da paisagem que esta em pauta.
E a estética da paisagem turistica é aquela djtatits padrdes culturais de uma época”
(CRUZ 2002, p.110).
Todavia, a natureza e sua propriedade paisagistoapre fizeram parte do
imaginario do homem.
Por tanto, se a paisagem reflete necessariamenteatdreza, e a
representacdo, ambas remetem ao problema de imagiafn funcdo da

mediacdo simbdlica que assume a representacaotul@zzapara 0s mais
diferentes grupos sociais (CASTRO, 2002 p.125).

O fazer turistico, para quem produz e para quenraticp, esta relacionada a
apropriacado de poder. “consumir o outro, o difereatexotico, o distante, supostamente, gera
experiéncias prazerosas” (MOESCH, 2002, p. 15)s&lperspectiva, as imagens da llha do
Maraj6é e de Soure, que aparecem sitesoficiais do governo, ndo diferem das encontras em

outros especializados no assunto. A llha maraj@alestacada como “paraiso”.

Marajo: paraiso amazénico entre o mar e o rio-mar Na ilha, o turista

podera conhecer uma diversidade de fauna e flogaagtornam um dos
destinos turisticos mais cobicados do Para. Lagasiguezais, igarapés,
sitios arqueoldgicos, pantanos e praias de rioasdiomas das riquezas
naturais que a ilha oferece. (www.paraturismo.pakgd
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Normalmente a descricdo vem acompanhada de imagensetratam a paisagem

Marajoara, no entanto, ocorre exacerbacao dostaspeturais, CoOmo vemos a seguir:

(...) a paisagem no Maraj6 nunca é a mesma Q.. viajante pode

percorrer, no verdo amazonico - de junho a novemlm® campos onde
garcas, guaras (aves de cor avermelhada), e dedenastros passaros
procuram alimento entre os rebanhos de gado zeba.ierno - periodo

que mais chove no Maraj6é (janeiro a maio) - cruzar barcos esses
mesmos campos, entre deslumbrantes jardins agsldtitn ambas as
experiéncias, 0 turista verd sempre passaros eepegumamiferos

selvagens em profusdo. E, quem sabe, podera mamtarcavalo baio,

debaixo das cores do sol (Fonte: www.paraturismgoyebr).

A descricdo acima, nos remete a poesia, como naingegrecho “deslumbrantes
jardins aquaticos” (PARATURISMO, 2012) e “quem sapedera montar num cavalo baio,
debaixo das cores do sol” (PARATURISMO,2012). Obaeye que ha um casamento entre a
descricéo e a imagem (figura 31), valorizando aggeem. Ambas séo utilizadas como recurso
para 0 convencimento, e encantamento do turistavalrizacdo da paisagem para essas
atividades € possivel em funcdo do conteudo simddhrévio do qual ela se encontra
revestida” (CASTRO, 2002 p. 129).

Figura 31. Campos marajoara.
Fonte: www.paraturismo.pa.gov.br

46 Acesso em 12 de Fevereiro de 2012.
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Figura 32.Imagem representativa da Ilha do Marajé,
pertence ao municipio de Sodfe.
Fonte: www.paraturismo.pa.gov.br

A imagem acima é dsite da Paratur, 6rgéo oficial do turismo no estado ai@Pa
foto é utilizada para representar o Marajo (figBB& no qual a énfase é dada para o bufalo, o
homem aparece apenas como acessorio. Alias, agemmade bufalos e as praias sao
recorrentes ersitesoficiais do governo destinados ao turismo. As iemag utilizadas para
representa-los normalmente sdo dos aspectos matlrastarte, paisagem em esséncia €

imagem, cuja utilizacdo como atrativo turisticosielente (CASTRO, 2002).

Institucional

paeFe, 17 04 daneio o 2012

Home | Destinos Turisticos

11 1 roteiros / Marajé Total - PA

(&] f] [ . ! | =&

e3curts ] Seja o primeiro de ssus amigos a curt isso.

Marajo Total - PA

Agua que nascem na mata & desdguam nos rios

Anesanato / Colares em Beidm - Belém

Figura 33. Site oficial do Ministério do Turismo, no qualradagem
que retrata o Marajo refere-se aos seus aspediosisd®
Fonte: www.turismobrasil.gov.br

47 Acesso em 12 de Fevereiro de 2012.
48 Acesso em 15 de Fevereiro de 2012.
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No site do Ministério do Turismo, é apresentado como desdtiiristico o roteiro -
Marajé Total, que apesar de o nome sugerir vagssinbs, indica apenas Soure e Salvaterra
aos turistas. O Marajo é descrito da seguinte forma

Ao passear entre rios e igarapés (cursos de agriaagcem na mata e
desaguam nos rios) vocé avista a fauna e floreed@a. Ao visitar as
fazendas, — algumas centenarias — que fazem histémi Marajé, vocé
conhece um pouco mais da criacdo de bufalos e asavahrajoaras. O
artesanato em couro é outro forte atrativo. Ao gmspelas cidades e
encontrar o povo de Marajo, vocé interage comzedq da ceramica, com
as cores dos ornamentos, com as dancas tipica® (co@arimbd e o
Lundl) e saboreia os pratos da deliciosa culinar{&onte:
www.turismobrasil.gov.br).

Na citacdo acima houve ndo apenas a descricdo spextas naturais, como 0s
culturais também foram ressaltados, a final, é onbrar que no Maraj6é ndo vivem somente
bufalos, existe & uma riqueza histérica-cultuealyma populacdo com um modo de vida
especifico. Porém a imagem utilizada para retratifarajo, mais uma vez, recai sobre 0s

aspectos naturais, ressaltada com a imagem denama p

4.1.2 SOURE: APROPRIACAO DA PAISAGEM PELORRDE TURISTICO E PELO
ESTADO

Como exposto anteriormente, vimos que, quando pEsge 0 assunto Ilha do
Marajo na internet, as imagens que aparecem coror rfraguéncia estdo relacionadas aos
seus aspectos naturais, o fato que nado difere quaragsunto pesquisado é o Municipio de
Soure. No conjunto de 100 imagens que aparecegiaetalas ao tema, 30% sao da praia do
Pesqueiro (figura 34).
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M Pesqueiro

H Rios

M Bufalo

M Nucleo Urbano
M Fazendas

H Artesanato

M Comidas Tipicas
i Danga e Musica

ki Qutras Imagens

Figura 34. Frequéncias em que as imagens aparecem quandsuteas
pesquisado na internet é Soure.
Fonte: Eliane Santana, 2012.

A praia do Pesqueiro € sempre destacadsitsvoltados para o turismo, esse fato

nao se distinguiu quando se tratssdesoficiais do governo (figura 35).

Figura 35.Imagem da praia da Barra Velha, disponivel no
site do ministério do turismo, representando o fdefa
Fonte: www.turismobrasil.gov.br

A seguir o texto que acompanha a imagem acima.

A Reserva Extrativista Marinha presente ho Mun@&igge Soure abriga a
Praia do Pesqueiro, com trés quildbmetros de exteresainimeros

coqueiros, marca registrada do local. Possui aisal@aquinhas com
servigos de bar e restaurante e uma culinéria esgecialidade séo os
peixes regionais e caranguejo toc-toc. (Fonte: vimvismobrasil.gov.br).

A associacdo da imagem com a descricdo feita pétistdrio do Turismo pode

levar o turista a pensar que em Soure sO existaia (o Pesqueiro, que € a mais conhecida, o

4 Acesso em 15 de Fevereiro de 2012.
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gue é uma falha, pois reforca o imaginario da tamade existente sobre os aspectos
naturais do municipio, porém a cidade apresent@®aspectos, como populacdo local com
seu modo de vida (figuras 36,37, 38 e 39), o nuakkano (Figuras 40, 41), as fazendas,
curtume, o artesanato, comidas tipicas, a luta jomaet!, e dangas tipicas (figuras

43,44,45,46,47,48). Um fato curioso desta imagequé a praia em questdo ndo é a do
Pesqueiro e sim a da Barra Velha, seria isso tHtatencdo? Ambas se distanciam por

quildmetros.

Figura 36. Travessia feita no rio Paracauari, entre @Sgura 37. Populagdo local e turistas na embarcagao
Municipios de Soure e Salvaterra. que realiza a travessia entre Soure e Salvaterra.
Fonte: Eliane Santana, 2011. Fonte: Eliane Santana, 2011.

iura 38. Embarcacdes utilizadas pelos pescadoreskigura 39. Criancas tomando banho no rio Paracauari,
Soure. em frente ao Municipio de Soure.
Fonte: Eliane Santana, 2011. Fonte: Eliane Santana, 2011.

*°A Luta Marajoara ou Agarrada Marajoara surgiu coprdprio caboclo ha mais de 300 anos, a partiuds s
observagfes e necessidades. Contam 0s mais awméigosiros do Marajd, que aprenderam com seus avos a
pratica desta genuina luta do Maraj6. Contam qoaboclo analisou a atitude do bifalo, animal qamtei da
ameaga iminente de sua lideranca em relagdo anhebanfrenta o bifalo rival colocando cabega cabeca,
ficando com as patas no chéo e tentando um dercubatro emaranhando seus chifres; o que caireradedor
(http://marajobufalofest.blogspot.com)
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Figura 40. Centro Comercial (Nucleo Urbano) Figura 41. Igreja Matriz de Nossa da Consola¢édo
Fonte: Eliane Santana, 2011. (Nucleo Urbano)

Fonte: Eliane Santana, 2011.

®
Curfume »(\ .
Gouro, °
A\AARAJO

\'l

Figura 42. Manguezal da Fazenda Bom Jesus Flgura 43. Curtume ArtCouro, localizado no
Fonte: Eliane Santana, 2007. Municipio de Soure.

Fonte: Cleber Castro, 2010.

Figura 44. Artesanato de Soure Figura 45. Comida tipica de Soure (Turb)
Fonte: Eliane Santana, 2009. Fonte: http:www.marajo.tk

*1 Acesso em 05 de Marco de 2012.
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Figura 46. Luta Marajoard? Figura 47. Grupo de daga tradiionais, Cruzeirinho de
Fonte: www.marajobufalofest.blogspot.com Soure>®
Fonte: www.casadaculturacruzeirinho.arteblog.com.br

s

Outro site visitado foi o portalmarajo.tur, que é voltado ga divulgacdo dos
atrativos dos Municipios marajoaras. Apresentaemeaservo referente & Soure, fotos em sua
maioria relacionadas ao aspecto natural, com fd®spraia Barra Velha (figura 48)
Pesqueiro (figura 49), Furo Migueldo (figura 569, passeio a cavalo em fazenda (figura
51)°’, contudo no que se refere ao aspecto culturabepta imagens do artesanato de modo
generalista, o descrevendo apenas como artesaasdfoara (figura 52§. Sobre as comidas

regionais, ndo se tem nenhum tipo de imagem, apsnasmes dos pratos.

%2 Acesso em 05 de Marco de 2012.
%3 Acesso em 05 de Marco de 2012.
% Acesso em 05 de Marco de 2012.
%5 Acesso em 05 de Marco de 2012.
% Acesso em 05 de Marco de 2012.
" Acesso em 05 de Marco de 2012.
%8 Acesso em 05 de Marco de 2012.
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Figura 48. Praia Barra Velha Figura 49. Praia do Pesqueiro
Fonte: www.portalmarajo.tur.br Fonte: www.portalmarajo.tur.br

Figura 50. Furo Miguelao Figura 51. Passeio a cavalo, Fazendo Camburupy.
Fonte: www.portalmarajo.tur.br Fonte: www.portalmarajo.tur.br

Figura 52. Artesanato marajoara.
Fonte: www.portalmarajo.tur.br
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As paginas na internet referentes as agénciagidetue hotéis que oferecem Soure
como produtos turisticos ndo falam, ou pouco fatlye aspectos culturais do Municipio.
Seus pacotes focam nos aspectos naturais. Comaeaaia figura abaixo onde o destaque

fica para praia com coqueiros e para o bufalo (fdiB).

‘n

\
H ONT[E L

DO o ]

ILHA\

D Hotel
Servigos
Pacotes Turisticos

Promoges O Hotel IIha do Marajé, localizado na cidade i
R On-li de Soure, € 0 mais estruturado hotel da ilha -
bbb o e operando no sistema de hospedagem e .
Fale Conosco excursfies, conhecendo o que de mais belo
existe no Marajo. Esperamos contar com
su3 visita para um trabalho produtivo e de
grande valia na explorac3o desse potencial
que € o Marajé e desde j3 colocamos a
vossa disposicdo para quaisquer ddvidas e
il necessidades  que  estejam a0 nosso o
()Canal Digital alcance.

Figura 53.Imagem do site do Hotel Maraf6
Fonte: www.iaraturismo.com.br

=—__Um paraiso amazénico.
S

raiso amazénico.

Figura 54. Imagem retirada do site Hotel Mar&j6
Fonte: www.hotelmarajo.com

%9 Acesso em 05 de Marco de 2012.
%0 Acesso em 06 de Marco de 2012.
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Na imagem retirada deite Hotel do Marajo (figura 54) além de praia, temase
representacdo dos camposle Soure com bufalos, o Municipio faz parte do djfados
Campo&. Mais uma vez se ver o apelo ao belo. Segundo (19€9), o turismo como
atividade humana é a Unica que aproveita o espago por seu valor paisagistico como pelas
condicBes ambientais que prevalecem (clima, vegetdngdrologia, etc.).

Na pagina da Fazenda S&o Jerénimo, localizadanemrede social, ocorre destaque
ndo s6 para 0s aspectos naturais, praias, bufdifesentemente aqui h4 espago para os
aspectos culturais (Figuras 55, 56 e 57) o qudesedicia dos demaisites cujo foco esta

apenas nos aspectos naturais de Soure.

Figura 55. Grupo de danca tipi¢a. Figura 56. Coleta do acai, atividade tipica de povos

Fonte:www.facebook.com/pages/Fazenda-sao-Jerdnirmibeirinhos®.
Marajo Fonte:www.facebook.com/pages/Fazenda-séo-

Jerdnimo-Marajo
No siteda Fazenda Sanjo o destaque fica por conta deemsate ceramica do museu

arqueoldgico mantido na fazenda.

®1 Segundo Silva, Sadeck e Costa(s.d) Campos Masajcdio sS40 areas compostas por campos limpos com
predominancia de vegetacdo herbacea, campos naigf@s pequenas oscilacbes da topografia favorecem a
vegetacdo arbustivo-arboérea e ilhas de matas eesapfe se desenvolvenas areas onde a topografia mais
elevada diminui o efeito da inundacdo. Esta dindnpaisagistica é controlada principalmente pelorfat
hidrolégico resultante da interacéo dos elementodicha e a dindmica marinha regional.

%2 O autor Agenor Sarraf (2009), classifica 0 Marajd Maraj6 dos Campos (Soure, Salvaterra e Chaves)
Marajo da Floresta (Breves, Anajas, Melgaco, Poftela e Bagre).

%3 Acesso em 10 de Marco de 2012.

% Acesso em 10 de Marco de 2012.
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Figura 57.Imagem referente ao museu arqueolégico preserffazenda Sanjo.
Fonte:www.sanjo.tur.br
A cidade de Soure, como visto até aqui, tem sigoesentada nositesoficiais do
governo, hotéis, agéncias de turismaites voltados para troca de informacdes turisticas,
sobretudo por seus aspectos naturais, 0os quaenégtizadas nos textos que acompanham as
imagens. A populacdo local ndo aparece nos mesnseu® aspecto culturais pouco séo
mostrados, com excecao dos dgitesacima. Dessa maneira, concordar-se com Cruz (2010)

ao afirma que Estado e mercado séo os atores hagemda producdo do espaco.

4.2. APROPRIACAO DA PAISAGEM PELO TURISTA

Para as entrevista realizadas no trabalho de caompmtamos por serem semi-
estruturadas. Os turistas foram escolhidos de natekiorio, sem distincdo de sexo, idade,
grau de escolaridade, ou profissdao. As entrevagtessentam carater qualitativo, e os turistas
entrevistados foram no total de vinte. As mesmage@m nas praias e nucleo urbano da
cidade.

Como em Fratucci (2008), neste estudo acreditatge aj primeira instancia a

compor o turismo, sado o0s turistas. S&o as avabag@ibjetivas de suas necessidades que

% Acesso em 10 de Marco de 2012.
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definirdo quais partes do espaco serdo turistifisatilesse sentindo Knafou (1996), afirma
ser o turista a fonte fundamental para a criag&dulyares turisticos.

Fratucci (2008) entende que as especificidadesaiate culturais, dos lugares:

(...) sédo fatores que devem ser avaliados com doidws estudos dos
processos de turistificacdo dos espacos, pois padatnibuir para agregar
mais valor a paisagem, dando-lhes um carater singuluitas vezes Unico
(FRATUCCI, 2008, p. 73).

Quando se fala de turismo em Soure, ndo tem @mnrelacionar a pratica turistica
a sua paisagem, é ela, como veremos a seguirponfattivacional da maioria dos turistas
que se deslocam para o Municipio. Pode-se afirsgma que a sua paisagem, relacionada
aos seus aspectos naturais, como sua marca.

Os turistas entrevistados no trabalho de campde(@ad) eram de diversas
localidades do Brasil, contudo, a maioria delesdi@sle Beléf® e regido metropolitana.
Quando perguntado o que os levou a escolher Saum® destino turistico, as respostas
direcionaram para os aspectos naturais, sobretptaa

Cidade N° de Turistas
Sé&o Paulo 4
Florianépolis 2
Rio de Janeiro 2
Belém e regido metropolitana 10
Cachoeira do Arari 2
Total 20

Tabela 4. Origem dos turistas
Fonte: Eliane Santand,120

Conforme os dados da tabela acima, evidenciaeano-d¢rabalho de campo, Belém e
sua regido metropolitana, sdo 0s maiores emisserégristas para Soure. Nao se quer, com
isso afirmar, que eles sdo os que mais consomesergg0s do Municipio, mas sim, que
estes agentes sociais também se descolam parade @dm 0s mesmos objetivos que a
maioria dos turistas vindos de outros lugares dadouou seja, contemplar a paisagem no

que tange aos seus aspectos naturais.

% Capital do estado do Para
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Um dado interessante e que os turistas oriundesitles lugares do estado do Para,
quase ndo sédo levados em consideracdo nas forresldgd politicas publicas de turismo. O
PTD-PA (2001) buscou em suas agles, identificaoteneial do perfil consumidor dos
turistas do MERCOSUL, Europa e Estados Unidos.

O Ver-o-Para (2011) aponta que a maioria dostasrigue tem a Amazoénia como
destinos s&o da Asia, Europa e Estados Unidosabmsgoritariamente realizar o turismo
“sol e praia” e fazer tour por paisagens diverad&s, que segundo o plano, consiste em
paisagens construidas também pelos aspectos @ultirm nenhum momento os Planos
fazem mencéo aos turistas domésticos, como sengleaqque fazem viagens dentro do
proprio estado ou regido. E sim, os que o fazeme eagides. Entende-se aqui que ambos sao
turistas domeésticos, contudo as metodologias adiéz pelos planos para essa classificacao &

contabilizar apenas os turistas que desembarcammgporto de Belém.

M Praia
M Fazenda

Bufalo

Figura 58. Grafico representando as motivacdes que
levaram o turista a escolher Soure como destino
turisticos

Fonte: trabalho de campo, 2011.

A analise do figura (58) revela que a principaltiegdo para os turistas irem para
Soure sdo seus atrativos naturais. Nenhum turestred os 20 entrevistados revelou ser os
aspectos culturais do Municipio sua motivacédo pardece-lo.

No presente estudo buscou-se verficar como ostasrificaram sabendo da
enxisténcia de Soure, assim 50% dos entrevistadetaram ter tido acesso a informacoes e
imagens do municipio através da internet, 20% rsentse motivados a conhecer a cidade a
partir de depoimentos de amigos, 15% disseramresfdunicipio a partir de informacdes
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fornecida por familiares, e 15% por intermédio dildrs, revistas e agéncias de turismo
(outros). Esses dados revelam que a grande md@sipessoas entrevistadas nao utilizaram
as agéncias de turismo para conhecer Soure, psrquaiexistam os “turista de pacotes”, 0s
quais viriam de outros lugares que ndo a regiatener que sdo o alvo das politicas de
turismo como vizualiza-se no seguinte trecho ‘3 pesquisa foi desenvolvida junto aos
maiores operadores turisticos emissivos do eixoP#dbo - Rio de Janeiro - Minas Gerais”
(PDT-Pa, 2001, p.8).

Cabe ressaltar, os turista que chegam a Soure adatgs turisticos, tém pouco
contato com os moradores locais, ficando restatwsjue vieram buscar, ou seja, uma bela
paisagem natural, cercados por praias e bufalee faso ja foi apontado em outro trabalho.
(SANTANA, 2009)

Dos turista entrevistados 65% elencaram praias faldsicomo os princiapais
atrativos da cidade, todavia, € preciso ressaltalagdo entre a procura por esses atrativos e a
utilizacdo e o tratamento dessas imagens que dspaoniveis em sites de operadoras de
turismo, 6rgaos oficiais do estado, e sites volkdducas de experiéncia entre turistas.

N&o h& como negar a intrinseca relagdo entre taresipaisagem, a segunda para
Azevedo (s.d), € quase sempre matéria-prima daladi® turistica. Como falar de paisagem,
seja ela cultural ou natural, sem a sua expressdmagem? A imagem esta a disposicéo, do
trade turistico, dos planejadores das politicas publieados turista, servindo aos mais
distintos interesses do meio. Esses elementos ed#@monados na motivacao do turista como
vé-se a seguir, quando perguntado ao turista codegou a escolher Soure como destino
turistico:

“bufalos, a quest&o do rio, a paisagem difererftieformacao verbal)
“Praia bonita, diferente do Sul” (I., comerciant@formacéo Verbafy.
“Conhecer as praias” (Informagéo VerBal)

A imagem é recurso de marketing poderoso, poisilfitiss 0 consumo visual das
paisagens. E composta de signos que traduzem-seseetimentos, desperta desejos,

sobretudo, de poder estar em um lugar visualmefeeedte do habitual.

®7(E., estudante). Entrevista realizada dia 23 deoJdé 2011
%8 (1., comerciante) Entrevista realizada dia 22ulbalde 2011
%9(M.C, dona de casa) Entrevista realizada dia 2Rutte de 2011
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A singularidade do visual confere uma caracter inganuito especial a
todos os aspectos da realidade circundante: asjpasrjunto a praia, ao
restaurante de traca nativa, ao quarto com vigieesm mar, & exuberancia
dos péssaros tropicais, ao colorido das plantascas) etc. As atividades
mais mundanas, como andar as comprar, passearesgitios nadar, ou
simplesmente ficar sentado a tomar um bebida, eareadquirir um
conteldo especial quando realizadas sobre um gahundo que é, no plano
visual, notoriamente diferente do costume (URRYRAW/SHAW, 1995,
p.48).

A andlise da figura (59), revela que os principiativos da paisagem para 0s turista
estdo relacionados com as atividades que elegaraii no Municipio, assim, constata-se que

ir a praia aparece 100% nas atividades executslasdade. Indicando ser as informacdes

prévia obtida pelos turistas, responsavel pelallescns lugares a serem visitados em Soure.

mPraia
mPraia e Fazenda
Praia, bufalo e fazenda

HPraia e mangue

Figura 59. Representacdo das atividades realizadas pelasaturi
durante sua estadia em Soure.
Fonte: Trabalho de campo, 2011.

Avancando nesse debate, entende-se que, a seldévitbs atrativos em Soure que
sdo promovidos pelos agentes de turistificacdoavésr dos meios midiaticos também
influenciam nessas escolhas do turistas. Por deerap imagens que estdo presente na
revista Para Mal§ (2006)*, ddo um panorama das paisagens e informacéesissoqturista

tem acesso. Imagens como essas disponiveis emrsitestas e folderes reforcam a idéia de

© A revista Para Mais é uma revista direcionadarargeontetdo referente ao Estado do Para, nostaspec
politicos, econdmicos, cultural, turistico e infaighes em geral, no mercado a mais de 10 anos digstaivel
na forma impressa e digital em www.paramais.com.br.

" Edic&o de nimero 48
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Soure como paraiso mistico, éden terreno. Quoterse em um texto publicado (figura
60) na mesma revista entitulado “Soure fascina(ftgira 61) que vem acompanhada de
imagens dos aspectos naturais. Destaca-se odat@adhaver foto da populagéo local e seu
modo de vida, por mais que apresente informacdee soa cultura:

Com povo hospitaleiro e criativo, a cidade de Satirtamosa pelo seu
grande potencial turistico. Além das belas prdéggndas, exuberante fauna
e flora que encantam qualquer pessoa, essa cigiatbe&m possui como um
de seus maiores atrativos sua propria cultura, eue tange a ritmos,
dancgas, depois do gostoso carimbdé e lundum magajpaj (FONTE:
REVISTA PARA MAIS, 2006, p. 12)

A revista apresenta varias imagens dos atratiwgstitos, as fotos maiores foram
seus usos. As fotos menores, cabe ressaltar asgnho minimo, ficaram para os aspetos
culturais como a luta marajoara, que estava incluia Il jogos de identidade Cultural do

Maraj6, que nessa reportagem de quatro paginasatiedi a Soure, foram descrito em dois
paragrafos minusculos.

erdesgeanpos, rara beleza -
ugao dagMae Natureza ~

,Seéfutom mogﬂaceim
Mistica feiﬁcefm

Odsis de poesia {
Belo postal fantasia~.

—

Luar prata cintilante
Manto de estzellf brilhante
Raio de sol Ma puro
Dona de bs:‘éﬁumm

' Lendas de amor, carimbo

[ F - S

| Pérola unica

 Meu Marajo.

Heloisa Martifis, b9 £} L

Figura 60.Texto publicado na revista Para Mais, Figura 61. Capa da revista Para Mais, na qual sao
0 qual exalta a beleza de Soure. destacados os aspestos naturais de Soure.

Fonte: Para Mais 2006, ed. 48 p.15 Fonte: Para Mais 2006, ed. 48

109



Na verdade, a matéria deixa claro qual o enfoqueedsta: turismo e praias de
Soure, com pouco destaque para cultura, com un@igies rasa, e grande énfase para os
feitos do prefeito do periodo.

A revista Para Mais (20118) sdo dedicadas quatro paginas ao Pdlo Marajo,

especificamente a presenca da Paratur e suas a@es fortalecimento do Pdlo, enquanto

destino turistico, mas uma vez constata-se o erfaqa aspectos naturais de Soure (figura 62
e 63).

Ma Fazanda 330 Joriaime

— ——— = e e~ .

Figura 62. Praia do Pesqueiro, em Soure na llha do Marajéigura 63. Passeio de bufalo realizados por turistas
Fonte: Revista Para +, 2011 ed. 111p. 20 na Fazenda S&o Jeronimo.

Fonte: Revista Para +, 2011 ed. 111 p. 19

Na revista Para Mais (2011B) entre as indicacdes habitual do que deve ser gis
feito em Soure, pela primeira vez testaca-se esanato marajoara “com seus desenhos
inconfundiveis aplicados a ceramica marajoara”,"besj0ias sdo produzidas a partir de
sementes, folhas e cipés "( REVISTA PARA MAIS, 20p19) diz o texto, embora ocorra
essas indicacdes, elas ndo vieram acompanhadasntema imagem, que mais uma vez

ficou resevarda aos aspectos naturais, nesse cagangue (Figura 64).

2 Edic&o de nimero 111
"3 Edic&o de nimero 113
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Figura 64. Passeio de canoa realizado no
manguezal da Fazenda Sao Jerénimo.

Fonte: Para Mais, 2011 ed. 113 p. 9

A andlise até aqui, pode demonstrar que os targgimo agente de turistificacdo do
espaco, veem Soure, como um lugar paradisiacoyiggdesse pensamento € consolidado
através da énfase que é dada aos seus aspectmmsnats meios midiaticos, politicos e
sociais. O turista tem papel de destaque nasqaditie turismo, pois € o seu olhar que ira
alimentar e conduzir o imaginario coletivo e iréalerizar a natureza. (LUCHIARI, 1998). E
ele por conseguinte, o foco tanto das politicadigaig) quanto das propaganda de promocao
do turismo em Soure.

4.3. APROPRIACAO DA PAISAGEM PELA POPULACAO LOCAL

Segundo Ferreira (2002) o processo de ocupacasmx@ geografico e social de
Soure, ao longo dos anos, definiu-se como a exwesxioecondmico de seus habitantes. As
familias mais ricas e de posicao social mais ekevetbitavam o centro da cidade com acesso
a servigo publico e infraestrutura, aos moradosemdnor poder aquisitivo, restou habitar o

entorno da cidade em bairros periféricos e ndoejdaon. A area urbana de Soure é composta
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pelos bairros Sdo Pedro, Centro, Macaxeira, Unhirickatinha, Bairro, Novo, Pacoval e
Tucumanduba.

Esse aspecto histérico de ocupagéo apresentasspes ainda hoje, pois, 0s servigos
estdo localizados no bairro Central (Figura 65)rdb@nde se encontram também os servigos
de apoio ao turista, alguns hotéis e restauraAtesaioria dos atrativos turistic8s(Figura

66) da cidade encontra-se longe do nucleo urbano.

" Os atrativos turisticos da cidade de Soure fordemtificados a partir da leitura e interpretacds da
informacgBes contidas em planos, programas, docusesites e a partir das verificagcdes ocorridas em trabalho

de campo.
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Figura 65. Area urbana de Soure. Fonte: Elaborada pela autora
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Figura 66. Mapa de localizagéo dos atrativos turisticos enré&d-onte: Elaborado pela autora
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Atrativo Turisticol: Artesanato
Fonte: Eliane Santana, 2009.

Atrativo Turistico 3: Praia do Mata Fome
Fonte: prefeitura de Soure

Atrativo Turistico 5: Praia da Barra Velha
Fonte: Eliane Santana, 2011.

Atrativo Turistico 2: Ponte sobre o mangue, que &g
estrada a praia da Barra Velha

Fonte: Eliane Satana, 2011.

Atrativo Turistico 4: Praia do Garrote
Fonte: portalmarajd

Atrativo Turistico 6: Fazenda Sao Jerénimo
Fonte: www.marajo.tk/

’> Disponivel em < http://www.soure.pa.gov.br/pagisa?id_pagina=11> acesso em 25 de Fev. 2012
’® Disponivel em <http://www.portalmarajo.tur.br> ase em 25 de Fev. 2012
" Disponivel em <http://www.marajo.tk/> acesso end@Maio de 2012

115



Atrativo Turistico 7: Fazenda Bom Jesus Atrativo Turistico 8: Entrada da Fazenda Araruna
Fonte: Eliane Santana, 2008. Fonte: Eliane Santana, 2009.

Atrativo Turistico 9: Rio Paracauari Atrativo Turisticol0: Praia Araruna
Fonte: Eliane Santana, 2011. Fonte: Eliane Santana, 2011.

Atrativo Turistico 11: Praia do Pesqueiro
Fonte: Eliane Santana, 2011.

Figura 67. Quadro elaborado apartir do mapa de atrativosticws do municipio de Soure.
Fonte: Eliane Santana, 2011.
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As regides, as cidades, e os lugares turisticostémese de novas materialidades:
galerias,shopping centersedificacbes, condominios fechados, infraestrutuésia e uma
infinidade de objetos e servi¢cos especializadoa paturismo” (LUCHIARI, 1998, p.4). O
gue em parte nao se aplica a Soure, pois apesaMieicipio ter recebido suas primeiras
intervencgdes, no diz respeito ao turismo tambéméwada de 1980, década na qual foram
construidos os primeiros hotéis, que proporcionarardancas na dinamica territorial, ainda
hoje ndo se faz presente nem um grande empreertdimerseguimento. Os hotéis presente
no Municipio sdo de pequeno porte, ndo ha, portamohum grande empreendimento
voltado para o turismo na cidade (figuras 68,6@,7Q).

Figura 68. Hotel Maraj6 Figura 69. Hotel Araruna
Fonte: Eliane Santana, 2011. Fonte: Eliane Santana, 2009.
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Figura 70. Hotel Casardo da Amazdnia
Fonte: Cleber Castro, 2010.

Figura 71. Pousada Canto do Francés
Fonte: Cleber Castro, 2010.

E certo que, as acdes decorrentes de decisGekgmklipresentam consequéncias,
tanto na gestéo publica como no setor privado, t@mo pode influenciar no modo de vida
da populagdo local dos lugares onde ocorrem esgass.aApresenta rebatimento na
manutencéao e transformacéo da paisagem em dedardencbras para atender ao turismo.
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O trabalho de campo mostrou que a populacédo uedar de morar no Municipio
nao tem acesso a algumas das paisagens que dastieis). Quando perguntado quais 0s
lugares de Soure mais procurados pelos turistés,&®mntaram as praias e 35% as fazendas,
porém alguns moradores revelaram n&o conhecerasda&’® td0 exploradas pelo marketing
e pelo Estado, essa impossibilidade vem do fatdbad@sdas cobrarem pelas visitas:

“Olha, é caro para ir na fazenda. Acho que tentegaqui, que nasceu em
Soure que nunca foi em uma fazenda” (Informacabaly’

“Eu nunca fui na fazenda” (Informacéo VerBal)
Constatou-se também que apesar de os moradonesani® frequéncia a praia, a
mais frequentada € a praia do Barra Velha, ocooreligtingdo entre os proprios moradores
em relagcéo as praias que frequentam, como revedamormadora local.

“Aqui tem muito preconceito entre a praia dos rifpssqueiro) e praia dos
pobres (Barra Velha)” (Informacéo Vert5al)

“Aqui tem diferenca no cardapio, aqui (Barra Vellamais barato, |4
(Pesqueiro) tem mais carro e aqui moto e bicicl@tdbrmacao Verbaff

A praia do Barra Velha fica préxima ao nucleoamt da cidade com uma distancia
de aproximadamente 3 km, o que facilita o deslocémnelos moradores, que chegam
andando, de carro, mas frequentemente utilizam mdiwicleta. Porém a estrada que da
acesso a praia esta em péssimas condi¢oes (figura 7

A praia do Pesqueiro dista mais de 9 km do nlgibano de Soure, essa distancia
dificulta o deslocamento da populacao local, apdsapresentar estrada asfaltada e em boas
condicOes (figura 73), somente € possivel chegacado, 6nibus, mototaxi e taxi ao local.

Normalmente sdo os turistas que mais desfrutamudepaisagem. Durante o trabalho de

8 As fazendas presentes no municipio de Soure siwmopeiedade particular, para conhecé-las o tunsta
morador local tera que pagar de R$ 50,00 a R$1G®:R0visita que varia de trés a cinco horas. éstadia nas
fazendas pode variar de R$ 75,00 a R$ 750,00.

"9 (S. Comerciaria).Entrevista realizada dia 23 dealde 2011

8 (E. dona de casa). Entrevista relizada dia 23utte e 2011

81 (S. estudante). Entrevista realizada dia 22 deoJig 2011

82 (M. estudante). Entrevista realizada dia 22 dealde 2011
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campo realizado em Julho de 2011 os Unicos moraddyeMunicipio presentes na praia

estavam a trabalho.

Figura 72. “estacionamento” da praia do Barra velhd&igura 73. Turistas a caminho da praia do Pesqueiro.
visualiza-se a falta de infraestura no local. Visualiza-se a estrada asfaltada
Fonte: Eliane Santana, 2011. Fonte: Eliane Santana, 2011.

Ha uma seletividade dos espacos em Soure, 0 quecna®@ somente no marketing,
mas também nas politicas publicas e a¢cbes do estdimicipio que séo intensificadas no
periodo das férias, com a presenca de campanhandeientizacdo para o transito, corpo de
bombeiro, policia civil, shows, todavia essas mesagbes ndo se entendem para outros
locais do Municipio ficando concentradas na praid@dsqueiro e no nucleo urbano (figuras
74,75, 76, 77 e 78), especificamente.

Figura 74. Campanha de conscientizacéo realizaffigura 75. Ronda da policia militar na praia do
pelo Detran, no més de Julho de 2011 na praia RBesqueiro em Soure.

Pesqueiro, em Soure. Fonte: Eliane Santana, 2011.

Fonte: Eliane Santana, 2011.
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Figura 76. Montagem de palco para realizagéo de shovigura 77. Bandeira do corpo de bombeiro
concurso de beleza na praia do Pesqueiro, em Soure. sinalizando a sua presen¢a na praia de Pesqueiro em
Fonte: Eliane Santana, 2011. Soure.

Fonte: Eliane Santana, 2011.

Figura 78. Palco para realizacdo de show, localizado na
Rua Primeira Avenida, que fica de frente para o rio
Paracauari, no bairro Central.
Fonte: Eliane Santana, 2011.

Depois da praia da Barra Velha o lugar que os nooesdmais costumam frequentar
€ a praca central e o trapiche da cidade. Apesd@08 dos moradores acreditarem que
ocorre modificacdo na paisagem e no modo de vidgpatalacdo local de Soure em
decorréncia da atividade turistica, sobretudo neses de julho e novembro, 40% nao

acreditam que ocorra modificagéao.

“Com certeza. Aumenta o assalto e a poluic&o” (mégao Verbalf.

8 (L. moradora) Entrevista realizada dia 23 de Jd#@011
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“A cidade fica cheia. Pra quem vende fica bastam®imentado, mas pra
quem n&o vende, ndo muda nada” (Informacao Véfbal)

“Muda tudo, muda geral. Ja teve melhor. Aument@kncia, o povo daqui
todo mundo se conhece, ai nas férias vem gentesdiée fica mais caro as
coisas e 0 bote pra travessia vai cheio” (Inforrad¢érbalf®.

“N&o modifica nada ndo” (Informacéo Verll)
“N&o modifica. O turista ajuda” (Informac&o Vert3al)

“N&o interfere. O Comercio fica melhor” (Informagéerbalf®

As duas ultimas falas dos moradores que acreditanngo ocorre modificacdo
devido a atividade turistica, apresentam contradicpois, ao mesmo tempo em que eles
dizem ndao interferir, afirmam “o turista ajuda” éammércio fica melhor”, assim entende-se
que para eles a mudanca ndo ocorre na paisagepot&o no modo de vida, ocorrendo
somente no aspecto econdmico, porém os trés aspsxtque diz respeito ao turismo estao
relacionados.

Quanto a divulgacao turistica feita pelo Municipiestado, 21,43% dos moradores
afirmaram estar satisfeitos e 78,57% afirmaranr @ssatisfeitos, sobretudo, porque para eles
0s aspectos culturais tém sido pouco trabalhados pepresentantes do poder publico. Este
dado confirmou-se, quando perguntado sobre osvasague ndo faziam parte das politicas
publicas, ou seja, que ndo eram abordados nes$iisagoou eram abordadas de modo
superficial. As respostas apontaram para os aspeciturais de identidade do Sourense.
(figura 79).

8 (1. moradora). Entrevista realizada dia 22 deddle 2011
% (R. moradora) Entrevista realizada dia 22 de Jdéha011
% (D. morador). Entrevista realizada dia 22 de Jdé®011
8 (E. morador). Entrevista realizada dia 22 de Jdh@011

8 (A. moradora). Entrevista realizada dia 23 deddéa 2011
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6% mEscolas de carimbo
H Luta marajoara

Artesanato

17% B Fazendas

- .
299, Praias

Mao soube dizer
129, Folclore
Tombo do jutai

Curtume

Figura 7®Representacdo indicativa dos atrativos que rdnfa
parte das politicas publicasuismo, segundo a populacao local.
Fonte: Eliane Santana, 2011

Essa informagBes confirmam que a perspectiva galagio local, pouco € levada
em consideragdo pelmadeturistico, e principalmente pelas politicas déstap voltadas para
a cidade. N30 ha espaco para a opinido do vidado‘nativo estd mudo’ e sua voz é
praticamente inaudivel.” (FRATUCCI, 2008, p.89).

Soure, constiui-se em um espago que esta pana @b tdo enfatizado aspectos
naturais e sua paisagem, apresenta outras facgsodeen agregar valor ao fazer turistico,
além de sevir de elemento para manutencao daa&ultur

As praias e fazendas sozinhas ndo constituem aclhpioy que além das dimensdes
fisicas conta com cultura, heranca de negrogmdrelportugueses, que desdobra-se hoje em
comidas, artesantos, dancas e ritmos unicos. Aerawndo deve ser entendida separada do
homem, ela é recurso e identindade de vida, queew as relacbes humanas e economica.
(CORDOVIL, 2009).

Em sua maioria as politicas publicas ndo apontmroasequéncias negativas que a
atividade turistica trard em longo prazo para o ilpio de Soure. Todavia, é imperativo que
a populacao local seja incluida, ndo s6 nas megidgsstas pelas politicas, mas, sobretudo
sua participacdo no processo de elaboracdo dasawedene ser estimulada e assegurada
efetivamente pelo poder publico.

A populacdo local em muitas dessas politicas apt@se apenas
pseudoparticipacdes, sendo destinado a ela apgrasebde espectadora, quando na verdade
0 sua participacdo é grande importancia para cssacdos destinos turisticos. Ja que o seu

comportamento, e suas ac¢des, podem estimular multif andamento do sistema turistico

8 Segundo Krippendorf (198@pud Fratucci (2008),0s “viajados” seriam as populagdes locais dosrésga
visitados.
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local, fazendo do destino turistico mais ou membsréssante para o turista (FRATUCCI,
2008).

O Estado através das politicas publicas promowgisnto em Soure, utilizando-se
no discurso de existir no municipio uma vocacaanaht utiliza-se principalmente de sua
paisagem para a fomentacdo da atividade turistiqgaoreseu intermédio proporcionar
crescimento econdmico-social. O mercado usufrugmaldo planejamento, da pouca
infraestrutura que o municipio oferece. Usa tambépaisagem de Soure, na venda de seus
produtos expresso em forma de imagem.

Os turistas que buscam Soure como destino turigjicerem consumir essas
paisagens, tdo expostas e trabalhadas pelo Estaderaado, geralmente atendo-se aos
aspectos fisicos da cidade, preterindo os seustaspsocioculturais. Compreende-se assim,
gue “para o visitante e para o mercado do turismsopaisagens sdo consideradas, muitas
vezes, como simples cenério destituido das relgpdi@scas, econdémicas, culturais e sociais
que historicamente as engendraram” (SANSOLO e CROZ] p. 176).

Contraditoriamente algumas paisagens a exemplfadasdas ndo estdo ao alcance
da maioria da populacgéo local, como dito antes, fedam em &rea particular. Desse modo, a

paisagem em Soure mostra-se com um bem de poyera poucos.
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5 — CONSIDERACOES FINAIS

O turismo se estabelece enquanto atividade ecoatmiséculo XX, passando a ser
trabalhado principalmente em paises tropicais @cdaomia emergente, cuja procura é pelas
paisagens naturais, e pelo exdtico. Nesse contextwismo ganhou papel fundamental como
alternativa econbmica para esses paises. E o Espdesenta grande importancia nesse
contexto, ja que fica a cargo dele a elaboragé@patiticas nacionais de turismo, planos e
programas regionais em todos os niveis de adnag#trpublica.

No Brasil, essa atividade se institui na década98® do século passado, e desde o
mesmo periodo, a Amazobnia vem sofrendo intervengiessentindo de atender esse
segmento. Em Soure, sdo a partir das décadas de 69080, dentro da Politica de
Desenvolvimento para Amazonia, que surgem 0s pri®diotéis, obras patrocinadas pelo
Estado, aqui representada pela SUDAM.

A partir dos anos 2000, Soure volta recebe nov@esaglo poder publico, que
procura dinamizar a economia da cidade através ulisnto assim estabeleceu-se:
PROECOTUR (2000), PDT-PA (2001), Roteiros do Bra$iRT (2005); o Plano Estratégico
de Desenvolvimento Turistico de Soure (2009), o BROUR (2009), e VER-O-PARA
(2011).

Essas politicas de fomento ao turismo compostasplamos, programas e acoes
apresentam o Estado como seu planejador, formulestnriador e incentivador. Para tanto, a
utilizagdo de argumentos para implementacdo dexsédgcas perpassam por problemas de
cunho social e econdbmico de Soure, apresentamsagegn marajoara e sourense, por suas
caracteristicas unicas, como argumento para gestifis, e para convencimento dos turistas.
Para isso utilizam essa paisagem em forma de imagegrse forma na mente dos individuos
em virtude de suas fantasias. Sdo essas imagenssgpeomotores do espaco turistico
procuram captar e ir ao seu encontro.

Como pode ser visto ao longo do trabalho, a pamsatgeSoure, aliada ao imaginario
gue se tem sobre a Amazobnia, faz com que haja doguen sobre os aspectos naturais da
cidade, por parte do Estado e mercado. Nesse ggdadtaca-se a importancia marketing
turistico, promovido através da internet, siiesdos referentes agentes de turistificacao, para
que ocorra a cristalizacdo dessa interface exdmacidade. O marketing, inclusive é
apontando tanto no PDITS (2011), quanto no VER-GRRA(2011), como algo a ser
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melhorado em agdes futuras para o fortalecimentomeocado da marca Amazonia e,
consequentemente, aumentar o fluxo de turistas.

O mercado, assim como o Estado utiliza a paisagei8adire, em seustespara a
venda do municipio, enquanto destino turistico, twdm essa abordagem ocorre
majoritariamente em seus aspectos naturais. Comficado nesse estudo, os turistas que
buscam Soure, estabelecem relacédo direta com spest@s naturais, ndo sendo foco de sua
viagem o0 aspecto cultural do Municipio. Contradbimente, apesar de a populacao local
pertencer ao lugar, o que teoricamente a levariadesso a todos as paisagens relacionadas
aos aspectos naturais, sao os turistas que usuftadodas elas, pois, como visto, algumas
paisagens a exemplo das fazendas, ndo estdo aoeattapopulacéo local.

Entende-se que as paisagens utilizadas tpadie turistico, em seusitesndo revelam
a singularidade cultural do municipio, com suas;dancomidas, e modo de vida particular.
Por conseguinte, ocorre em Soure, em decorrénsiagiEes do Estado e mercado, o turismo
paisagistico, que é aquele baseado na exuberaegiaieidade dos lugares. O turismo elege
porcdes do espaco, cujas vantagens sdo maioreslagia a outras possibilidades espaciais.
Soure distingui-se no polo Marajo, por suas praifazendas, apropriadas e exploradas pelo
capital.

Compreende-se que a paisagem, por seu valor spolekstético também passa a ser
um problema politico, pois tanto esta como a silarizacdo sao produzidas pela sociedade.
A dimensdo que a compde esta permeada de intergis®esos, tanto por sua producao,
guanto pelos atores que a utilizam.

O par turista-desenvolvimento econémico predomaspoliticas de turismo, na qual
Soure esta incluida. Essas politicas pretendernvéatrda atividade turistica, desenvolver
economicamente a cidade. O turista teade turistico passam a ser o foco das mesmas. Séo
apresentadas medidas para melhonaadketing a infraestrutura, a mao de obra qualificada,
para atender melhor o segmento. Por mais que nsplpresentem que houve participacéo
da populacéo local em suas formulacbes como é @ aasRODETUR (2009), ou afirme
que a populagéo local ndo foi consultada como o-PBT(2001), o fato €, ocorre uma
insercdo precaria da populacdo local nas polilefemento ao turismo.

Acredita-se que o0 turismo, enquanto atividade ewiced pode proporcionar
desenvolvimento para o Municipio, porém deve hawna de acbes. O desenvolvimento

deve vir acompanhado da melhoria de infraestruitlvana, seguranca, educacéao, geracéo de
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emprego e melhoria do poder aquisitivo, entdo dstenvolvimento deve ser antes de
qualquer coisa um desenvolvimento social.

Desse modo, faz-se necessario que haja consorgmogaas politicas publicas e a
populacdo local, é preciso que se estabelecanrizi®ta serem seguidas de modo a
promover beneficios para essa populagéo. O turigiogpode ser uma via de mao unica, ele
gera implicacdes, sejam elas positivas e/ou neggtisso porque ocorre o estabelecimento de
novas relacbes que atuam e modificam soOcio-espad® Soure. Os empreendimentos
implantados voltados para o turismo tém provocadolancas na paisagem (ainda que de
modo lento). Por tanto, as instituicbes politidaspoder local, devem estar atentas para
identificar as demandas dos moradores que venlsamga desse processo.

O turismo tem que ter por objetivo a convivéncipadicipacao, o entendimento da
cultura da populacdo residente - o que diminuiridistanciamento e o estranhamento da
populacdo local com os turistas, como um caminh@a pamudanca de paradigma e de
perspectiva dos formuladores das politicas publieagirismo, e mesmo da pratica turistica.
A inclusédo da populacao local nesse processo daade turistica que esta estabelecida na
Amazonia, e que é trabalhada nos programas comhipeavalorizacdo da natureza, viria a
cabo da implantacdo de novos valores e novas asatic

As politicas analisadas nesse trabalho utilizanaisagem de Soure como recurso
turistico, e a abordam sobre a oOtica da exoticidae agentes de turistificacdo do lugar
composto por turista, planejadores e promotorescade e populagdo local, apresentaram
relacbes diferentes com essa paisagem. Os primemesndem a paisagem composta em
grande parte pelos aspectos naturais da Soure.r€adoea vende, o turista a consome como
produto, e a populacéo local, a entende compasta p@r aspectos naturais, quanto culturais,
com 0s quais se relacionam cotidianamente em ddas.v Conclui-se que os agentes de
turistificacdo tém em Soure relacdes variadas cpaisagem.

Tem-se consciéncia que este trabalho € apenas vohesta contribuicdo quando se
refere ao turismo, politicas publicas, e apropoadd paisagem em Soure, todavia, espera-se
gue ele possa contribuir em futuras discussdoeflexdes, ndo somente no meio académico,

mas também no seio da comunidade Sourense.
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APENDICE A - Roteiro de entrevista: poder publico (PARATURC®taria municipal de
turismo de Soure).

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA
INSTITUTO DE FILOSOFIA E CIENCIAS HUMANAS
PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM GEOGRAFIA
MESTRADO EM GEOGRAFIA
PROJETO DE PESQUISA:

DISCENTE: ELIANE DE JESUS MIRANDA SANTANA
ORIENTADOR: MARIA GORETTI DA COSTA TAVARES

1. Qual o seu entendimento de turismo?

2. Em sua opinido como esta o turismo em Soure?
3. Quais foram os critérios utilizados para desenvaiMeirismo no municipio?

4. Quais os principais tipos de turismo presente naitpio de Soure?

5. O plano de desenvolvimento estratégico para o Mupinicde Soure que esta em
vigéncia, tem possibilitado o desenvolvimento desmo?

6. Existem outras estratégias em desenvolvimento?

7. Como sao desenvolvidas as agfes da instituicacop@@aenvolvimento do turismo no
Municipio?

8. E utilizado algum meio de comunicacgéo para a dagdg de Soure enquanto destino
turistico? Qual ou quais?

9. Qual e o objetivo do Estado na promoc¢ao de Sourm @estino turistico?

10.Qual o seu entendimento de paisagem?
11.Quais sao os principais atrativos da paisagem naid¥hio de Soure?

12.Existe algum atrativo da paisagem do Municipio gd® faz parte das politicas
publicas de turismo?

13.A atividade turistica contribuiu na mudanca da ggesn do Municipio de Soure?
Como
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APENDICE B - Roteiro de entrevista: turistas

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA
INSTITUTO DE FILOSOFIA E CIENCIAS HUMANAS
PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM GEOGRAFIA
MESTRADO EM GEOGRAFIA
PROJETO DE PESQUISA:
DISCENTE: ELIANE DE JESUS MIRANDA SANTANA
ORIENTADOR: MARIA GORETTI DA COSTA TAVARES

1. Quais informacgdes prévias que vocé tinha sobre widihio de Soure?

2. O que levou a escolhé-lo como destino turistico?

3. Por que meio vocé ficou sabendo da existéncia ule30
4. Para vocé existe em Soure potencial turistico?

5. Quais séo os principais atrativos da paisagem radVpio de Soure?

6. Existe algum atrativo da paisagem do Municipio o@e faz parte das politicas publicas de
turismo?

7. Qual seu atrativo preferido? Por qué?

8. Qual atividade vocé realizou durante a sua estadia?
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APENDICE C - Roteiro de entrevista: Populac&o local

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA
INSTITUTO DE FILOSOFIA E CIENCIAS HUMANAS
PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM GEOGRAFIA
MESTRADO EM GEOGRAFIA
PROJETO DE PESQUISA:
DISCENTE: ELIANE DE JESUS MIRANDA SANTANA
ORIENTADOR: MARIA GORETTI DA COSTA TAVARES

1. Vocé nasceu em Soure? Se nao, a quanto tempo mdtamcipio?
2. Com o que vocé trabalha?

3. Qual o periodo que tem mais turistas no Municipio?

4. Quais os lugares em Soure mais procurados pelietagit

5. Quais as principais modificacdes que o turismoiooasl no Municipio e na vida da
populacao local?
6. O que vocé acha da divulgacao turistica da suaeidara o Brasil e para 0 mundo?

7. Existe algum atrativo da paisagem do Municipio gde faz parte das politicas
publicas de turismo?

8. A atividade turistica contribui na mudanca da pgsado Municipio?
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